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CASOVA DOTACE:
CiLOVA SKUPINA:
POCET ZAKU:
CiL:

ANOTACE:

JAK SE MATE,
SIMAKOVI?

12 vyuéovacich hodin
8.-9. roénik ZS
20-30

Péstovat kriticky pfistup k medializovanym sdélenim, seznamit s vlivem médii na spolecnost,
rozpoznavat podstatu medialniho sdéleni a v ném obsaZené hodnotici prvky, naucit rozpoznat sdéleni
potvrzujici pfedsudky a obecné zazité predstavy od sdéleni vychazejicich ze znalosti problematiky
anezaujatého postoje, identifikovat ziednodusovania zobrazovanistereotyp(l, odhalovat manipulativni
techniky v medialnich sdélenich, naucit se rozliSovat mezi faktickym a fiktivnim obsahem, identifikovat
postoje autora medialniho sdéleni, péstovat schopnost posuzovat objektivnost a zavaznost informaci
tykajicich se zZivotnino prostredi.

Simékovi jsou obycejna Seska rodina, kterd vyuZiva sluzeb médii podobné jako vétsina ostatnich.
Vstupme tedy spolecné do svéta medialni reality a zaméfme se, jakym zpUsobem se v tomto prostredi
da vytvaret svébytny svét udalosti, pfibéhl a situaci, které pozdéji vnimame jako velmi opravdové.
Zamyslime se nad pojmy medialni realita, seznamime se s budovanim prvnich medialnich impérii
a pozname, Ze média mohou byt vhodnym nastrojem pro ovlivihovani mas a vytvareni verejného
minéni, ktery pracuje i s prvky, jako je mystifikace, dezinformace a propaganda.

1. prufezové téma:
Tematicky okruh:

Environmentaini vychova
Vztah Clovéka k prostredi

2. priifezové téma:
Tematické okruhy:

Medialni vychova
Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, Interpretace vztahu medialnich sdéleni
a reality

Pfinos k rozvoji
osobnosti Zaka
v oblasti postoju
a hodnot:

e prispiva k utvareni zdravého Zivotniho stylu

 rozviji citlivost v(¢i stereotyplim v obsahu médii i zplsobu zpracovani medialnich
sdéleni

e rozviji citlivost v(¢i predsudkiim a zjednodusujicim soudim o spolecnosti (zejména
o0 mensinach) i jednotlivci

Pfinos k rozvoji

a schopnosti:

osobnosti Zaka v oblasti e umoznuje ziskat predstavy o roli médii v klicovych spolecenskych situacich
védomosti, dovednosti a v demokratické spolecnosti viibec (véetné pravniho kontextu)

* uCi hodnotit objektivnost a zavaznost informaci tykajicich se ekologickych problémi

e umoznuje rozvijet schopnost analytického pfistupu k medialnim obsahlm a kritického
odstupu od nich

Klicové kompetence: Kompetence k reSeni problém(l, komunikativni, socialni a personalni, obéanské

Obsah balicku:

pracovni listy: Medialni realita,
Jara Cimrman
Valka svétu
Média a ritualy
Tvrzeni
Prace s textem
Texty
karty: Média a ritualy - reSeni
Propaganda
Dezinformace
Product placement
Objektivita
hmotné pomucky: presypaci hodiny, plakatova lista
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Pomiicky mimo obsah
balicku:

PC, dataprojektor, interaktivni tabule, ozvucovaci zafizeni, psaci potreby.

Metody prace:

» Cteni's porozuménim e Dramatizace

e Kresleni a malovani e Manipulace s pomUckami
e Pracovni listy e Prace s interaktivni tabuli
e Prace s pocitacem e Samostatné prace

e Skupinové prace e Vyklad

e Kritické cteni

Poznamky:

Vénujte pozornost webovému rozsireni na adrese www.evvoluce.cz




o
* ﬁ
** ** ..
- * * ° M
evropsky | ¥, * £
- socialni MINISTERSTVO $KOLSTVI, OP Vadélévani

fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

5
Medialni realita
CISLO MATERIALU: MT1 Medialni realita
AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢
KLICOVA AKTIVITA: prace s interaktivni prezentaci, prace s pracovnim listem, diskuze
CILE: napomahat rozvoji analytického pfistupu k médiim a schopnosti udrzovat si kriticky odstup,
naucit se rozliSovat mezi faktickym a fiktivnim obsahem, seznamit s vlivem médii na spolec¢nost
CASOVA DOTACE: 5 vyugovacich hodin (5 x 45 minut)
POMUCKY: PR4 Média a ritualy, presypaci hodiny (méreny ¢as cca 1:30), plakatova lista
KLICOVE POJMY: hromadné komunikacéni prostfedky, informace, medialni realita, W. R. Hearst, J. Pulitzer,

0. Welles, medialni mystifikace

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou pracovat s interaktivni prezentaci, pracovnimi listy a samostatné fesit zadané Gkoly. Seznami se s pojmem
medialni realita, budou pfemyslet o vyznamu médii ve vztahu ke spoleénosti a s tim spojeného budovani prvnich medialnich
impérii a na konkrétnich pfipadech si uvédomi silu médii pfi vytvareni nasich predstav o svété.

KROK é. 1 Uvodni informace

Casto dnes slychame, 7e Zijme ve v&ku komunikaénich a informaénich technologii. A také, 7e je potfeba mit informace,
protoZe informace maji cenu zlata.

Ve svété obchodu znamenda véasny pfistup k pfesnym a aktualnim informacim naskok pred konkurenci, ve svété politiky
se vedou oteviené i skryté informacéni a dezinformacni kampané, v osobnim Zivoté kazdého z nas se pak hodi uz jen proto,
abychom védéli, co zitra na sebe.

S narGstem vyznamu hromadnych komunikaénich prostfedkd a jejich vzrlstajici moci, upozorfuji odbornici jiz od prvni tretiny
minulého stoleti na skutecnost, Ze média jsou také vybornym nastrojem pro ovladani mas.

Obrovské objemy informaci se Sifi pomoci prostfedk( hromadné komunikace. Z novin, televize, internetu se nepretrzité
dozvidame o déni u nas doma i ve svété. Da se Fici, Ze na svét pohlizime prostrednictvim médii. VEtSinu z toho, co si precteme,
slySime nebo vidime na obrazovce, nemame moznost si sami ovéfit jinym zpUsobem, nez s vyuzitim jiného informacéniho
zdroje. Tedy Zijeme vlastné ve svété, ktery nam tvofi nase oblibena média. Ona totiz rozhoduji, co bylo nejdulezitéjsi udalosti
dne, jestli se mame radovat z narozeni mladéte v Z0OO, nebo rmoutit nad vyjednavanim o statnim rozpoctu, kdo je ten hodny,
a kdo ten zly, jak spravné vypadat a co vlastnit, abychom byli stastni.

Na trhu s medializovanymi informacemi a zabavou je velka konkurence, a tak kazdy déla vSe pro to, aby si svého prijemce
udrZel. Kazda duse je velmi cennd, nebot zvySuje hodnotu a prestiz média. A tak se mlze stat, Ze v zajmu o uspokojeni
prijemcl se i ze srazky nakupnich vozik(l vytvofi dramatickd udalost na titulni stranky. Nékteré média jsou dokonce tak
mocna, Ze vzniku dramatické situace, o které se pak hodné mluvi, umi napomoci.

V nasledujicich krocich se nad konkrétnimi pfiklady vytvareni medialni reality zamyslime.

Pro Gvodni zahfivaci aktivitu pouzijte kratké zamysleni nad porekadlem: Co oCi nevidi, to srdce neboli. Spolecné se pokuste
najit souvislosti se svétem medii. Moderujte kratkou diskuzi.

? DokazZete vysvétlit vyznam tohoto lidového réeni? Jak by se dalo prenést do svéta medializovanych udalosti?

> Uvedené pfislovi se vztahuje predevsim k osobnimu Zivotu jednotlivce. Jednoduse feceno touzime, trapime se, chceme
ziskat jen to, o ¢em se dozvime, nebo na co nas nékdo upozorni. Neznamena to Zit Zivot v tupé nevédomosti, ale
vyrovnané a netrapit se shanénim novinek, senzaci, sbiranim pomluv a ,zaru¢enych zprav“.

Ve svété médii je to tak, Ze existuje to, o ¢em se mluvi. Problém, o kterém vi nékolik obyvatel malé vesnicky, jakoby
neexistoval, dokud ho nezvefejni celoploSné médium. Toho se da vyuzivat pfi vytvareni tzv. medialniho obrazu.
S vybérem, nacasovanim, davkovanim téchto informaci se da pracovat. Vytvarenim Zadouciho obrazu udalosti se
zabyvaji specialisté, ktefi je umi dramatizovat, nebo naopak zlehéovat. Dokazou vytvaret zastupné problémy, kterymi
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odvadi pozornost novinarl jinam. Nase radost nebo starost tak miZze byt vysledkem naplanované strategie, vysledkem
hry mezi odborniky na verejné minéni, novinafi a pfijemci medialnich sdéleni.

KROK ¢. 2 Co je to realita?

Snimek €. 2 prezentuje snimky z popularni védeckofantastické filmové trilogie bratrll Walchovskych Matrix, ktery pojednava
o zivoté v uméle vytvorené realité virtualniho svéta a o vzpoure proti ni. Film rozpoutal diskuze o0 mozném podobenstvi
dnesniho svéta, ktery se utapi v medialnim konzumu. V pfipadé, Ze mate k dispozici pfipojeni k siti internet, mlzete prehrat
Zaklm i ukazku, ve které hlavni hrdina snimku proZiva Sok ze zjisténi, Ze svlj dosavadni Zivot proZival v iluzi uvnitf pocitaéem
vytvoreného svéta.

Realita, tedy skutecnost, je predmétem filosofického, psychologického a dalsiho védeckého badani. Uspokojivou odpovéd na
tuto otazku asi nenalezneme. S rostoucim mnozstvim poznatk( se pfimo Gmérné vynofuji dalSi otazky, které nam jasné davaji

najevo, jak malo toho o svété kolem nas vime. Nasim Ukolem nastésti neni v tuto chvili problém ,opravdové“ skutecnosti

zakladé nasich predstav, soudd a socialnich vztah(, ve kterych Zijeme. Soucasti této socialni reality je i realita medialni. Tedy
obraz svéta, jak nam ho prinaseji medialni sdéleni.

m Medialni realita

Snimek ¢. 3. pfinasi informaci o projektu skupiny Ztohoven, ktery pro mladé umélce znamenal trestni stihani, ale i cenu
Narodni galerie.

Medialni realitou miZeme nazvat medializované informace. Je to obraz skute¢nosti, ktery se k nam dostava prostrednictvim
médii. Tento obraz musi nékdo vyrobit, zpracovat a prenést az k nam. Nemusi se vSak jednat jen o zpravodajstvi. JiZ v roce
1928 upozornil americky prikopnik technik o budovani vztah( s vefejnosti (public relations), synovec slavného Sigmunda
Freuda, Edward Bernays, Ze americky film je nejvétSim nevédomym nosi¢em propagandy. Je totiz mocnym prenasecem
mysSlenek a nazor(, a tak mUzZe pfirozené standardizovat myslenky a zvyky celého naroda. ProtoZe filmy jsou vyrabény, aby
odpovidaly poZzadavkim trhu, odrazeji, zdlraznuji a dokonce prehanéji Siroké popularni tendence, spise nez aby stimulovaly
nové myslenky a nazory.

Kazdy konzument medialnich sdéleni musi mit proto na paméti, Ze je nutné si udrzovat kriticky odstup.

Diskutujte se zaky na téma naruseni medialniho prostoru. Moderujte diskuzi, pfi které netrvejte na konkrétnim zavéru, nechte
kazdému, kdo pfijde se smysluplnym argumentem moznost vyjadrit se. Pokladejte tfidé problémové otazky.

9 Jak si vysvétlujete nazev skupiny, ktera ¢in provedla. Co tim chce skupina vyjadrit? Pro¢ se skupina k tomuto ¢inu

® odhodlala? MEI by byt takovy Cin potrestan? Da se takovy ¢in nazvat Zertem, pokud ano, proc¢? MuizZe byt oznacen za
teroristicky ¢in, pokud ano, pro¢? Pokud mate opacny nazor, vysvétlete ho. Jaké pouceni by si vefejnost z tohoto ¢inu
méla vzit?

KROK ¢. 4 Jsou média zdrojem opravdovych informaci?

Nasleduje snimek €. 4. Predstavuje jednoduchy Ukol, ktery slouZi k uvedeni souvisejicich aktivit.
Ukolem 7aku je doplnit tfi tvrzeni, kterd se vztahuji ke tfem vybranym médiim a zptisobu pfenosu informaci, ktery vyuzivaji.
0d kaZdého tvrzeni se nasledné odviji dalsi prace.

? Dokazete spravné doplnit nasledujici tvrzeni?

> Noviny pfinaseji psany popis informaci a staticky obraz.
Radio pracuje s mluvenym slovem a umoznuje prenaset autenticky zvuk.

Televizni vysilani zprostfedkovava obraz i zvuk, a tim budi dojem, Ze je opravdovéjsi, protoze divak sam vidi i slysi, co
se déje.

m Noviny - vyznam textu a obrazu

Snimek ¢. 5. Noviny pracuji s textovou a obrazovou informaci. VyuZivani ilustraci a fotografii v novinach znamenalo zvySeni
atraktivity tiskovin, a to nejenom po grafické strance, ale étenar mohl pomoci obrazu sam vidét to, o ¢em se piSe.
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Vybér fotografie hraje velkou roli, nebot fotografie hovofi sama za sebe, bez nutnosti doprovodného textu. Vyznéni fotografie
muzZe dat jedné a téZe osobé, jedné a téZe udalosti zcela opacny nadech.

Promitnéte snimek €. 5. Ten prestavuje dvé fotografie Ctenafl novin. Nechte zaky, aby popsali, jak na né kazdy ze snimk{
pusobi.

T) Prohlédnéte si obé fotografie. Jak na vas plsobi? Jak jsou zobrazovani ¢tenari novin na obrazku ¢. 1, a jak na obrazku
) ¢. 2? Proc¢ tomu tak je? Pokud budou tyto fotografie souc¢asti dvou rlznych textl, jaké informace byste ocekavali?

> Obrazek ¢. 1 je Cernobily, muzi v archaickych odévech si pod plynovymi lampami ¢tou noviny. Z fotografie dycha
historie. Napadne nas snadno, Ze noviny jsou také néco starého, néco, co mélo své nenahraditelné misto kdysi, ale do
dnesni doby se jiz moc nehodi. Pfipadny ¢lanek by mohl byt o tom, jak byly noviny ve své dobé dulezité.
Obrazek €. 2 zobrazuje mladého, dynamického muze soucasnosti, ktery si vychutnava svou kavu ve spolecnosti
oblibeného titulu. Prezentuje nam tiskovinu jako soucast Zivotniho stylu, ktery je spojen s Uspéchem, rozhodnosti
a cilevédomosti. Na fotografii muz prerusil pohyb ruky se Salkem. To proto, Ze narazil na néco nesmirné zajimavého,
¢emu dal prednost i pfed kavou. Noviny samotné jsou tak prezentovany jako ddvéryhodny zdroj s puncem exkluzivity
zarudujici kvalitni novinafskou préaci. Clanek by mohl byt na téma vyznamu tiskovin v dnesni dobé.

m Prace s pracovnim listem

Rozdejte zakim pracovni list PL1 Medialni realita, kazdému bud ve varianté A, nebo B. Nejprve podejte zakim kratkou
informaci o publicistickém funkénim stylu a jeho Gtvarech.

Publicisticky textovy projev ma za cil predevsim presvédcéovat a ziskavat adresata, usiluje o aktualnost, zajimavost, rozmanitost
a plsobivost. Pro publicistiku je charakteristické pouzivani aktualnich jazykovych vyraz(i a automatizace vyjadrovani, tedy
opakovani celych blok( vyraza.

Mezi zakladni Gtvary publicistického Zanru patfi: Gvodnik, komentar, zprava, rozhovor, reportaz, recenze, fejeton, ale
i oznameni, inzerat a reklama.

Vyznéni textu tedy zalezi na nazoru novinare a také na volbé jazykovych prostredkd.
Nyni nechte Zaky plnit Gkoly pracovniho listu.

Oba pracovni listy pfinaseji recenzi koncertu fiktivni popularni zpévacky. Kazdy z autor( si vS§ima jinych moment( a podle toho
zaujima své hodnotici stanovisko. V pfipadé varianty A jsou to informace tykajici se péveckého vykonu, v pfipadé varianty B
pak celkovy dojem z vizaZe zpévacky a pojeti vystoupeni.

X<

eseni A
Bylo koncertni vystoupeni zdafilé, nebo ne. Podle ¢eho tak usuzujes?

Vystoupeni bylo zdafilé, autor pochvalil vykon zpévacky i doprovodné skupiny.

Vypis z textu informace, které novinar zdtraznil.

Nazev nového alba, upfednostnéni hudebniho projevu pred pédiovou show.

Kde by ses mohl/a s timto textem setkat? Podle ¢eho tak usuzujes?

VN VN VN

Text se obraci k milovnikim hudby, mohl by byt souéasti kulturni rubriky novin nebo ¢asopisu.

Reseni B
? Bylo koncertni vystoupeni zdafril€, nebo ne. Podle ¢eho tak usuzujes?

> Vystoupeni zdafilé pfilis nebylo, chybéla mu propracovana show, i kdyz zpévacéin vykon byl dobry.
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Vypis$ z textu informace, které novinar zd(raznil.

Vizaz zpévacky, jeji obleceni, osobnosti, které prisly na koncert, vizualni podobu vystoupeni.

Kde by ses mohl/a s timto textem setkat? Podle ¢eho tak usuzujes?

VN VN

Text neurcité informuje o hudebni strance, popisuje okolnosti kolem osoby zpévacky a vystoupeni. Je urcen pro ctenare
se zajmem spiSe o spolecenské déni, nez o hudbu.

Srovnani textl a feseni Gkolll Ize provést samostatné ve dvojicich s naslednym spolecnym shrnutim.

Muzete vyuZit i rolové hry, kdy dva vybrani Zaci, kazdy s jinou verzi pracovniho listu, pfedvedou mozny rozhovor, ktery se
odehral u smyslené rodiny Simakovych. O tom, Ze medializované udéalosti jsou astym tématem rozhovord, neni pochyb.
V tomto pfipadé si otec a matka Siméakovi pfecetli informace o té samé udalosti, ale kazdy ve své oblibené tiskoviné. Nyni
spolu konfrontuji poznatky.

Z&ci predvedou pred tfidou improvizovany rozhovor manzel(i Simakovych na téma koncertniho vystoupeni zpévacky Daniely.
ManzZelé se pokusi na zakladé rlznicich se informaci najit spole¢né hodnotici stanovisko.

Podle aktualni situace muzete pripustit i nékolik vystupl. Po ukonceni aktivity provedte spolec¢né hodnoceni

9 Které informace vnimate pro posuzovani Gspésnosti hudebniho vystoupeni jako ddlezité, a proc?
) Které informace vam prisly zbyteéné? Proc€ je autor presto do textu zafadil, co tim sledoval?

Pro jakou cilovou skupinu byly texty ur¢eny?

Jaky byl smysl této aktivity?

> Pro kazdého ¢tenare jsou dulezité jiné informace. Proto existuje cela fada médii s odliSnym zaméfenim a formaty.
Kazdy si mUZe vybrat takovou podobu porfadl a informaci, které mu vyhovuji. Pochopitelné tak nazira udalost z urcitého
Ghlu a jeho soudy jsou vysledkem posuzovani zvolené medialni reality. Proto pokud ndm na néjaké informaci zalezi, je
dobré si ji ovérit kombinaci vice nezavislych zdrojli a ziskané informace si porovnat. Podle povahy véci je také vhodné
vyuZivat specializovana a odborné zamérena média a nespokojovat se s povrchni, mnohdy pfevzatou informaci.

Pokud tedy posuzujeme hudebni vystoupeni, méli bychom dostat informace o hudebnim provedeni véci. Vizualni
a choreografické efekty jsou otazkou osobniho vkusu. Informace, které se pfimo netykaji tématu, jsou zbytecné
a nezadouci.

KROK ¢. 7 Obrazova zkratka

Snimek €. 6. Pro rychlé uvedeni souvislosti ¢i identifikaci se Casto pouziva urcita zkratka. MGze byt obrazova i textova. Pokud
na ni narazime, ihned si zafradime véc do kontextu, ktery jiz mame v myslenkach zavedeny a pfipraveny. Toto pfisuzovani je
stereotypem, ktery je nebezpecny. Posiluje v nas tendenci nékoho nebo néco vnimat jiz podle hotové ,Sablony“ a znesnadnuje
nam nezaujaté posuzovani.

Pro kratkou nazornou demonstraci jsou pouZity tfi rizné obrazky téhoZ meésta, kdy vzdy ¢ast obrazku je zakryta.
? Dokéazete poznat mésto na obrazku?
> Ve vSech pripadech se jedna o Pafiz.

Prvni obrazek ale evokuje zablacené mésto s pohozenou zidli, ktery urcité nevyvolava dojem kulturni evropské metropole,

Zaci budou usuzovat spiSe na néjaké ,zaostalejSi“ mésto.

Na druhém snimku je zobrazena kopie sochy Svobody, dar francouzskych emigrantt rodné zemi. Tento symbol se ale na
fotografiich a ve filmech ¢asto vyuZiva pro vyjadreni, Ze se nachazime v New Yorku.

Treti snimek s ¢luny a zlatavym oparem v nas evokuje spiSe naladu pristavniho méstecka, treba v Italii.

* VITE, ZE ...

... Praha je oblibenou lokalitou svétovych filmara. V kulisadch naseho hlavniho mésta se nataci mnoho filmd,
které se podle scénare odehravaji ve Vidni, Parizi, Londyné a dalSich metropolich. Filmari u nas usetri
a vysledného efektu pak docili jen tim, ze do filmu vioZi nékolik zabéru prislusnych slavnych dominant.
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KROK ¢. 8 Medialni magnat W. R. Hearst

Snimek €. 7. Prvnim skutenym medialnim magnatem v americké historii byl William Randolph Hearst. V dobach své nejvétsi
slavy fidil 28 novin a 18 ¢asopisU, u kterych usiloval o nejvysSi mozné naklady. Vlastnil i nékolik rozhlasovych stanic a investoval
do filmového primyslu. Zakladal si na vyuZivani modernich technologiich a na tymech nejschopnéjSich zaméstnancu.
S takovym potencialem byl schopen ovliviiovat verejné minéni, coZ si velmi dobfe uvédomoval. Je také podezrely, Ze svym
vlivem napomohl v roce 1898 vypuknuti valky mezi USA a Spanélskem.

? Pro¢ vlastnil pan Hearst tolik novinovych titul(?

> ProtoZze byl podnikatel a podnikal za Gcelem zisku. Timto zpUsobem vytvofil na trhu umélou konkurenci, protoze
konkuroval vlastné sam sobé& a pomoci pestré nabidky byl schopen oslovit Siroké spektrum ctenarl. At se tedy ¢tenar
rozhodl pro jakykoliv titul, zisk plynut do téZe kapsy. Tento zpusob, kdy jedno vydavatelstvi spravuje rozsahlejsi portfolio
titull, je dnes zcela bézny. Také mohl snaze ovliviiovat minéni verejnosti, protoze o tom prece psali vSude...

* VITE, ZE ...

...budovani medialnich impérii je stale velice aktuaini. To je jasnym dikazem toho, jak vysoce je moc médii
pro oviadani mas cenéna. Pocet korporaci, které oviadaji americky (potazmo celosvétovy) medialni primysl
je pouze 5. Jedna se koncerny AOL Time Warner, Viacom, Walt Disney Company, Vivendi Universal a Sony.
Tyto koncerny se angaZzuji v tisku, filmu, hudbé, televizi, radiu. Pro Sifeni zprav tak mohou vyuZivat témér
neomezeného portfolia hromadnych sdélovacich prostredkd.

Uz ve 30. letech, kdy takovych koncernu bylo jesté mnohem vice, oznadili Theodor Adorno a Herbert Marcuse

tento trend za nebezpedi pro lidskou svobodu. U kulturniho pramyslu pojmenovali tfi hlavni problémy. Tento
pramysl maze:

 redukovat lidské bytosti na stav masy, tim, Ze brani rozvoji emancipovaného jedince, ktery je schopen ¢init
racionalni rozhodovani,

e nahradit legitimni snahu o autonomii a sebeuvédoméni bezpecnou lenosti konformismu a pasivitou,

 utvrdit masy v myslence, Ze lidé pfirozené usiluji o tnik z absurdniho a krutého svéta ve kterém Ziji, tim, Ze
se Clovék ztrati v hypnotickém stavu sebeuspokojeni.

m Joseph Pulitzer

Snimek €. 8. Americky novinar a nakladatel madarského plvodu. Do Zurnalistiky pfinesl nové postupy, zaméfil se na senzace,
skandaly, lidské pfib&hy. Ve svém deniku také zvefejnil prvni komiks Yellow Kid (Zlutasek), o kterého se pozdé&ji pretahoval se
svym konkurentem Hearstem. Komiks byl popularni uz diky technologicky naroénému poufZiti Zluté barvy v novinach. Postava
dala plvod oznaceni tzv. Zluté Zurnalistiky pro texty bulvarnino charakteru.

* VITE, ZE ...

... Joseph Pulitzer vénoval Kolumbijské univerzité 2 miliony dolart za tGcelem zaloZeni novinarské Skoly a jako
zaklad fondu pro udélovani cen v oblasti Zurnalistiky a uméni?

(GO O Valka svéti - Gcinek pfenosu zvuku

Snimek ¢. 9. Nastup rozhlasového vysilani znamenal moznost prenosu zvuku. PGvodni vysilani bylo realizovano formou zcela
Zivych vstupd, a to véetné hudby. Znamenalo to, Ze vSichni Géinkujici museli byt redlné pritomni ve studiu.

Této zkusenosti vyuzil i americky reZisér a herec Orson Welles, ktery Sokoval obyvatele USA rozhlasovou adaptaci fantastického
romanu H. G. Wellse Valka svétu.

Nyni rozdejte Zakam pracovni list PR3 Valka svétd.

Z&ci maiji za Gkol vybrat vdechny odpovédi, které povaZuji za pravdivé nebo spravné. Pismena, které se ukryvaji pod vybranymi
odpoveéd'mi, pak zapsat do zaznamové tabulky. Ziskaji tak nazev dalSiho Wellesova provokativniho dila. Smyslem prace je, aby
Zaci bezmyslenkovité neprijimali informace podle hesla: Co je psano, to je dano, ale ucili pozornému a kritickému pfistupu
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a dokazali pomoci zdravého Gsudku odhalit nesrovnalosti. Otazky a odpovédi jsou koncipovany tak, aby bylo mozno i bez
faktickych informaci, a jen pouhou rozvahou, nebo podle stylizace odpovédi, zvolit spravné.

Nasledné provedte spoleénou kontrolu, pfi které vyuzijte nize uvedené informace.

* INFORMACE K PRACOVNIMU LISTU

Orson Welles (1915-1985) byl synem tovarnika, vynalezce a klavirni virtuosky. Po smrti matky cestoval

s otcem po celém svété. Vystudoval uméleckou Skolu a zapocCal hereckou drahu. Jednou prohlasil, Ze pokud
by se nestal reZisérem, stal by se kouzelnikem. Po lGspéSném ucinkovani v divadelni hre, ktera byla odvysilana
v rozhlase, zaCina pracovat na viastnich projektech. Zaklada Mercury Theatre, se kterym pozdéji vystupuje na
vinach rozhlasové stanice CBS. V roce 1938 realizuje nejslavnéjsi rozhlasovou hru vsech dob, béhem které

propadaji Spojené staty panice, nebot obyvatelé uvéri, Ze doslo ke skute¢né invazi martant na planetu Zemi.

Rozhlasova hra byla odvysilana dne 30. fijna 1938 na stanici CBS a vyvolala paniku napri¢ USA. Jeji autor zvolil
totiZ pro svou adaptaci v té dobé nepfilis znamého romanu H. G. Wellse z roku 1898 velmi sugestivni formu
vypravéni prostrednictvim ,Zivych“ zpravodajskych vstupu. Lidé, ktefi na CBS vétsinou preladili az v pribéhu
predstaveni a prisli o Gvod, neméli vibec tuseni, Ze se jedna pouze o rozhlasovou hru. Statisice lidi tak
skuteCné uvérily tomu, Ze v americkém méstecku Grovers Mill pristal pfedvoj martanské invazni armady a Ze
gigantické martanskeé bitevni stroje nyni tahnou na New York. Nejvice vydéseni byli ti, ktefi doma poslouchali
rozhlas sami. Malokoho pritom napadlo podivat se do programu vysilani.

Po celych Statech lidé propadali panice a davali se na bezhlavy tték. Lidé na newyorskych predméstich si
balili obliceje do mokrych rucniku, aby se ochranili pfed martanskym bojovym plynem, valicim se z jerseyskych
mokradd. Jen malokoho napadlo zavolat do radia nebo do novin a zadat dalsi informace. Ti, co tak ucinili, se
k nemalému prekvapeni dozvédéli, Ze je to vSechno jen rozhlasova inscenace.

Welles pak hru odvysilal v roce 1944 v Chile. V dusledku produkce tehdy vyrazila do ulic mésta Santiago de
Chile armada. V roce 1949 zpusobil hrou paniku jesté v Ekvadoru. Zde dav zapalil budovu rozhlasové stanice
a redakci mistnich novin.

Dalsi rozruch Welles zpusobil svym celovecernim filmem Ob¢an Kane (1941), ktery nelichotivé lici Zivot
amerického miliardare. V této postavé se poznal jiz zminiovany W. R. Hearst, ktery vyuZil veSkerou moc svého
medialniho impéria k tomu, aby filmu a jeho hlavnimu protagonistovi co nejvice ublizil. Film prodélal 150 tisic
dolart a Wellese vysetiovala FBI. Jedinou utéchou tak mohl byt Oscar filmové akademie za scénar.

zdroj: http://mluveny.panacek.com/ historie-rozhlasu/38-wellsova-valka-svetu-v-rozhlasove-inscen.html

P> SPRAVNE ODPOVEDI:
kouzelnikem (0), karbidovou lampu (B), pfisla se zcela netypickou formou napodobujici zpravodajstvi (C), byla velmi

realisticky zvladnuta (A), pfisla v napjaté dobé hospodarské krize a blizici se valky (N), poslouchali sami doma (K),
vybihali na ulice (A), hru opakoval v Chile, kde do ulic vyrazila armada (N), opakoval i v Argentiné, kde dav zapalil

policejni stanici (E)
TAJENKA: OBCAN KANE

(GOl M: kB Andy Kaufman - televizni mystifikace

Snimek ¢. 10. Andy Kaufman byl americky herec a komik, ktery se vSak sam za komika nepovazoval a tvrdil 0 sobé, Ze je zpévak
a tanecnik. Proslavil se postavami cizince se Spatnou anglictinou, ktery tvrdil, Ze do USA pfiSel z ostrova Kaspik v Kaspickém
mofi poté, co se jeho ostrov potopil, ale predevSim postavou Latky Gravase z UspéSného sitcomu Taxi, vulgarniho barového
zpévaka Tonyho Cliftona a jako wrestlingovy mistr v kategorii bez rozdilu pohlavi. Jeho svébytny humor a mystifikace rozdélili
obecenstvo na dva nesmifitelné tabory pfiznivcl a odpurcd.

Snimek €. 11. Nelehkého Ukolu natocCit o postavé Andyho Kaufmana celovecerni Zivotopisny film se ujal svétoznamy rezisér
ceského plivodu, Milos Forman. O tom, Ze toto nataceni nebylo jednoduché, nejlépe vypovidaji rezisérova slova: ,Andyho
chovani, které se podle méritek bézné lidské psychologie nedalo predpokladat, vytvarelo dobry zaklad pro filmovy pribéh.

Dokonce i jeho nejbliZsi pratelé dodnes tvrdi, Ze 0 ném viastné nic nevédi. Kazdy se pred nim musel mit na pozoru.“

Jinde Milo$s Forman vysvétluje dlvod, pro¢ se rozhodl zpracovat pravé toto téma. Sam se totiz zicastnil Kaufmanova
vystoupeni, a to v dobé, kdy byl Andy postavou viastné neznamou. Milos Forman vzpomina: ,Nékolik prvnich minut mi ho
bylo opravdu lito, jak byl pateticky. Chtélo se mi vzit ho kolem ramen a fict mu: hele, radsi ti sezenu néjakou jinou praci. Ale
béhem dalSich péti minut jsme vsSichni v publiku lezeli smichy na podlaze a ani jsme nevédéli pro¢. To mé dostalo. A potom,
kdykoliv jsem ho vidél v televizi nebo o ném slySel mluvit, pritahovalo mé to jako magnet.*
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Verze filmového plakatu vpravo obsahuje odkaz na internetovou stranku, kde je mozné zak(im prehrat upoutavku na FormanQv
film.

LGNl Pripad zapasnik

Snimky ¢. 12 a 13. Ve chvili, kdy se Kaufman stal diky roli v sitcomu Taxi popularnim a oblibenym, zac¢al pracovat na vlastnich
kontroverznich projektech. Da se predpokladat, Ze to bylo dilem jeho promySlené strategie, nejprve si publikum naklonit,
a nasledné ho Sokovat nepredvidatelnymi vystupy, o kterych nikdo netusil, jsou-li mySleny vazné, nebo ne. Slavnou se stala
zapasnicka kariéra, ktera vyvrcholila ,vaznym zranénim* kréni patere a incidentem v pfimém prenosu.

Andy Kaufman zacal provokovat Zeny vyzvami k zapasim, které doprovazel sexistickymi urazkami, nabidkami vysokych
finan¢nich odmén a nabidkou k shatku pro pripadnou vitézku. Na komikovo nabubfelé chovani zareagoval profesionalni
zapasnik Jerry Lawler, ktery vyzval Kaufmana k opravdovému zapasu. Kaufman vyzvu nejen pfijal, ale navic vystupnoval
své arogantni chovani. Oznacil Lawlera za tupého venkovana a sebe za slavnou hollywoodskou hvézdu. Nebylo divu, Ze
v Menphisu, kde byl Lawler milackem publika, prali vSichni Kaufmanovi krutou porazku. Tak se skute¢né stalo a komik byl
odvezen z ringu do nemocnice. K setkani obou protagonistli doslo v pfimém prenosu oblibené talkshow Davida Lettermana.
Po vzajemnych urazkach dosSlo i na fyzické stfetnuti, pfi kterém Lawler srazil Kaufmana k zemi. Kaufman reagoval velice
vulgarnim zplsobem a vychrstnutim vody do obliceje zapasnika. To vSe v pfimém prenosu a za UGcasti konsternovaného
moderatora.

Teprve po komikové smrti vylo najevo, Ze Kaufman obdivoval gymnastické vykony americkych zapasnikd, tzv. wrestler(, ktefi
predvadéji kruté zapasy. Ty jsou ovSem spiSe nez opravdovym bojem artistickymi vystupy. Také celé vystoupeni Kaufmana
a Lawlera bylo nacvicené a oba byli ve skute¢nosti pratelé.

(Gl MM Pripad Tony Clifton

Zahadnou postavou v Zivoté Andyho Kaufmana byl vulgarni nemuzikalni zpévak a bavi¢ z Las Vegas Tony Clifton. Kaufmanovi
se podafilo postavu obestfit tajenstvim. Mnozi ji povazovali za Kaufmanovo druhé ja a tvrdili, Ze v pfevleku vystupuje sam.
Kaufman ale nékdy vystupoval s Cliftonem na jedné scéné. V tu chvili se spekulovalo, Ze se v prevleku ukryva KaufmanQv
bratr, nebo spolupracovnik Bob Zmuda, ktery se k tomu pozdéji priznal.

LGOI S Jara Cimrman

Jara Cimrman, nejvétsi z Cechl. Génius, ktery ovlivnil vdechna odvétvi lidského poznani, byl osobou nasemu nérodu
témér zapomenutou. Dne 23. prosince 1966 nastésti oznamuje v rozhlasovém poradu stanice Praha Dr. Evzen Hedvabny
(znamy cesky jazzman Karel Velebny) GZasny nalez truhly s pozlstalosti téméf neznamého génia Jary Cimrmana. Tim se

pochybovat.

Slavnému objevu predchazel népad Jifiho Sebanka zaloZit divadlo. Proto seznamuje dalsi budouci aktéry, pany Cepelku,
Smoljaka a Svéraka. Vznika tak Divadlo Jary Cimrmana, které ma na svém konté 15 divadelnich her oslavujici Zivot a dilo
génia.

VSechny hry jsou koncipovany do dvou ¢asti. Prvni ¢asti je odborny seminar, na kterém vzdy zazni nejnovéjSi poznatky
o Cimrmanové dile, ve druhé ¢asti je pak provedena mistrova hra. Toto schéma vzniklo vlastné z nutnosti, protoze na prvnim
predstaveni, které se odehralo v roce 1969, mély byt plvodné uvedeny dvé jednoaktové hry. Jednu se vSak nepodafilo véas
dokong¢it, a proto byla nahrazena seminarem.

* ROZSIRUJICI INFORMACE

Génius, jehoZ rok narozeni je obestien tajemstvim, procestoval cely svét a vSude nachazime stopy jeho
neuvéritelného ducha.

Americké viadé predklada projekt Panamského pruplavu véetné libreta stejnojmenné opery. Reformuje
haliCské skolstvi.

S hrabétem Zeppelinem konstruuje prvni vzducholod’s tuhou konstrukci ze Svédské oceli a s gondolou

z ¢eského vrbového prouti.

V tézkych podminkach tamnich Alp zavadi (a po néjaky Cas také vykonava) funkci porodniho dédka.

Zkouma Zzivot polarnich Samojedut a na utéku pred vyhladovélym kmenem Mlasku mine Severni pol o pouhych
sedm metra.
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V Paraguayi zaklada loutkové divadlo.
Ve Vidni kriminalistickou, hudebni a baletni Skolu.
Vede obsahlou korespondenci s G. B. Shawem, na niz bohuzel zarputily Ir neodpovida.
Vynaléza jogurt.
Nezistné pomaha radé svétovych velikanu: manZel(im Curieovym nanosi do sklepa na vlastnich zadech
pétactyricet puten smolince, prof. Burianovi asistuje pri prvnich plastickych operacich, Edisonovi predéla pupik
na objimce jeho prvni Zarovky, Eiffelovi seZene podnajem, Cechovovi pochvali knihu povidek a pohnoji visfiovy
sad.
v Cechach dosahuje Cimrmanovo Zivotni dilo vrcholu. Jako koSovny dentista prochazi snad véemi kouty nasi
viasti. Cesky lid ochotné otvira Usta a svéfuje se mu se vdemi starostmi a trampotami. Z toho pak Cimrman
tézi latku pro své nesmrtelné divadelni hry. Jsou to dramata takové umélecké sily, Ze ani nemohla byt svymi
soucasniky pochopena. KdyZ se po mnoha desetiletich zaskvéla na scéné, cela rada literarnich védct
zacala o Cimrmanové existenci pochybovat a oznacila jeho dilo za liptakovsky podvrh podobny podvrhu
zelenohorskému a kralovédvorskému.
Na to je jednoducha odpovéd. Ktery z nasich soudobych spisovatelti by byl schopen dilo takové velikosti
WtvoFit? Zadny. K takovému Ginu by se museli spojit nejméné dva. Ale i ti by museli byt alespori prdmérné
genialni...
At uZ je tomu jakkoli, dila, pod nimizZ je podepsan Jara Cimrman, patfi k vrchol(im svétové dramatické tvorby.
MuZeme o tom diskutovat, miZzeme o tom vést spory, muzeme s tim i nesouhlasit, ale to je tak véechno, co se
proti tomu da délat...

zdroj: http;//www.cimrman.at/list.ohp?I=2

GO Pracovni list Jara Cimrman

Nyni rozdejte Z&k(m pracovni list na téma divadelnich her Jary Cimrmana. Prvnim Gkolem je FeSeni kfizovky. Zaci maji za
Ukol doplriovat slova, ktera jsou zaroven ¢astmi nazvd slavnych Cimrmanovych her. Ziskaji tak tajenku, kterou je oznaceni pro
Clovéka s rozsahlymi znalostmi z rdznych védnich oborf

> TAJENKA: POSEL, ZASKOK, BLANIK, VYSETROVANI, HOSPODA, SIROKY, SVESTKA, AKT, BOBES, SEVERNI
RESENI TAJENKY: POLYHISTOR

Ve druhém Ukolu Zaci spojuji ¢asti citatll z divadelnich her Jary Cimrmana. Dozvi se tak jména Ctyf osobnosti, které staly
u zrodu postavy génia.

P> RESENG: 1D, 2A, 3B, 4C
OSOBNOSTI: Jifi Sebanek, Ladislav Smoljak, Zdenék Svérak, Karel Velebny

(GOl Prolinani medialniho a realného prostoru

Snimky €. 17 a 18 prestavuji dalsi priklady medialnich mystifikaci z naSeho prostredi, které v porovnani s odkazem Divadla
Jary Cimrmana nejsou tak vyznamné, ale maji v sobé urcité zajimavé prvky, na které je dobre upozornit.

Televizni kanaly vysilajici na naSem Gzemi dnes zcela bézné kupuji prava na prevzaté formaty, to znamena na porady, které
byly vytvoreny jinou stanici. Televize si po zaplaceni poplatku miZe podle tohoto vzoru vyrobit pofad vlastni. Oblibenymi se
u nas tak staly pofady X Factor, Superstar (American Idol), Cesko mé talent (Britain “s got Talent). Jedna se vesmés o soutézni
porady pro amatéry, ktefi v nich predvadi své skryté péveckeé ¢ijiné nadani. Odborna porota a hlasujici publikum pak rozhoduji
0 Vitézi, ze kterého se nakratko, nebo naporad, stava medialni hvézda. Tyto porady jsou uréené predevsim pro nactileté.

V roce 2008 na sebe upozornil v jedné z téchto soutézi svérazny muz z Ostravy, ktery svym neobvyklym vystupovanim
a nespornou davkou péveckého nadani prorazil az do semifindle soutéze. Na obrazovce se objevoval tak ¢asto, Ze mu to
nasledné umoznilo stat se zndmym a popularnim baviéem. Jeho parodie oscarového duetu Cesky Markéty Irglové s Irem
Glenem Hansardem dosahla jako prvni v historii obrazovych zaznamd vyrobenych na Gzemi Ceské republiky jednoho milionu
zhlédnuti na znamém serveru pro stream videa, a to za pouhych sedm dni. Postupné pak vySlo najevo, Ze soutézicim nebyl
obycejny Ostravan, ale do té doby nepfilis znamy profesionaini herec a zpévak Michal Kavalcik, ktery tak touto recesistickou
formou upozornil na to, jak se prostrednictvim médii vyrabi Gspéch. Svij ¢in se pokusil s novou identitou o rok pozdgji
zopakovat v jiné soutézi, byl vSak prozrazen a televize nasledné jeho vystoupeni neodvysilala.

Snimky €. 19 a 20 predstavujiznamého ¢eského herce a hudebnika Martina Dejdara, ktery vedle charakternich roli ztvarnil také
jednu z postav komedialniho serialu. Tato postava starnouciho fanouska rockové hudby, ktery si libuje v pivu a jednoduchém
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pristupu k Zivotu, natolik uchvatila divaky, Ze ji dopomohli ke vstupu do readlného Zivota. Postava Ozzaka se objevuje jako
vyznamny host na spolecenskych akcich, na podiu jako vzacny host pfi vystoupenich hudebnich skupin, na komeréni stanici,
ktera serial vyrabi, dokonce prednesl novoroéni projev.

ZAVERECGNA AKTIVITA
Vyukovy blok byl zahajen diskuzi na téma: Co oci nevidi, to srdce neboli. Nyni se k této tématice vratte.

Nechte Zaky ve skupinkach definovat poZadavky, které od médii o&ekavaji. Zaci budou zvaZovat problém objektivity, rozliSovani
informaci a zabavy, korektnosti informaci, Uplnosti informaci a etickou rovinu medializace.

? Jakym zpUsobem by méla byt medialni realita obrazovana?

Vysledky budou skupiny prezentovat ostatnim. Na zavér kazdé prezentace probéhne diskuse.

Navazat mlzete aktivitou, pfi niz rozdélite tfidu na dvé poloviny o srovnatelném myslenkovém potencialu. Kazda skupina si
pripravi prezentaci, ve které se na zakladé nové nabytych informaci pokusi zpracovat pridélené téma.

TEMA PRO PRVNI SKUPINU: Osvobodit se!
Tato skupina se pokusi obhajit nazor, Ze média jsou predevSim nastrojem pro bezbolestné ovladani spole¢nosti zabalené
do plasté informacniho a zabavniho zdroje. Medialni obsahy jsou dilem socialniho inZenyrstvi (technik o manipulaci s lidmi,
které jsou postavené na velmi odborné bazi), proto je lepSi média ze svého Zivota vytésnit a vénovat se skuteCnému
poznavani svéta.

TEMA PRO DRUHOU SKUPINU: Efektivnéjsi vyuzivani komunikaénich a informaénich technologii
Tato skupina se pokusi obhajit nazor, Ze okamzity a neomezeny pfistup k informacim znamena svobodu v moznosti
rozhodovani, nebot mam neustéle k dispozici témér neomezené mnozstvi informacénich zdroju, ze kterych si mohu vybirat,
a tim se i v Zivoté spravné rozhodovat. Tato skupina téz navrhne nové technologie, které by pfistup k informacim jesté vice
usnadnily.
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Média a manipulace

GiSLO MATERIALU: MT2 Média a manipulace

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLICOVA AKTIVITA: prace s interaktivni prezentaci

CILE: napomahat rozvoji analytického pfistupu k médiim a schopnosti udrZovat si kriticky odstup,
rozvijet citlivost vici zpracovani medialnich sdéleni, odhalovat manipulativni techniky
v medialnich sdélenich, naucit se identifikovat nazory a postoje autora medialniho sdéleni

CASOVA DOTACE: 5 vyucéovacich hodin (5 x 45 minut), pfi realizaci aktivity dezinformace 45 min na vytvareni
dezinformacnich material(i, 30 min pro sbér dat

POMUCKY: PR4 Média a ritualy, presypaci hodiny (méreny ¢as cca 1:30), plakatova lista

KLIGOVE POJMY: aféra Watergate, manipulace, dezinformace, propaganda, product placement, reklamni kampan,

normy chovani

POPIS CINNOSTI:

Z&ci se pomoci prezentace, pracovniho listu a samostatnych Gkol( sezndmi s problematikou v&rohodnosti medializovanych
sdéleni, seznami se s nékterymi principy manipulace s vefejnym minénim a zamysli se nad Ulohou médii pfi vytvareni
socialnich morem.

KROK ¢é. 1

Na predchozich strankach jsme jiz hovofili o tom, Ze hromadné sdélovaci prostfedky mohou byt vyuzivany jako nastroje
k ovliviovani nazor(i a naslednému jednani mas. V této prezentaci a souvisejicich Gkolech se zaci zamysli, jakym zplsobem
se toho da dosahnout a kde vSude se s uréitym typem manipulace setkavame.

KROK ¢. 2 Aféra Watergate

Snimek €. 2. Do historie vstoupila jako duleZitd udalost, ve které hlavni Glohu hrala tzv. investigativni Zurnalistika. To je
novinarsky postup, pfi kterém se praktikuji vySetfovaci metody, které jinak vyuziva policie a soudy. Investigativni novinar
patra predevSim po podezielém jednani vefejnych osob a snaZi se odhalit nepfijemné pravdy, které maji tyto osoby zajem
maskovat.

Aféra Watergate se stala znamou diky novinarské praci, ale i dalSim souvislostem, které se pozdéji objevily.

V Cervnu 1972 zadrzZela policie po upozornéni noéniho hlidace v budové sidla americké Demokratické strany pét muzd.
ProtoZe to bylo v obdobi pred prezidentskymi volbami, zacal se pfipad se vSi vaznosti vySetfovat. NejvétSiho Gspéchu vSak
nedosahla ani policie, nebo tajna sluzba, ale novinafi z tituld Time, The New York Times a The Washington Post. Nejvétsi
zasluhy na vysSetfeni pripadu jsou pripisovany Carlu Bernsteinovi a Bobu Woodwardovi. Ti prokazali, Ze stopy vedou do
okruhu republikanského prezidenta Nixona a zaslouzili se o to, Ze nakonec odsouzeny nebyly jen ,malé ryby“, ale napomohli
odhalit velké spiknuti fizené pfimo z Bilého domu. Dne 9. srpna 1974 byl pak donucen odstoupit prezident Spojenych statu
Richard Nixon. Stalo se tak poprvé v historii USA, kdy prezident opustil Gfad kvuli vaZznému podezieni z Gcasti v politickém
a kriminalnim spiknuti.

Zajimava je ale i informace, ktera se objevila pozdéji, a sice totoznost tajného zdroje informaci, ktery oba novinafi oznacovali
jako Deep Throat (Hluboké hrdlo). Byl jim totiz Mark Felt, tehdejsi zastupce feditele FBI (Federalniho Gradu pro vySetfovani),
ktery tak s pomoci novin rozehral svou vlastni strategickou hru, nebot mél sam zajem o prezidentovo odhaleni.

Oba novinafi v knize, kterou o pripadu napsali, uvadéji, jak ddlezité je mit v Zurnalistice zdroj ddvéryhodnych informaci,
zodpovédny novinar je vSak musi neustale provérovat.

Aféra Watergate nam ukazuje, jaka je moc informaci, a jaké jsou dlsledky jejich zvefejnovani, nebo naopak jejich utajeni.
Prezidentské volby v roce 1972, kvlli kterym byla cela aféra rozpoutana, Nixon diky svému vlivu na vefejné minéni totiz jesté
vyhral, odvolan byl pod tlakem dalSich zverejiovanych informaci az o dva roky pozdéji.

Nyni diskutujte se Zaky na téma investigativni Zurnalistiky.
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K cemu je takov+a vySetrovaci Zurnalistika uzitecna? Jaky prospéch z ni mize mit bézny obcan? Na co by si mél davat
investigativni novinar pozor?

UzZiteCna je predevSim tam, kde se vlivni a mocni snazi vyuzit svého postaveni a prekracovat ramec moralky, nebo
dokonce zakona. Zvlastni vyznam pak ma investigativni Zurnalistika pfi dohlizeni na jednani politik(, ktefi vykonavaji
svérenou funkci, do které jim pomohla vile obcan(l. Obcané maiji pravo byt alespon informovani, zda-li politik pini své
sliby a zavazky, diky kterym dostal verejnou podporu, ¢i zda-li napliuje svij vlastni program, ze kterého ma uzitek
predevsim on sam.

Novinar se ale v kazdém pfipadé musi drzet ovéfenych faktl a nenechat se zmast klamnymi a uméle vytvorenymi
informacemi, o kterych bude fe¢ v nasledujicich odstavcich.

Snimek €. 3 predstavuje pojem dezinformace. Zeptejte se Zakl, zda-li se jiz s timto pojmem setkali, pfi jaké prilezitosti to bylo
a zda by byli schopni pojem vysvétlit.

VN

? Vite, co je to dezinformace? Kde jste se s timto pojmem mohli setkat?

> Dezinformace je forma klamani. Zamérné nepravdiva, faleSna, Iziva, nespravna, zkreslena informace sdélovana
s cilem uvést v omyl a ovlivnit pfijemce zpravy tim, Ze ji bude povazovat za pravdivou a divéryhodnou. RozliSuji
se dezinformace pasivni (zatajeni, zadrZeni, zpozdéni informace) a aktivni (tvorba nepravdivé informace, zkresleni
puvodni informace ¢i jejich souvislosti).

Dezinformace pouzivaji tajné sluzby, vyuziva se v politice, ve svété velkych obchodl, v armadé béhem valecnych
konflikt{.

Jednim z prvnich doloZenych pfikladd vyuzZiti dezinformace je béhem rozhodujici bitvy Fecko-perskych valek, ve které
v roce 480 pr. n. |. zvitézilo u Salaminy fecké lod'stvo nad perskym. Velitel athénského vojska Themistoklés informoval
perského krale pomoci otroka, Ze mezi Reky panuji neshody a fecké valeéné lodé se chtdji stahnout. Tim je vidkal do
prilivu, kde nemohli PerSané vyuZzit pocetni prevahy a byli poraZeni.

Nejslavné&jsi domaci dezinformace je asi zprava o smrti studenta Smida b&hem demonstrace 17. 11. 1989 na Narodni
tfidé. Pobouteni, které vyvolala, spojilo narod k vyjadreni jednotného odmitavého postoje vici komunistickému rezimu
v nasi zemi.

KROK ¢. 4 Aktivita sifeni dezinformace

Nasleduje aktivita, béhem které si tfida vyzkouSi vytvorit vlastni plan a kampan pro Sifeni vylosované dezinformace, a to
v prostredi vlastni Skoly.

Rozdélte tfidu do skupin. Zastupce kazdé skupiny si vylosuje kartu s jednim Ukolem na téma vytvoreni dezinformace. Pro
aktivitu vyuzijte pfipravené karty, nebo si vymyslete vlastni navrhy.

DEZINFORMACE ¢. 1 - Nadoby na obéd
Navrhnéte a realizujte zplsob, kterym ve Skole rozsifite klamnou zpravu, Ze zitra se bude ve Skolni jidelné vydavat obéd
pouze do pfinesenych nadob.

DEZINFORMACE ¢&. 2 - Cerveny den
Navrhnéte a realizujte zpUsob, kterym ve Skole rozSifite klamnou zpravu, Ze zitra bude ve Skole probihat ,Cerveny den*.
VSichni zaci by méli pfijit v cerveném obleceni. Kdo tak ucini, nesmi byt ten den zkouseny.

DEZINFORMACE ¢&. 3 - Skoleni ochrany proti jedovatym latkam

Navrhnéte a realizujte zpUsob, kterym ve skole rozsitite klamnou zpravu, Ze zitra se bude prvni hodinu probihat skoleni
v obrané proti jedovatym latkam. Je proto nutné, aby si Zaci prinesli do Skoly plasténky, nebo nepromokavé bundy, pred
zacatkem vyucovani si je oblékli a takto ustrojeni se dostavili na prvni hodinu.

DEZINFORMACE ¢&. 4 - Setfeni kvality vody

Navrhnéte a realizujte zplUsob, kterym ve Skole rozSifite klamnou zpravu, Ze zitra bude specializovana firma ve Skole
provadét zajemclm zdarma rozbor vody z kohoutku. Kdo ma o tuto sluzbu zajem, at si pfinese lahev vody se vzorkem.

Dejte zakGim ¢as na navrh realizace kampané a na pripravu prostfedkd. Kampané nemusi probihat ihned nasledujici den, ale
aZ budou skupiny pripravené. K pripravé dezinformaci Ize po dohodé s ostatnimi vyucujicimi vyuZzit i hodiny vytvarné vychovy
nebo informacnich technologii.
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Jakmile stanovite datum pro realizaci dezinformaci, podejte o svém zaméru spravu vedeni Skoly, ale neinformujete vSak Gpiné
vSechny své kolegy. Ti tak nebudou schopni presné odpovidat zakiim na pfipadné dotazy a zprava si zacne Zit svym vlastnim
Zivotem. Na provedeni kampané dejte vymezeny ¢as, napf. mezi tfeti a Sestou vyucovaci hodinou den pred stanovenym
terminem, ke kterému se kampan vztahuje. Zamezite tak rozsahlejsSimu vstupu vyucujicich do samotné akce.

Ukolem &kl bude pak ve stanoveny den provést v dobé pied zahajenim vyugovani, nejlépe v pribéhu pfichodu 7ak( do
Skoly, prlzkum, v jakém rozsahu a jaké kampani uvérili. Z akce je vhodné pofridit obrazovy zaznam, se kterym bude mozné
dale pracovat.

Vystupem pak musi byt obsahlejsi informace pro zaky celé skoly o smyslu a cili akce. Tato prezentace muZe byt pro skupiny
spoluzakli provedena v multimedialni tfidé, ve sSkolnim Casopise nebo Skolnim rozhlase. Dbejte o to, aby byl v prezentaci
jasné pojmenovan problém dezinformace, jejiho Sifeni a G¢inku, a také smysl celé akce, aby nebyla vnimana jako samoucelné
naruseni chodu skoly.

DalSim z nastroji na ovliviiovani velkych skupin obyvatel je propaganda. Jedna se o cilené rozSifovani informaci za Gcelem
ovlivnéni nazord a chovani lidi. Propaganda se pouziva k podpofe vojenskych akci, prosazovani myslenek diktatur, k posilovani

vlastni skupiny vytvarenim obrazu nepfitele, k vytvareni rasovych, nabozenskych a jinych predsudk( apod.

Propaganda vyuziva urcité techniky, zde je kratky vybér nékterych z nich.
Opakovani - urcita informace se lidem stale opakuje, aZ ji prijmou za svou.
Odvadeéni pozornosti - zamérné jsou zverejnovany informace, které maji odvadét pozornost od skutecénych problémi
Volba vhodnych informaci - zvefejiuje se jen ¢ast informaci, vybiraji se ty vhodné, o neprijemnostech se mléi
Zobrazovani stastnych lidi - mame se dobfe a nic ndm neschazi
Argumentovani vétsinou - kdo je na nasi strané, ma se lépe, vétSina je silnéjsi, je tfeba se chovat jako ostatni, tak je to
spravné
Cernobilé vidéni svéta - existuji pouze hodni a zIi, spravné a patné véci, jina volba neni, je pouze tieba se spravné
rozhodnout
Obycejny Clovék - zaleZi na kazdém obyCejném ¢lovéku, pro toho to vSechno délame
Stereotypni pojmenovani - opakujici se zjednoduSené soudy a pojmenovani probléma

Snimek ¢. 5 pfinasi ukazky propagandistickych plakatl. Nechte zaky urcit, k jaké dobé se asi vazou a jaké je jejich poslani.
Némecko - obdobi druhé svétové valky, propagace rasistickych nazord hitlerovského Némecka
USA - druha svétova valka, tzv. stry¢ek Sam, vyzva k obrané vlasti v obou svétovych valkach
Cina - 70. léta, oslava Gspé&chl komunistického rezimu

Propaganda muZe byt oslavna, nebo hanobici. Nasledujici krok bude vénovan rozboru konkrétnich prvkd propagandy.

m Jak se déla propaganda

Americky politik Newton Leroy Gingrich ve své knize Jazyk: klicovy mechanismus ovladani vypracoval seznam slov, ktera
je vhodné pouzivat pfi vedeni pozitivni i negativni propagandy. Néktera z téchto slov jsou vybrana na karticky Propaganda.
Jedna se o celkem Sest pfikladl z kazdé skupiny. Nechte dvanacti zakam, nejlépe vZdy jednomu ze sousedU v lavici, vylosovat
si kartiéku. Kazdy Zak se podiva pouze na tu svou. Ukolem tfidy je ve stanoveném Easovém limitu uréit, o jaka slova se jedna.
Limit jsou 3 minuty a muUZete ho urcit pomoci pfesypacich hodin, coZz doda aktivité na patficné dramatic¢nosti. V prvni fazi
pouZiva zak pantomimu. Pokud je nelspésny, mize ho tfida poprosit o napovédu, kterd probiha tak, Ze se zak snazi svij
pojem popsat, aniz by ho vyslovil, nebo slovo s nim jazykové pfibuzné (naslouchat - poslouchat - slySet).

Ve chvili, kdy jsou znama vSechna slova a vSichni Zaci jsou zpét v lavicich, tfida je opakované precte a rozhodne se, ktera patfi
do kategorie oslavné propagandy, a ktera do hanobici. Vyucujici zapiSe feSeni do dvou sloupu na tabuli a provede kontrolu.

> Oslavna: naslouchat, hrdy, odvaha, rodina, dlvéra, chvalit
Hanobici: nejisty, pfinutit, ohroZeni, zrada, nemocny, mrhani
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* VITE, ZE ...

... Zminovany republikansky politik Newton Leroy Gingrich, ktery jiZ zastaval vysokou funkci pfedsedy Snémovny
reprezentantt (jedna z komor amerického parlamentu), ohlasil svou oficialni kandidaturu na prezidenta USA ve
volbach v roce 2012? UCinil tak prostrednictvi socialni sité Twitter a videa ze serveru YouTube.

Ve chvili, kdy maji Zaci pred sebou na tabuli zhodnocené vyrazy, vyzvéte je, aby z nich vytvorili vétu s propagandistickym
obsahem. Jako priklad pro inspiraci mizete pouzit pravé Gingrich(iv vyrok, ktery pouzil na téma své prezidentské kandidatury.
Z véty CiSi Gingrichova znalost problematiky propagandy a recnického uméni. O svych konkrétnich zamérech totiz nefika nic,
pouze slibuje masam stastnou budoucnost, kterou spojuje se svou osobou:

,Tady se nejedna o jednu osobu v Ovalné pracovné, ale o miliony Americ¢anu, ktefi véri, Zze muzeme v budoucnosti uspét
se spravnou politikou vedouci ke spravnym vysledkum."

Vétu zakiim zopakujte a nechte je, aby odhalili pouziti pfiklad( vyraz(i oslavné propagandy.
DokaZete ve vété odhalit vhodné vyrazy oslavné propagandy?

Jedna se o spojeni a slova: miliony Ameri¢anu, budoucnost, uspét, spravny, vysledek

DokaZete nyni sami vytvofit podobnou vétu? PouZijte pritom slov na tabuli.

VNVYN

Odpovédi mohu byt rGzné, nejspis v obdobném duchu: Odvazné naslouchejte svému vadci. Jsem hrdy, Ze mi vase
rodiny diveruji.

KROK ¢. 7 Pracovni list Média a ritualy

Rodinné tradice a zvyky v rezii médii

Snimek €. 5 prfedstavuje, jak jsou média dnes témér vSudypritomna. Mame je kolem sebe doma, na ulici, ve Skole, v zaméstnani,
kdyz nakupujeme, kdyZ cestujeme, kdyz travime sv(j volny cas.

Nékdy je jejich pfitomnost pouze dusledkem pouzivani vymozenosti moderniho svéta, jehoz nedilnou kulisu tvofi. Jindy je
zcela dobrovolné zahrnujeme do svych aktivit, a to cilené a uvédoméle, jindy bezdécné a automaticky.

Kazdy ¢lovék ma vytvorené své kazdodenni rutinni navyky, které oddéluji faze dne nebo usnadnuji prechod z jednoho prostredi
do druhého. Nékdy se jim Fika osobni ritualy. (Néco jiného jsou projevy neuroticismu spojené s odhanénim nestésti a smuly
a dodavanim si klidu). Jedna se o obycejné kazdodenni ¢innosti spojené se vstavanim, pfipravou k odchodu z domova,
pfichod do zaméstnani, poledni pauza, pfichod dom, ukladani se ke spanku.

PotiZ je v tom, Ze tyto ritualy vykonadvame se zcela malou védomou pozornosti. Jsme tak vice zasazitelni medialnimi sdélenimi.
Pokud se zamérné vyhneme psychologizujicim vykladiim, mizZeme fici, ze béhem osobnich ritudld vnimame média bez
patfiné ostrazitosti a kritického pristupu.

Rozdejte zakiim pracovni list PR4 Média a ritualy. Tento list se zabyva zcela béznymi, opakujicimi se ¢innostmi nasi smyslené
rodiny. List je feSeny formou dotazniku, Zaci rozhoduiji, jak se v popisovanych situacich Simakovi nejspiSe zachovaiji. List si
vSima situaci: cesta za povinnostmi, relaxace po praci, ukonceni dne, spolecné hlavni jidlo, spolecné cestovani.

Nechte Zaky, aby list samostatné zpracovali tak, Ze zvoli jednu z odpovédi, kterou povazuji za nejpravdépodobnéjsi.

Ve chvili, kdy jsou Zaci s praci hotovi, spocCita si kazdy body. Nasledné je seznamte s reSenim. Dotaznik je postaven na
principu pfisuzovani. To je pfirozena lidska tendence nevédomé uplatiovat svoje zazitky, zkusenosti, vzpominky z podobnych
situaci a posuzovat podle nich mysleni, proZivani a chovani druhych. Zaci, atkoliv odpovidali za Simakovi, promitali do situaci
svou rodinu a sami sebe.

P RESEN:
24-18
Média se stala soucéasti tvych dennich ritual(. To jsou opakujici se ¢innosti, které provadime automaticky, zvykove,
bez zvlastniho premysleni. Zdanlivé jim neprikladame vyznam, ale tvofi soucast naseho denniho rytmu a urcuji nam
faze dne. Pokud se rozhodneme pfi nich konzumovat medialni obsahy, jsou to vlastné média, ktera spoluurcuji rytmus

naseho dne. V pfipadé, Ze tak ¢inime uzZ zcela automaticky a nesoustfedime se na né, a tedy o nich ani nepfemyslime,
muzZe se nam dostat do hlavy spousta véci, o které nemame zajem, se kterymi nesouhlasime a které jsou pro nas
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neuziteCné. Mozek tyto informace bez naSeho védomi zpracuje, a pak se ndm mUze stat, Ze tfeba zareagujeme jinak,
Ze bychom si prali, nebo tak, Ze si to ani neumime vysvétlit.

17-11

Kazdy Clovék ma své osobni ritudly, tedy ¢innosti, které pravidelné opakuje. Ty jsi se rozhodl/a, Ze ¢ast z nich spojis
s vnimanim medialnich sdéleni. Davej si ale pozor, jedna-li se o situace, kdy to mlze byt uzitecné, jako pfi odpocinku,
zabaveé; a kdy to pomUze, jako pfi rannim vstavani a pripravé; a kdy naopak vnimas medialni sdéleni bezmyslenkovité,
jen jako kulisu. Média mohou ovlivhovat, co kdy délas, protoZe chces stihnout oblibeny program, nebo bez jejich
pfitomnosti citiS nepohodu, tfeba pfi cestovani, nebo psani Gkoll, coZ neni Gplné dobre. Mé&la by totiz slouzit tobé,
a nety jim.

10-6

Pro své osobni ritualy, coz jsou Cinnosti, které pravidelné v urcitou dobu vykonavame, média pfiliS nepotfebujes.
Neznamena to, Ze je neumis vyuzivat, nebo s nimi nepracujes. Naopak, mas pro né vyhrazeny ¢as, kdy se jim vénujes,
namisto toho, abys je pouzival/a jako kulisu. To je dobre, protoze mas pod kontrolu informace, které k sobé poustis.

Upozornéte zaky, Ze se nejedna o psychologicky test a vysledky je tfeba vnimat jako orientaéni.

KROK ¢. 8 Product placement

Znamena skrytou formu reklamy, kdy je do filmového dila nebo televizniho pofadu zcela viditelné umistén vyrobek urcité
znacky. Tato forma reklamy je v ¢eském filmu legalni. Od ¢ervna 2010 pak i v televizi, ma ale jasné dana pravidla. Nesmi
byt umisténa v poradech pro déti, ani ve zpravodajstvi. Na zac¢atku a konci poradu musi byt uvedeno, Ze si v ném dané firmy

zaplatily reklamu. Televizni stanice ocekavaji, Ze jim tato sluzba zvySi zisky za reklamu radové v milionech.

Nejznaméjsi postavou svétové kinematografie spojeny s vyrobky jistych znacek je asi tajny agent Jejiho VeliCenstva James
Bond. Bond je jiz nékolik desitek let vérny jedné znacéce hodinek, znacku své oblibené vodky byl pod natlakem sponzord
nucen zmeénit.

Snimek €. 6 pfinasi snimky s ukazkami pfiklad( product placementu od nas, i ze zahraniéi. Vyzvéte Zaky, aby tuto metodu
v danych snimcich odhalili.

James Bond (Daniel Craig) v Casino Royale - hodinky a znacka notebooku.

Josef Tkaloun (Zdenék Svérak) ve Vratnych lahvich - skladisté je pIné piva riznych znacek, vSechny ale maji stejného
majitele.

Porota American Idol - pije znamou limonadu. Svou premiéru si identifikovatelné napoje odbyly jiz i v ¢eské mutaci
poradu.

Posledni obrazek, ktery pochazi z teenagery oblibené upirské sagy Twighlight, obsahuje odkaz na oficialni filmovou upoutavku
na prvni ¢ast filmové trilogie. Product placement se vyskytuje dokonce i v tomto dvouminutovém sestfihu. (Upoutavku neni
tfeba poustét celou, priklad nalezneme jiz na samém zacatku.) Dilo celé je pak ,trendovymi“ vyrobky proSpikovano. Pravem
tedy mUzeme kritizovat, Ze film pro starSi déti a mladistvé, pod skorapkou lakavého pfibéhu ukryva reklamu, které tato
vékova skupina neni schopna racionalné celit.

Nasleduje aktivita, pfi které budou mit Zaci za Gkol pfipravit jednu filmovou scénu, v niz bude podle poZzadavku zadavatele
figurovat urcity pfedmét. Rozdélte tfidu podle poctu na 4 - 6 skupin. Kazda skupina si vylosuje karticku s jednim predmétem,

hodin, nechte skupiny ve vylosovaném poradi scény predveést.

KROK ¢. 9 PotiZe se Santou

Pfikladem manipulace, ktera je spojena s vyznamnymi okamziky v roce, je reklamni kampan firmy Coca - Cola, které se
podafilo spojit svllj napoj s postavou Santy Clause. Tato obdoba naseho JeZiSka pro americké déti predstavuje Vanoce.
V kampani se pak postupuje podle nelprosné logiky: Vanoce jsou Santa Claus. Santa pije colu. Cola jsou Vanoce.

Pomoci odkazu promitnéte Zakiim ukazkovou vanocni reklamu.

? Jak na vas tato reklama plsobi? Co vyjadiuje?

> Tato emotivné ladéna reklama predstavuje konvoj nakladnich automobil(i projizdéjicich zimnim podvecerem. Co se
to blizi? Pta se sbor v hudebnim podbarveni reklamy. To jsou svatky, to prijizdéji Vanoce, odpovidaji jiné hlasy. VSude,
kde konvoj projede, zazafi pestra vanocni svétla a vyzdoba. Jedna vlastné o zazrak a pravé kouzlo Vanoc, které spolu
s obsahem kamionu jede i k vam. Mladi i stafi radostné prihlizeji.
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Vrchol prichazi, kdyZ se s konvojem setkava otec se synem jedouci v postarSim auté. Tito obyCejni Ameri¢ané (viz
propaganda) radostné prihliZeji pfijezdu nakladnich automobilll do svého mésta. Ty nepfivazi pouze napoj, ale Vanoce
samotné. Vyznam této udalosti je podtrzen radostnym objetim, ve kterém otec svého syna sevie. Limonada je tedy
prezentovana téz jako zaruka rodinné pohody a soudrznosti.

Americké déti dnes uz vi, Ze Santa ma rad colu, a proto mu ji pfipravuji jako odménu misto tradi¢niho mléka a suSenek.
Je jasné, Ze néco takového u nas nemuzeme pripustit. Naseho JeZiSka je potfeba ubranit. Jednim z hlasitych obranct
tradiénich éeskych Vanoc jsou i lidé stojici za kampani Anti Santa. Své pocinani vysvétluji tim, Ze jsou znepokojeni
nad amerikanizaci naSich tradic. Jak si ale néktefi novinafi, ale i bézZni uzivatelé internetu vSimli, zakladajicimi ¢leny
antisantovych stranek, které se na prvni pohled tvafi amatérsky, jakoby je vyrabély opravdu néjaci nadSenci, jsou
ve skuteCnosti reklamni textafi, coz sami priznavaji. Toto stopa je privedla aZ k respektované reklamni agenture
Mark BBDO, jejimz vyznamnym zakaznikem je firma Pepsi Cola. Cela kampan Anti Santa je tedy pfikladem tzv. ¢erné
propagandy, kterd se snaZzi vyvolat dojem, Ze pochazi z jiného zdroje, nez je tomu doopravdy. Jeji pfijemce si ani
neuvédomi, kym a jakym smérem je manipulovan.

LGN LI Ideal krasy a modnosti

Snimek ¢. 8. predstavuje ukazky titulnich stranek svétovych modnich ¢asopisu.

Dospivajici ¢lovék se zajima o sv(j vzhled. Zalezi mu na tom, aby dobfe vypadal a nestal se teréem Usklebkd okoli. Pro
dospélé je pak vyborna vizaz znamkou Uspéchu a poZadavkem na mnohych pracovistich. Méfitka idealu krasy a médniho
vzhledu opét Sifi média. Dokonalé postavy modelek a modell prfinaseji starosti nejen dospivajicim, ktefi se v lepSim pripadé
trapi témeér alchymistickymi pokusy s vSemoZznou kosmetikou pred zrcadlem. V tom horSim se trapi hladovénim. Slova jako
Lcelulitida“ a ,roztrepené konecky vlast“ jsou postrachem kazdé zeny. Do této hry, jejimz cilem je predevSim utraceni penéz
zoufajiciho si zakaznika, jsou stale vice vtahovani i muzi. Ti navic pouzivaji Casopisy s vyobrazenymi kraskami jako méfitka
pro posuzovani vzhledu své partnerky. To miZe pochopitelné pfinaSet do vztah(l problémy. Pro Zeny je to pravem velmi
ponizujici, frustrujici a vnimano jako nespravedlivost. Proto je tfeba si dUrazné pfipomenout, Ze prezentovana krasa je opét
soucasti medialni reality a dilem tymu odbornikl a neodpovida prirozenému plvabu kazdého Clovéka.

Spolecné si prohlédnéte obrazky.

? Jak Ize dosahnout takového vzhledu? Prezentuji tyto fotografie pfirozeny vzhled ¢lovéka?

> Odpovéd prinasi snimek ¢. 9. Modelky pro titulni strany jsou vybirany z tisict uchazecéek. Jsou velmi mladé, ¢asto je jim
14 let. Maloktera modelka starsi dvaceti let by uspéla. V 25 letech jsou jiz v dichodu. Pred fotografovanim se modelce
vénuje tym, ktery ji upravi vlasy a liceni. Fotografie jsou navic poc¢itacové upravené.

Pfehnana péce o vlastni télesnou schranku, kdy ¢lovék pro samou starostlivost o to, jak vypada, zapomina Zit, se
oznacuje terminem narcisismus. Odvozeno od feckého mytu o jinochovi jménem Narkissos, ktery pro lasku k sobé
samému utrapil odmitanim lesni vilu. Byl za to po zasluze potrestan. Utonul ve studance, kde se obdivoval svému
obrazu. Jeho télo se pak zménilo ve Zluty kvét.

Odkaz vam umozni prohlédnout si video, na kterém pozorujeme proménu modelky. Video je soucasti kampané jedné
kosmetickeé firmy za opravdovou krasu. | kdyZ je to snimek reklamni, pro ilustraci vySe uvedeného dobfe poslouZzi.

GOk VIiv médii na méfitka chovani

Normaini je to, co déla vétsSina. Z tohoto divodu se socialni normy méni, a s tim i pohled na to, co povazujeme za prijatelné,
a co ne. Velky podil na tvorbé socialnich norem maji opét média, protoze masové rozsifuji modely chovani, at uz formou
zpravodajstvi, kde se jedna o osoby verejné ¢inné, tak i formou zabavy, kde prezentuji uméle stvorené idedly kladnych
i zapornych hrdinG. Problém je v tom, Ze déti do urcitého véku nejsou schopni rozliSovat nadsazku a to, Ze to neni mysleno

X u

LVazné“.

Protoze urcité hranice musi byt nastaveny, existuje systém zakon(. Tedy pevné poloZenych hranic, za jejichZ prekroceni hrozi
trest. Tyto hranice jsou dany i v medialnim prostoru.

Promitnéte zakim snimek ¢. 10, ktery predstavuje nékolik priklad( prostiedi: Skola, motorismus a partnerské vztahy.

Prvni fotografie prestavuje oblibeného rapového umélce, ktery si fika Eminem. Ten se proslavil vulgarnimi texty a drsnym
chovanim. Stal se vzorem pro mnohé nejisté mladé muze hledajici identitu. Tento snimek odkazuje na hudebni klip slavné
skupiny Pink Floyd, ve které se vzboufi Zaci proti svym uciteliim. Vysilani tohoto, z dneSniho pohledu neskodného, klipu bylo
ve Velké Britanii zakazano.
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Druha fotografie predstavuje svalovce a hrdinu akénich snimkU Vina Diesela pfi divoké jizdé automobilem. Také odkaz na
nebezpecnou filmovou honicku, pfi které jsou popreny snad vSechny fyzikalni zakony. Tato ukazka navic prestavuje i pfiklad
product placementu. Pouzijte ji i jako test pozornosti zaku.

Treti fotografie je titulni strankou ¢asopisu pro divky, ve kterém se ¢tenarky dozvi mnoho uziteénych rad z oblasti svadéni,
partnerstvi a sexu. Odkaz nabizi vice nez deset let starou reklamu na tento ¢asopis, s jehoZ koupi ¢tenarka ziska i ,mega kfiz“
na krk, ktery nosi topmodelky a kterym osiIni svého broucka. Cas nelprosné provéruje kvalitu, a proto staci jen upozornit, Ze

podobné budou po deseti letech vyznivat i sou¢asna vydani a pfilozené darky.

Nechte zaky, aby se sami rozdélili na tfi pracovni skupiny podle tématu, které je jim nejblizsi. Zasahnéte pouze v pripadeg, Ze
vzniknou velmi nevyrovnané skupiny.

Ukolem skupin bude vytvofit pro danou oblast informa&ni plakat, ktery upozorni spoluzaky mladsich roénik na to, aby se
nesnaZzili slepé napodobovat prestavované chovani a udrZzovali si odstup, protoZe se jedna jen o stylizaci platnou v medialnim
svété. Prenaseni podobnych postupl do prostredi socialni reality muZe prinést jen problémy a hofka zklamani v tom lepSim
pripadé, tresty a Grazy v pfipadé horSim. Tyto plakaty nasledné vystavte v prostorach Skoly s pouzitim liStového drzaku.

LGl Ml Kybersikana

Sikanovanim se rozumi takové chovani, béhem kterého Gto&nik vytvafi situaci, ve které se obét jeho zajmu citi nepfijemné.
Mohou to byt opakujici se Gsklebky, posmésky, doteky, shazovani véci, vrazeni, napadani, nebo naopak okazaly projev
nezajmu, v nejhorsim pripadé pak surové biti a sexualni obtéZovani.

Sikana probihaji v realném prostredi kolektivu ma sva pravidla, Géastnici maji své role a Sikana sleduje urgity vyvo;.

K tzv. kyberSikané se nejcastéji vyuziva mobilni telefon a internet. Nebezpeéi kyberSikany je v tom, Ze probiha ve virtualnim
svété, kde plati jiné zakonitosti. Obét nevi kdo, a nékdy ani pro¢ se na ni Gtoc¢i. Z po¢atku muiiZe byt Spatné rozpoznatelna.
Utoénik miZe ménit svou identitu, vystupovat jako nékolik osob apod. NezaleZi na jeho sile a odvaze, ma pocit utajeni,
a proto dokéaze véci, ke kterym by se jinak nikdy neodhodlal. Utoénik miiZe udefit neodekavané a kdykoliv. Uginky kybersikany
jsou velké, protoze Gtocnik miZe informace o své obéti Sitit mezi velkou skupinu lidf.

Tématu Sikany se vénuje pomérné velkd pozornost, proto pristupte rovnou k problémim, které se tykaji zneuZzivani
komunikacnich technologii.

? DokazZete uvést konkrétni priklady kyberSikany?
> ObtéZovani pomoci SMS, e-maill, na diskusnich férech (chatech), prostfednictvim socialnich siti.
Pofizovani zaznamu obéti a jejich Sireni.
Vydirani, vyhroZovani, manipulovani pomoci mobilniho telefonu a internetu.

Rozdélte Zaky do skupin po Ctyfech az Sesti ¢lenech. Nechte je navrhnout feSeni, ktera snizuji riziko Utoku.
? Dokazete sami navrhnout feSeni, ktera rizika (toku snizi? Zamérte se na oblast mobilnich telefon( a internetu?

P> MOBILNI TELEFON
Hlidat si soukromi svého osobniho telefonu, Cislo nerozdavat komukoliv na potkani, nezverejfiovat ho na internetu,
predevSim na socialnich siti typu Lidé, Libim se ti apod. Mit na paméti, ze telefon mlzeme ztratit, proto vyuzivat
mozného zabezpeceni (dle typu telefonu), neprechovavat v paméti telefonu zneuzitelné informace (obrazky, video,
texty zprav).

INTERNET

Na internetu nejsme anonymni. Je tfeba peclivé zvazovat, kde se na ném pohybujeme, jaké informace o sobé uvadime.
Na socialnich sitich nevstupujeme do kontaktu s osobami, jejichz pravou identitu nezname. PFi zakladani profilt
musime pocitat i s variantou, Zze bude nékdo schopen nase zabezpeceni obejit a nezverejhovat nic, co by mohl nékdo
proti ndm zneuZzit.

Mnoho z projev( Sikany je v Ceské republice klasifikovano jako trestny &in (pronédsledovani, hanobeni). Opakované zasilani
vulgarni SMS tedy nebude posuzovano jako Zert!
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LGOI ERN Zavérecna reflexe

Na vétsi kus papiru, nejlépe baliciho, Zaci zapisi tremi riznymi barvami:
a) CERVENOU - ktera informace jim pfisla ddleZita, pouéna a dobfe vyuZitelna pro dalsi Zivot
b) MODROU - ktera informace jim pfiSla nezajimava a zbyte¢na
c) JINOU BARVOU - zazitek ze spolecné prace, vzkaz spoluzakiim na téma spoluprace pfi pinéni Gkoll

Z&ky upozornéte, Ze musi byt schopni sva stanoviska obhajit. Papir pomoci listového drZdku umistéte viditelné ve tfidé,
nechte vSechny z(¢astnéné, aby se s obsahem seznamili, a na zakladé zaznam( moderujte kratkou diskuzi.

Literatura:

McLuhan, M. Jak rozumét médiim, Mlada fronta, Praha, 2011

Osvaldova B., Halada, J. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace, Libri, Praha, 2007
Postman, N. Ubavit se k smrti, Mlada fronta, Praha 2010

Velky sociologicky slovnik, Academia, Praha, 1997
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Medialni realita ve vztahu
k zivotnimu prostredi

CiSLO MATERIALU: MT3 Medialni realita ve vztahu k Zivotnimu prostfedi

AUTOR: Mgr. Bara Paulerova

KLICOVA AKTIVITA: Préce s textem (kritické Cteni, metoda INSERT), diskusni techniky, prace s pracovnimi listy.

CILE: seznamit zaky s problematikou znecisténého ovzdusi na Ostravsku a kriticky zhodnotit
medializované informace, aktivné pracovat s pojmem objektivita

CASOVA DOTACE: 2 vyucovaci hodiny (2 x 45 minut)

POMUCKY: karty Objektivita, pracovni listy PL5 Tvrzeni, PL6 Prace s textem a PL7 A - G Text, plakatova lista,
mimo obsah bali¢ku: papir, psaci potfeby, barevné pastelky i fixy (zelena, Zluta a ¢ervena)

KLICOVE POJMY: objektivita, znegisténi ovzdusi na Ostravsku

POPIS CINNOSTI:

Z&ci se naudi posuzovat tvrzeni podle jeho objektivity a podivaji se podrobné&iji na dlouhotrvajici kauzu znegidténi ovzdusi na
Ostravsku metodou kritického ¢teni a diskuze.

KROK é. 1

Pfed hodinou rozmistéte po tfidé karty s vykladem, co je to objektivni informace (karty Objektivita). Hodinu uvedte sdélenim,
Ze se budeme zabyvat objektivitou informaci, které se k nam dostanou na pfikladu vybraného problému Zivotniho prostredi.

Nejprve je potfeba vysvétlit si, co je to objektivita. K tomu slouZi karty rozvéSené po tfidé. Zaci maji za (kol sefadit informace
na kartach za sebou tak, jak by definice objektivity mohla znit, pfepsat si ji ve spravném poradi na papir a provést postupny
kontrolni vypocet.

P> SPRAVNE RESEN:
Objektivni informace by méla odraZet skuteénost, méla by byt spolehliva a presna. Fakta museji byt oddélena od
nazord. Mezi hlavni rysy objektivity patfi:
e zachovani neutrality ve vztahu k pfedmétu zpravodajstvi (tzn. vyloucit osobni pohled nebo osobni zaujeti),

e bez stranéni (tzn. nestavét se na nici stranu a zdrZet se jakékoliv pfedpojatosti),
e zachovani presnosti, dileZitosti, Gplnosti.

VYPOCET:5+18 - 16x2-9:5-1=0

KROK ¢. 2

Rozdejte pracovni listy PL5 Tvrzeni, pomoci kterého si ovéfite, zda Zaci spravné rozumi pojmu objektivni a dokazi tvrzeni
z hlediska objektivity posoudit.

P RESENE
Znecisténé ovzdusi zménilo lidskou ge3netickou informaci béhem tfitydenniho pobytu na Ostravsku, potvrdila studie

doktora Srama z Akademie véd.
- JE objektivni (neutralni, Ize ovéfit, neni citové zabarvené)

Statisice ryb a miliony bezobratlych Zivocichl uhynuly na Ostravsku nasledkem znecisténého ovzdusi.
- NENI objektivni (Cervena, zelena) - pocty nejdou jednoduSe ovérit (nikdo je pravdépodobné nepodital), jsou
nadsazené a tedy nikoli neutralni

Obyvatelé Ostravska se dusi, koncentrace polétavého prachu prekracuje dvojnasobné povolené limity.
- NENI objektivni (zelena) - koncentraci polétavého prachu Ize jednodusSe ovéfit v mérenich Gistoty ovzdusi, ale vyraz
»dusi“ pUusobi v tomto pfipadé nadsazené
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Topmodelka Houdova se kv(li tyrani zvitat a znegisténému ovzdusi odmita vratit do Ceské republiky.
- NENI objektivni (Zlutd) - informace neni Gplna a ve vztahu k tématu znecisténého ovzdusi dllezita, nevime, co je
pravym ddvodem setrvani modelky v zahranici.

Pracovnici mobilni monitorovaci stanice po nadychani znec€isténého ovzdusi citili nevolnost, pfi své praci podstupuji

nezanedbatelna zdravotni rizika.

- NENI objektivni (Gervend) - je nepfesna, nelplna a zavadéjici - nevime, zda nevolnost zpUsobilo znegisténé
ovzdusi, ani co jsou nezanedbatelna rizika.

Na katastrofalnim stavu ovzdusi v Radvanicich nese zcela zasadni podil firma ArcelorMittal.
- NENI objektivni - pouZiti citové zabarvenych vyraz(, spiSe se jedna o nazor nez o podlozena fakta, ktera by se dala
ovéfrit.

? VSechna tvrzeni na pracovnim listu se tykala jedné a téZe problematiky - jaké?

> Znecisténi ovzdusi na Ostravsku

Touto problematikou se budeme zabyvat i dal v této hodiné.

Nez rozdate zakum pracovni listy s texty, seznamte je s metodou prace, kterou budou pfi ¢teni pouZivat - metodu INSERT.

* METODA I.N.S.E.R.T (Interactive Noting System for Effective Reading and Thinking - Vaughan & Estes, 1986))

Metoda pomaha Zakum, aby si uvédomili, Ze v souhrnnych zdrojich informaci, jakymi jsou texty, mohou najit
néco, co znali driv, nezZ text zacali Cist. Metoda je uci vychazet pri cetbé novych texti ne jen z toho, co autor
textu, s tim, co uZ drive znali, a zaujmout k tomu stanovisko (napfiklad rozpor mezi tim, co jsem znal, a tim,
co tvrdi autor). V pfipadé novych informaci se Zaci uci obezretnosti - takovou informaci mohou prijmout
(znaménko plus), ale uci se, Ze ji mohou zpochybnit (znaménko otaznik = chci védét vic, musim se presvédcit
jesté v jiném zdroji) nebo povaZovat za rozpornou (znaménko minus). Zaci si pouZivanim této znackovaci
metody zvyknou na to, Ze texty nemaji ,hltat“ tak, jak jim byly predlozeny, ale Ze maji neustale premyslet

o sdéleni textu.

Pfi Getbé textd z pracovnich listl si délejte po okraji poznamky pomoci znacek.
v Udélejte fajfku na okraji textu, jestlize urcita informace ¢i mySlenka v textu potvrzuje, co jste védéli nebo si
mysleli, Ze vite.

= Udélejte minus, jestlize je informace, kterou Ctete, v rozporu s tim, co vite nebo co jste slySeli. Timto znaménkem
muZete oznadit také néjaky rozpor uvnitf textu.

+  Udélejte plus, jestlize informace nebo mySlenka, kterou se dozvite, je pro vas nova a zaroven divéryhodna.

Udélejte vykricnik, jestlize je informace podle vas dullezita nebo jinak zasadni pro celkové vyznéni a vyznam
textu.

"~

Udélejte otaznik, jestlize se objevi informace ¢i mySlenka, které nerozumite, kterd vas mate nebo o které byste
se chtéli dozvédét vice.

Az si budete délat béhem ¢teni znaménka, nemusite oznacit kazdou informaci nebo myslenku, kterou text obsahuje. MUzete
skon¢it s jednou nebo dvéma znackami na odstavec, nékde vice, jinde méné.

Oznacujte informace v textu hned pfi prvnim éteni! Nepostupujte tak, Ze si nejdfiv prectete text a pak se k nému vracite.

Rozdejte Zakim PL7 Text A az PL7 Text G s Clanky, které byly publikovany v rGznych médiich k vySe zminénému tématu
znecisténi ovzdusi na Ostravsku a na tabuli vypiste znacky, které mohou Zaci psat vedle textu. Podle uvazeni mlzete rozdat
stejny text do dvojice tak, aby Zaci po precteni mohli otazky k textu diskutovat. Ponechte ¢as na precteni texti metodou
INSERT.
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KROK ¢. 4

Nyni rozdejte kazdému PL6 Prace s textem a nechte zaky vyplnit prvni Gkol.

Spolecné potom se zaky prectéte, co a jak vyplnili a seznamte tak vSechny Zaky se vSemi texty a s celou problematikou. Po
precteni vyplnéného tGkolu mohou Zaci ¢lanky vyvésit na plakatovou liStu, aby si vSichni mohli prohlédnout ostatni texty spolu
i s vyznaenymi pasazemi.

* DOPLNUJICI INFORMACE:
V ukazkach textd jsou zarazeny nasledujici typy informacénich prostredku:

Glanek

Novinovy ¢lanek je literarni Zanr obsahujici jasné, vécné, logické a srozumitelné vyjadreni myslenky nebo
popis udalosti. Clanek hleda souvislosti, priciny, nasledky a analyzuje, tridi a zobecnuje. Clanek je vysledkem
subjektivniho pristupu autora k dané problematice i k vyrazovym a jazykovym prostredkim. V laickém pojeti

slovo ¢lanek znamena témér jakykoli dtvar v novinach kromé zpravy.

Zprava
Informuje o udalosti nebo jevu, ktery prinasi alespon jeden dosud neznamy fakt (a nebo znamy, ale vystupujici
v novych souvislostech), pficemz dany jev se stal nebo nestal, popfipadé stane nebo nestane.

Anketa
Anketa je nesystematicky priizkum nazort dotazem u obvykle malé skupiny respondentu, ktefi nesplnuji
statisticka kritéria.

Rozhovor

Metodicky vedeny rozhovor s cilem ziskat potfebné informace, pouZivany predevsim v Zurnalistice. Interview

se od rozhovoru lisi predevsim tim, Ze novinar je jednoznacné v roli tazatele a uréuje témata a otazky. Snazi

se zachytit nejen slova dotyéné osoby, ale také atmosféru, typické charakteristiky osobnosti a smysl jejich
vypovedi.

Tiskova zprava

Tiskova zprava je obsahlejsi textové sdéleni uréené médiim, které vydava obchodni spolecnost, politicka strana
Ci jina organizace v okamziku, kdy potrebuje sdélit néco dulezitého verejnosti.

Sdéleni hygienické stanice

Sdéleni hygienické stanice je v podstaté tiskova zprava této instituce, kterou vydava sama o sobé, na zakladé
predpisu (zakona) nebo Zadosti nékoho jiného. Vztahuje se vZdy k problematice a konkrétnim zavérim, které
jsou v kompetenci této instituce.

KROK ¢. 5

Podle ¢asu a prostoru muzete o problematice diskutovat. Cilem takové diskuse je utvoreni vlastnino nazoru zaku, formulace
a utfidéni argumentd na problematiku znecisténého ovzdusi a uvédomovani si zplsob(, moznosti a omezeni medializace
jednoho tématu.

? Zde nabizime otazky vhodné k diskuzi:

Jaka je podle vas skute€na situace na Ostravsku?

Je obsah ¢lanku ovlivnén tim, kdo je jeho autor a v jakém médiu je zverejnén? (Jak?)

MuUZe znecisténé ovzdusi skutecné zplisobovat takto vazné zdravotni problémy?

Co mohou obyvatelé proti znecistovani ovzdusi délat?

Jakym zpUsobem se mohou ob¢ané k informacim o zneciSténém ovzdusi dostat?

Jaka média, ktera se této problematice vénuji, jsou obéanlim nejdostupnéjsi?

Podavaji tato média objektivni informace o problematice?

Myslite si, Ze vétSina obyvatel Ostravska si uvédomuje zavaznost této situace?

Precetli byste si vy sami Clanek s titulkem, ktery drzite v ruce? Zaujal by vas tento titulek, zajimali byste se o tento
problém?

Myslite si, Ze obyvatelé Ostravska jsou o zneciSténi ovzdusi objektivné informovani?

Kdo a z jakych dlvodud by mél zajem informace o znecisténi ovzdusi zkreslovat (neuvadét Gplné, apod.)?
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* DOPLNUJICI INFORMACE:

Zdroje emitujici (vypoustéjici) do ovzdusi znedistujici latky jsou celostatné sledovany v ramci tzv. Registru emisi
a zdroju znecistovani ovzdusi (REZZO). Spravou databaze REZZO za celou Ceskou republiku je povéfen Cesky
hydrometeorologicky Ustav (dale jen CHMU). Jednotlivé diléi databaze REZZO 1-4 tvofi souéast Informacéniho
systému kvality ovzdusi (ISKO). Odbornici tyto zkratky (REZZO, ISKO, AIM...) Casto pouZivaji.

Emise jsou latky, které jsou vypoustény do ovzdusi, imise jsou oproti tomu latky pfitomné v ovzdusi, které
prichazi do kontaktu se sloZzkami biosféry (pldou, vodou, organismy). Oproti emisim se muze sloZeni imisi liSit
(v ovzdusi dochazi k chemickym reakcim latek).

Statni imisni sit je proto zakladem pro hodnoceni kvality ovzdusi v Ceské republice. Je tvofena
automatizovanymi méricimi stanicemi, které provozuje CHMU. Automatizovany imisni monitoring (AIM) je
doplnén siti manualnich stanic, na kterych probiha odbér vzork( zejména pro zjiSténi mnozstvi latek v ovzdusi,
které se vazi na prasné ¢astice - benzo(a)pyren a tézké kovy. PoCty monitorovacich stanic v jednotlivych
z6nach a aglomeracich splnuji poZadavky legislativy na minimalni pocty. Statni imisni sit je doplnéna
monitoringem dalSich organizaci, napr. zdravotnich tstavu, Vyzkumného Ustavu lesniho hospodarstvi

a myslivosti, CEZ atd.

Aktualni informace o stavu ovzdusi se miZete dozvédét na strankach Ceského hydrometeorologického Ustavu:
http;//portal.chmi.cz/files/portal/docs/uoco/isko/index/actual_hour_data_CZ.html.

TIP:

omy

Podrobné reportaz o znedisténi ovzdusi na Ostravsku je zpracovana v nékolika poradech Nedej se Ceské televize,
zatim posledni na toto téma je z 9. ledna 2011. Asi 20-ti minutové video mlzete shiédnout na nize uvedeném
odkaze.

http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1095913550-nedej-se/210562248420041/

KROK ¢. 6

Diskusi uzavrete tim, Ze obecny problém rliznych kauz tykajicich se (nejen) zZivotniho prostredi je ten, Ze vétSina lidi neni
dostateéné a objektivné informovana, zejména pokud informace sami aktivné nevyhledavaji.

Nyni se vratte k pracovnimu listu PL6 Prace s textem a vyplnte druhy Gkol.

0 napady na titulky ¢lanku se ve tfidé podélte a zdlivodnéte, proc jste pro danou osobu zvolili pravé tento titulek.

| BT

Za domaci Gkol nechte Zaky najit na internetu 2 zpravy, tykajici se zivotniho prostfedi, jednu objektivni a druhou
neobjektivni.

Alternativa:

Stejnym zplsobem mUiZete pracovat s clanky o jakékoli jiné aktualni kauze z oblasti Zivotniho prostiedi, které si pripravite
(napf. Sumava a klirovec, t€zebni limity, Fukusima, krvacivé prajmy zplsobené E.coli, apod.). Pro tuto alternativu vyuzijte
plakatovou listu, kam mUzZete vyvéSovat prezentované informace z médii (Clanky, tiskové zpravy, atd.)
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www.ekolist.cz - Ekolist.cz nabizi zpravodajstvi, kalendar akci, ekologické poradenstvi a dalsi informace z oblasti Zivotniho prostredi.
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