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Prostfednictvim atraktivniho tématu jedl a legalnich navykovych latek seznamit Zaky se vztahem
Clovéka k jedovatym a navykovym latkam, funkci jed( v pfirodé a dopadem primyslovych jed(
a chemickych latek na Zivotni prostredi. Kriticky vnimat, jak medialni obraz zprostfedkovava verejnosti
problematiku chemickych latek ve vztahu k Zivotnimu prostfedi. Seznamit s druhy reklamy a jejich
vyvojem, naucit kriticky vnimat obsahy medialnino sdéleni, vést k citlivosti vic¢i medialnim sdélenim,
vést k ostrazitosti vliCi reklamné na navykové latky, naucit se odliSovat reklamni sdéleni od objektivni
skutecnosti.

Jedy jsou pro lidsky organismus nebezpecné, v krajnim pfipadé nam mohou privodit i smrt. Pfesto
lidé nékteré z nich zcela védomé a dobrovolné konzumuji. Toto chovani navic podporuje i rozsahlé
reklamni kampané, nebot prodej zdravi Skodlivych latek (cigaret, alkoholu) je zaroven velmi vynosnym
obchodem nejen pro podnikatele, ale i pro staty.

Podivame se tedy, kde vSude v pfirodé nachazime jedovaté latky. Pozname nékteré druhy jedovatych
rostlin i Zivocich(. A také poodhalime tajemstvi jedd a omamnych latek, které lidstvo objevilo jiz pred
staletimi.

1. prufezové téma:
Tematicky okruh:

Environmentaini vychova
Ekosystémy, Lidské aktivity a problémy Zivotniho prostredi

2. prifezové téma:
Tematicky okruh:

Medialni vychova
Kritické éteniavnimanimedialnihosdéleni, Interpretace vztahu medialnichsdéleniareality

Vzdélavaci oblasti:

. (j)lovék a pfiroda
J (;Iovék a spolecnost
e Clovék a zdravi

Prinos k rozvoji
osobnosti Zaka
v oblasti postoji
a hodnot:

e Prispiva k vnimani Zivota jako nejvysSi hodnoty

* Vede k odpovédnosti ve vztahu k biosfére, k ochrané pfirody a pfirodnich zdroj(i

* Vede k angazovanosti v feSeni problém{ spojenych s ochranou Zivotniho prostredi

* Rozviji citlivost v(ci stereotypiim v obsahu médii i zplsobu zpracovani medialnich
sdéleni

* Rozviji citlivost v(¢i stereotypiim v obsahu médii i zplsobu zpracovani medialnich
sdéleni

¢ Vede k uvédomovani si hodnoty vlastniho Zivota (zvlasté volného ¢asu) a odpovédnosti
za jeho naplnéni

Pfinos k rozvoji

a schopnosti:

osobnosti Zaka v oblasti
védomosti, dovednosti .

* Rozviji porozuméni souvislostem v biosfére, vztahlim ¢lovéka a prostredi a disledkiim

lidskych ¢innosti na prostredi

Vede k uvédomovani si podminek Zivota a moznosti jejich ohrozovani

e Ukazuje modelové priklady jednani z hledisek Zivotniho prostfedi a udrziteIného
rozvoje zadoucich i nezadoucich

e UCi hodnotit objektivnost a zavaznost informaci tykajicich se ekologickych problémli

e UC&i komunikovat o problémech Zivotniho prostfedi, vyjadrovat, racionalné obhajovat
a zdlvodnovat své nazory a stanoviska

* Umoznuje rozvijet schopnost analytického pristupu k medialnim obsahtm a kritického
odstupu od nich

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni, komunikativni, socialni a personalni, obéanské a pracovni

Obsah balicku:

Pracovni listy Reklama ma své hranice, Typy reklamy, Otravené historky, Znaceni
nebezpecnych latek
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Pomiicky mimo obsah
balicku:

PC, dataprojektor, interaktivni tabule, psaci potreb, pastelky

Metody prace:

o Cteni's porozuménim

e Didakticka hra

e Manipulace s pomuickami
e Pracovni listy

e Prace s interaktivni tabuli
e Prace s pocitacem

e Samostatna prace

e Skupinové prace

e Vyklad a prednaska

Poznamky:

Vénujte pozornost webovému rozsifeni na adrese www.evvoluce.cz
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CiSLO MATERIALU: PR1 Marlboro man

AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢

KLICOVA AKTIVITA: prezentace, feSeni problémd, fizena diskuze, prace s pracovnim listem

CILE: uvést zaky do problematiky promén podoby reklamnich kampani, tematizovani funkce reklamy,

upozornit na presvédcovaci techniky pouzivané v reklamach a naucit kriticky vnimat reklamni
sdéleni, odliSovat reklamni sdéleni od objektivni reality, vést k zodpovédnosti vici svému zdravi,
napomahat utvareni systému hodnot

GASOVA DOTACE: 2 vyuéovaci hodiny (90 minut)

POMUCKY: prezentace PR 1 Marlboro man, PC, dataprojektor, interaktivni tabule, pracovni list PL 1 Reklama
ma své hranice, psaci potreby

KLIGOVE POJMY: reklamni kampan, reklamni fotografie, reklamni agentura, presvédcovaci techniky, koureni,
cigarety, socialni reklama

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou vedeni ke kritickému porozumé&ni reklamni kampané propagujici koufeni. Seznami se s vyvojem reklamni strategie
a presvédcovacimi technikami vyuzivanymi v reklamé. Pracujte s celou skupinou formou fizené diskuze, vyvolani Zaci budou
manipulovat s interaktivni tabuli. P¥i praci s pracovnimi listy rozdélte zaky do skupin.

KROK ¢. 1 Presvédcovaci techniky

Spustte prezentaci pro Smartboard Marlboro man.

Reklamni kampané maji za cil prfesveédcit zakaznika o vyhodach plynoucich z koupé propagovaného vyrobku nebo sluzby
a snazi se zménit jeho chovani. Vyuzivaji k tomu rGzné techniky: spojovani vyrobku se znamou osobnosti nebo autoritou,
dokladaji prospésnost vyrobku védeckymi studiemi, upozornuji na prfednosti vyrobku ve srovnani s konkurenénim, dokazuji
zvySeni kvality Zivota zakaznika v pfipadé, Ze zacne vyrobek pouzivat ¢i spojuji vyrobek s obecné uznavanymi hodnotami.

Na obrazovce &. 2 vidime dva snimky. Ukolem 7&kU je pFeéist jejich sdélent.
? O ¢em se nas snazi presvedcit tyto fotografie?

> Prvni fotografie zobrazuje mladé, Stastné, zdravé a krasné obleéené lidi. Hovofi o tom, Ze piti alkoholickych napojl
prinasi dobrou naladu a pomaha rozvijet pratelstvi a dobré vztahy. Piti alkoholu patfi ke spolecenské zabavé a ¢ini ji
pritazlivéjsi.
Druha fotografie pak spojuje koureni s eleganci a moédnim vzhledem. Koufenim dovedete svij vzhled k dokonalosti.
V prvnim pfipadé je zamérné zaml¢ena pravda, Ze alkohol je tfeba konzumovat umirnéné a stiidmé. Pratelstvi zaloZzena
pouze na konzumaci alkoholu jsou stejné chatrna, jako v kazdé jiné skupiné konzument( drog a funguji Gcelové pouze do
doby, dokud vSichni ve skupiné konzumuji tu samou drogu a to v obdobné davce.
V pfipadé koufeni je podavan vlastné opacny obrazek dasledk(l kouteni. Cigareta je doplikem, ktery zhorSuje nejen vzhled,

Kliknutim na odkaz se presunete do dalSi obrazovky, ktera ilustruje situaci realné.

m Kampan Marlboro man

Tuto reklamni kampan vytvorila svétoznama agentura Leo Burnett Worldvide, ktera stala za reklamnimi kampanémi pro firmy
Coca- Cola, McDonald, Fiat, Levis, Samsung, ale i Greenpeace. V Ceské republice je tviircem reklamnich kampani pro Pilsner
Urquell ¢i Vitanu.

Agenturu, jejimz znakem je obycCejna ¢erna tuzka symbolizujici napaditost a tvorivost, zaloZil Leo Burnett v Chicagu jiz v roce
1935.



"
. I_.a1
t* *i .'
. * * -
evropsky LI t !
byi " t
sodidlni - MINISTERSTVO SKOLSTVI, 0P Vosbitvied
- fondvCR EVROPSKAUNIE  MUADEZE A TELOUYCHOVY  peo kekurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

6

Nyni promitnéte Zakim ukazkovou reklamu z dilny Leo Burnett. Hlavnim G&inkujicim je znamy rockovy zpévak Ozzy Osbourne.
Reklama vyuziva svérazného chovani zpévaka, ktery je znam svymi vystrelky.
Kampan pro vyrobce cigaret, spoleénost Philip Morris méla za Gkol zvySit prodej cigaret s filtrem. Tyto cigarety se v dobé svého

vzniku tvafrily jako zdravotné nezavadna a chutové prijatelnéjsi varianta beZzfiltrovych cigaret a GtoCily pfedevsim na zenské
pohlavi.

Ale Zeny kufacky nebyly az tak zajimavou cilovou skupinou, protoZe jich bylo daleko méné nez muzskych kurak(. Navic
koureni Zen bylo povazovano za spolecensky nevhodné, ackoliv tuto situaci do znacné miry zménil svou kampani priikopnik
v oblasti masové komunikace a tvorby verejného minéni, poradce americkych prezident(i a vyznamnych osobnosti, Edward
L. Bernays (1891-1995), synovec slavného psychoanalytika Sigmunda Freuda. Bernays na zakazku tabakovych firem jiz ve
dvacatych tech 20. stoleti umnou manipulaci spojil koureni se znakem rovnopravnosti a emancipovanosti Zzen.

Leo Burnett o dvacet let pozdéji postavil svou kampan na tvrzeni, Ze i cigareta s filtrem je znakem spravného muze a podpofil ji
postavou ,Serifa“, pro kterého se pozdéji vzilo oznaceni ,Marlboro man“. K této postavé ho inspirovala fotografie amerického
fotografa Leonarda Mc Comba zverejnéna v Casopisu Life z roku 1949. Jednalo se o portrét skute€ného kovboje Clarence
Hailey Longa.

Kampan byla velice Uspésna, béhem prvnich osmi mésicl se zvysil prodej cigaret o pét tisic procent. Burnett se snazil
kombinovat i dalsi ,chlapské“ profese jako je namornik a pilot, ale kovboj zlstal nejlispésSnéjsim.

* VITE, ZE...

...Ctyri herci a modelové, predstavitelé tzv. Marlboro mana zemreli na rakovinu plic?

KROK é. 3 Zivotni styl

Nyni se zaméfime na to, na jakych hodnotach a na spojovani s jakym Zivotnim stylem byla kampan vystavéna.

Na obrazovce €. 4 si prohlédnéte dalSi sérii reklamnich fotografii této kampané.

Jaka slova vas napadnou pfi pohledu na tyto fotografie?

Odvaha, dobrodruZstvi, volnost, sila, pfiroda.

Na koho je reklama zamérena?

Na opravdové muZe, na odvazné a akéni typy. Uto&i na muzskou jeSitnost, na samotné zaklady muZské lovecké

psychiky. Kazdy, kdo se citil byt pravym muzem, se musel ztotoznit s touto postavou.

Jaky Zivotni styl se snaZi tyto fotografie propagovat?

VN VN VN

Odvazny a dobrodruzny, kdy prace je zaroven zabavou. Zivot plny volnosti, muZ je svym vlastnim panem a méa moc
a silu ovladat.

(Z analytického pohledu se v celé kampani Gto¢i na nevédomou animalni podstatu muZe, kampan ma silny sexualni
podtext - koné a terénni vozy jako jejich moderni nahrada, zbrané, i kdyZz nejsou pfimo zobrazeny, ale kazdy vi, ze
jsou nezbytnym dopliikem kovboje - muz dava i bere Zivot, ovlada druhé, ma moc vnutit svou vili, je vidcem stada,
smecky.)

Z pohledu marketingu je tato kampan genialnim dilem a vede k obchodnimu Gspéchu. Potlesk vSak neni na misté,
protoze negativni disledky koufeni jsou dobfe znamy.

KROK ¢. 4 Vyvoj reklamniho sdéleni

Nyni se zamyslime nad tim, jak se ménici se spolecenské normy promitaji do oblasti médii.

Kazdého asi okamZité napadne posun v pohledu na filmovou nahotu. Svétové proslulym se diky tomu stal ¢esky film Extase
reziséra Machatého. Lyricky ladény snimek pojednava o nestastném manzelstvi mladé Zeny a starSiho muze, ktery vrcholi
milostnym vzplanutim hlavni hrdinky k jinému muzi, se kterym kone¢né poznava pravou lasku. Milenecky vztah je vSak
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ukoncen tragédii - sebevrazdou manzela. Machaty natocil v roce 1932 scény, které by dnesni teenagery nepfimély ani otocit
hlavu, a pfitom byly zabéry na nahou Evu v dobé svého vzniku prohlaseny za skandalni.

Ale k jakému posunu doslo ve svété reklamy? Jak se vyvoj spolecenskych norem odrazi v tomto odvétvi.

Promitnéte obrazovku €. 5 a vyzvéte zZaky, aby posoudili, zda-li je tato reklama z dnesniho pohledu pfijatelna.
? Pro¢ je tato reklama z dnesniho pohledu nepfrijatelna?

> Reklama se snazi vyvolat dojem, Zze koufenim dosahnete spolecenského Uspéchu a postaveni. Takto miize negativné
zapUsobit predevSim na dospivajici, ktefi si koutreni spoji s hledanim sebedtvéry.

Reklama navic zdUraznuje nadfazené postaveni muze. Mlada divka oddané vzhlizi k hrdinnému kapitanovi a ¢eka na
jeho rozkazy.

K diskuzi na toto téma vyuzijte obrazovku ¢. 6.

V dnesSni dobé je jiz neprijatelné stavét reklamni sdéleni na upfednostiovani urcité socialni skupiny pred jinou, tedy dopoustét
se jakéhokoliv naznaku diskriminace ¢i zesmésnovani kohokoli na zakladé véku, pohlavi, barvy pleti, naboZzenského vyznani,
sexualni orientace apod.

Koureni jiz davno neni znakem emancipace, svobodomyslnosti a elegance. Je obecné uznano za zdravi nebezpecné a sili
tlak i na eliminaci dlsledk( pasivniho koufeni. Proto fada stat(i, mezi které patfi zemé EU, USA, Kanada, Australie a dalsi,
pristoupila k zdkazu koufeni na verejnych mistech.

m Vyvoj reklamni fotografie

Nyni maji Zaci za Ukol sefadit ukazkové reklamni fotografie podle doby jejich vzniku.

Méli by si vSimat grafického zpracovani - u nejstarSich fotografii se jedna o prostou fotomontaz, tedy spojeni vice fotografii
do jedné vysledné, u nejstarSi o cernobily tisk, v nasledujicich letech jiz o barevny. Do osmdesatych let minulého stoleti
mohli fotografové vyuzivat k efektliim pouze technickych pomlcek (ateliér, svétla, umélého koure, faleSného pozadi a rekvizit,

prace se clonou fotoaparatu - tim docilili rozostfeného pozadi). Nejnovéjsi fotografie je jiz zpracovana a upravena pocitacové
(barva, nasviceni, rozostreni).

Dalsim znakem je ubyvani reklamniho textu a priklon pouze ke sloganu. Zrychlujici tempo doby vyZzaduje zkratku
a jednoznacnost, malokdo by vénoval ¢as procitani dlouhého textu. Reklama se omezuje na informaci o znacce, ale nehovori
o vlastnostech vyrobku.

? DokazZete seradit tyto reklamni fotografie podle doby vzniku?

» Marlboro
4

Come to where Iﬁlamr is. ¢
,\-‘;'. ,

T — -
v ‘.D.

Make yrrurslt cmdoable
~borvw  Marfbors

50. léta 70. léta 80. léta 90.léta

Ve chvili, kdy jsou Zaci s vysledkem spokojeni, provedte kontrolu. Obrazovka ¢. 8 ukryva spravné reseni.

m Co je tfeba si uvédomit

Nyni se zamyslime nad tim, o éem tato reklamni kampan zamérné mléi a jakym zplsobem klame svého zakaznika.

Na obrazovce ¢. 9 vidime jiné dvé fotografie, které vyuzivaji typografie a sloganl oficialni kampané, ale byly vytvoreny
amatéry.
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? Jsou tyto fotografie soucasti reklamni kampané zadané vyrobcem? Kdo je asi vytvoril? Jaky je smysl téchto fotografii?
Tyto fotografie vytvorili amatéfi jako formu protestu. Maji skutec¢nou reklamni kampan parodovat (ironizovat). Upozorniuji
na problém, Zze kampan klame své zakazniky. Slibuje jim, kromé pozitku z koufeni, také dobrodruZzstvi, silu, Uspéch
(viz pfedchozi). To ale vyrobek sam o sobé& nemuze splnit. Pouhym koufenim se z nas state¢ny kovboj urcité nestane.
Reklama dale mléi o zdravotnim riziku spojeném s kourenim.

? Vzpomenete si na jiné pfiklady reklam pracujici s touto technikou?
> Zejména reklamy zamérené na mladez - bonbdnky, Zvykacky, suSenky, limonady, které zajisti kamarady a kamaradky
a mnoho UZasnych chvil proZitych s nimi. Jediné, ¢eho seda ve skuteénosti dosahnout, jsou nezadouci kilogramy.

? Z jakého divodu byla asi reklamni kampan Marlboro ukonéena?

Z davodu siliciho tlaku verejnosti na vyrobce, Ze koufeni je Zivotu nebezpecna zavislost a nemuzZe byt propagovana
touto formou. Samotny vyrobce, spolecnost Philip Morris Celil nékolika soudnim Zalobam, Ze neinformuje zakazniky
o skutecnych dlsledcich koufeni a to vede az ke smrti kuraku. V rozhodujicim procesu, ktery skoncil v roce 1999, byla
Zalobcem samotna federalni viada USA. Americky federalni soud sice uznal nejvétsi tabakové spolecnosti vinnymi
zdlouhodobého zatajovanirizik koureni, koncerny ale podle rozsudku nebudou povinny financovat kampan na odvykani
koureni, jak chtéla americka vlada.

* VITE, ZE...

...az do 70. let tabakové firmy tvrdily, Ze z cigaret odstranuji vSechny sSkodlivé latky? V té dobé také reditel
koncernu Philip Morris verejné prohlasil, Ze koureni neskodi ani téhotnym Zenam, coZ vyvolalo u odborniki
vinu odporu. Spor bezvysledné pokracoval az do roku 1999, kdy tabakové koncerny zaZalovala viada USA kvuli
podezreni z tmysiného posilovani zavislosti na koureni.

zdroj: http://byznys.lidovky.cz/tabakova-lobby-prohrala-0ss-/
moje-penize.asp?c=A060819_122448_In_ekonomika_znk

? Jak fikame tomuto typu reklamy?
> Socialni reklama. Jedna se o reklamu, kterd nema za cil propagovat vyrobek nebo sluzbu za UGéelem zisku, ale
upozornovat na negativni jevy ve spolecnosti a prolomit lidskou lhostejnost.

KROK ¢. 7 Legalni drogy a ekonomika statu

Mezi drogy mGzeme zaradit vSechny latky, na kterych vznika zavislost. Mezi legalni pak ty, které jsou volné prodejné nebo jejich
prodej je jen CasteCné omezen napf. vékem (Caj, kava, |éky na bolest, cigarety, alkohol). Pokud dojde k vytvoreni zavislosti,
at uz psychické nebo fyzické, dochazi ke zhorSeni kvality Zivota uzivatele. Ale z hlediska ekonomiky se jedna o komodity jako
kazdé jiné, jejich prodej prinasi prodejciim, ale i statu zisk. Otevira se tak zavazny problém, kdy na jedné z misek vah lezi
vétSinou silnymi a bohatymi mezinarodnimi firmami, které maiji dlouholeté zkuSenosti s jednanim na nejvyssi drovni. Jsou
vybaveni tymy Spi¢kovych vyjednavacl a pravnikd, ktefi dokazou obratné hajit zajmy svych spoleénosti a navic presvédgéit
politiky o vyhodach spoluprace vyménou za mekci legislativu.

Promitnéte zakim obrazovku ¢. 10

Zde je uveden piinos, ktery ma Ceska republika do svého rozpodtu z prodeje tabéku a alkoholu. Vyrobci tabaku a alkoholu
jsou navic vyznamnymi sponzory, podporuji kulturni, sportovni a spolecenské akce, na které by jinak stat obtizné hledal
prostredky. Stat totiz hospodafi podobné jako kazda domacnost. Ma své pfijmy plynouci predevSim z dani a své vydaje. Kazda
rodina musi premyslet, kolik prostfedkd ma k dispozici, a rozhoduje, jak s nimi naloZi. Jaké vydaje jsou nezbytné, a bez ¢eho
se mliZe obejit. Pokud vam nékdo nabidne, Ze za vas néco zaplati, je to jisté prijemné zjisténi. Musite pouze fesSit otazku, ktera
je spiSe mravni: co je to za penize, odkud pochazeji, mam dostatek hrdosti zfici se jich v pfipadé, Ze mam pochybnosti?
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KROK ¢. 8 Reklama ma své hranice

| Ceska republika ma své zakony, které reklamu na tabak a alkohol a prodej téchto vyrobk( omezuji. Seznamte se s t€mito
omezenimi na obrazovkach ¢. 11, 12 a 13. Zaci budou pracovat s pracovnim listem PL1 Reklama ma své hranice.

Rozdé&lte Zaky do skupin a rozdejte kazdému pracovni list PL 1 Reklama ma své hranice. Zaci budou déle potfebovat psaci
potreby.

V prvnim Gkolu maji zaci odhalit reklamni slogany, které odporuji zakonu a které pouze odporuje dobrym mravim.

Slogany odporujici zakonu:
,Koralka z tebe udéla krale diskotéky*
,Pij vodku, budes v cili rychleji neZ ostatnil“
,Jesté ses nikdy neopil nasim pivem? Jsi srab!“
,Divky zboZnuji dech s vini zelené*“
,Das si pivko? Neni ti 18? To nevadi...“

protizakonné.

,Pan Padélak vyrabi nekvalitni vino*“
,Taborsky gin je Sizeny. Kupujte nas“

Ackoliv dnes zakon umozZnuje srovnavat v reklamé vlastnosti dvou obdobnych vyrobkd, v tomto pripadé se jedna o nicim
nepodloZené vykFiky postradajici jakykoliv argument hranicici s pomluvou a poSkozovanim osobnosti.

Ve druhém udkolu se zamyslete nad znénim zakona, ktery by jasné vymezoval pravidla koureni a reklamu na tabakové
vyrobky.

9 V Ceské republice stale probihaji diskuze nad znénim zakona omezujiciho koufeni a reklamu na tabakové vyrobky.
Pokus se formulovat zakladni body takového zakona. Co by mél zakon zakazovat, a co by mél jasné stanovit?

P> Odpovédi se budou lisit.
Zaci by méli mit na mysli aktivni koufeni, ale i nebezpeéi pasivniho koufeni. Uvédomit si nejzraniteln&jsi skupiny
konzument( (déti, mladez, t€hotné Zeny), situace, ve kterych se setkdvame s koufenim, motivace, které rozhoduji
o tom, Ze nékdo zacne koufit, dostupnost tabakovych vyrobk( (prodejni mista), prisnost kontroly véku apod.

Poslednim Gkolem je vypocet prinosu jednoho pridmérného kurdka do statniho rozpoctu a nasledna lGvaha nad vyuzitim
téchto penéz.

’7 Pan J. K. z obce Dehetnik vykoufi denné 30 cigaret. V soucasné dobé je dan z jedné cigarety pfiblizné 1 K¢.
® Kolik penéz odvede tento pan do statni pokladny za mésic, rok, deset let?

> Mésicné asi 900 K&, rocné 10 800 K¢, za deset let 108 000 Ké.
Stat tyto prostfedky prerozdéluje, tedy pouziva tam, kde je potfeba. Opravuje z nich silnice, Skoly, a také plati vydaje
na lé¢eni kuraku.
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Reklama kolem nas

CISLO MATERIALU: PR2 Reklama kolem nas

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLICOVA AKTIVITA: prezentace, feSeni problémd, fizena diskuze, prace s pracovnim listem

CILE: seznamit s zaky s druhy reklamniho sdéleni a jejich charakteristikou

CASOVA DOTACE: 1 vyudovaci hodina (45 minut)

POMUCKY: prezentace PR 2 Druhy reklamy, PC, dataprojektor, interaktivni tabule, pracovni list PL 2 Typy

reklamy, psaci potreby

KLICOVE POJMY: reklamni kampan, reklamni fotografie, komeréni reklama, socialni reklama, politicka reklama,
reklamni spot, guerilla marketing

POPIS CINNOSTI:

Cilem této prezentace je seznamit Zaky s druhy reklamnich sdéleni, upozornit na jejich charakteristické znaky a odliSnosti.

m Co je poslanim reklamnich kampani?

Spustte prezentaci PR 2 Reklama kolem nas. Diskutujte se zaky, jaké cile obecné sleduji reklamni kampané.

? ,Co je poslanim reklamnich kampani?“

Informovat, vyvolat zajem, zménit nazor a predevSim vyprovokovat akci. V tomto ohledu se shoduji vSechny druhy
reklamy.

KROK ¢. 2 Socialni a komercni reklama

Nyni se spolecné zamyslete nad rozdilem socialni a komeréni reklamy.
? Dokéazete charakterizovat tyto reklamni fotografie?

> Prvni fotografie je prikladem socialni reklamy. Je soucasti kampané organizace Amnesty International upozorfujici na
porusovani lidskych prav. Tato reklamni fotografie ma jako téma domaci nasili. Text pod fotografii fika, Ze jedna z péti
Zen je obéti domaciho nasili.
Socialnireklama ma obecné za cil upozornovat na negativni spolecenskeé jevy (diskriminaci, rasismus, nasili, zneuzivani,
hladomor, znecistovani Zivotniho prostfedi apod.). Neni zamérena na vytvareni zisku pro zadavatele. Z tohoto ddvodu
nemusi byt libiva, mGze byt kontroverzni, mlze pouZzivat i metodu Soku. Pokud je reklama Uspésna, ziskava tim uzitek

cela verejnost. Obrazovka ¢. 3 podava zakim zakladni informace o socialni reklamé.

Druha fotografie reprezentuje komercéni reklamu. Jedna se o produkt z dilny slavné reklamni spole¢nosti Leo Burnett.

Cilem komercni reklamy je propagovat vyrobek nebo sluzbu, ziskat si zakazniky. Jeji Géinek je méfitelny zjisStovanim
poctu zakaznikll nebo objemem realizovanych zakazek ¢i mnozstvim poskytnutych sluzeb. Komeréni reklama ma tedy
pfinést predevsim zisk. Obrazovka ¢. 4 podava zakim zakladni informace o komeréni reklamé.

KROK ¢. 3 Reklamni spot

Nyni se podivame na ukazky reklamnich spotl ze socialni oblasti. Reklamni spot je vizualni (video) reklama v obvyklé délce
20 az 30 sekund.

Reklamni spot na obrazovce €. 5 je socialnim spotem. Odsuzuje diskriminaci jako nepfipustné chovani.

? Na co upozornuje tento spot?
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> Na velice nepfijemnou situaci, ve které se ocita kazdy ¢lovék, ktery je néjakym zplsoben diskriminovan (znevyhodnovan,
jsou mu upirana rovna prava).

? Dokazete k nému vymyslet vhodny reklamni slogan?

> Odpovédi se budou lisit.

Plvodni text ke spotu je: Nemate pravo nikoho diskriminovat. Nikdo nema pravo diskriminovat vas. Diskriminace
boli.

V dalSi ukazce se seznamime se socialnim spotem, ktery ma pomoci v boji proti koureni.

? Jaké presvédcovaci metody se zde vyuziva?

> Metody Soku. Naturalisticky pojaté zabéry maji vydésit kuraky a donutit je k zamysleni. Socialni reklama tyto metody
hojné vyuziva, protoze jsou Uc¢inné, navic diky své nekomeréni povaze nemusi dbat ohledy na spolecenskou prijatelnost,
kterou vzdy prosazuje komercni zadavatel.

KROK ¢. 4 Politicka reklama

Je zplsob, kterym se politické subjekty snazi ovlivihovat verejné minéni zejména v dobé voleb. Smyslem je ziskat pfizen volica.
Politici prezentuji svlij program a zaroven musi reagovat na kampan vedenou svymi politickymi soupefi. Politicka reklama
vyuziva vsech typl reklamniho sdéleni (letaky, plakaty, rozhlasové a televizni spoty, internetova reklama), protoze musi oslovit
Sirokou cilovou skupinu a musi sdéleni prizpUsobit konkrétni cilové skupiné podle véku, vzdélani apod. Odvétvim politické
reklamy a tzv. politického marketingu, coz je nadfazeny pojem zahrnujici v sobé dalSi prvky prace s vefejnym minénim a jeho
formovanim, se vénuji specializované spole¢nosti. | nase domaci strany vyuzivaji sluzeb téchto renomovanych mezinarodnich
agentur.

? Co se nam tito politici snazi fici? Je z téchto fotografii patrny konkrétni volebni program?
> Jako ukazky jsou zvoleny nezdafilé a nevkusné reklamni fotografie pouzité jako velkoplo$né tisky na venkovnich

plochach. Je otazkou vyspélosti a vkusu volicl takové pokusy odmitnout.

Prvni z fotografii je portrétem usmévavé tvare byvalého premiéra viady Ceské republiky, pana Grosse. Slogan nas
presvédduje o tom, Ze politik to mysli upfimné. O této fotografii miiZeme fici, 7e je naivni a obsahové prazdna. Uto&i
na citové zaloZené volice a volicky, které ma presvédcit pfimy pohled plny odhodlani. Pokud se voli¢ neda presvédgit
nevinnou, pocitacové vyretusovanou tvari, co jiného mu politik nabizi? Nekonkrétni upfimnost, kterou si ovsem miZzeme
spojit s cimkoliv, napriklad s laskou k viackiim nebo vlasskému salatu. Jesté horsi situace nastava, pokud chce politik
tvrdit, Ze je upfimny a nezistny za vSech okolnosti. Pak sdm sebe stavi do role svétce a spasitele.

Druha fotografie je ukazkou konfrontacniho stylu, kdy jeden z politiki upozoriuje na vlastni pfednosti ve srovnani
s nedostatky soupere. Zobrazuje predsedy Topolanka a Paroubka, pficemz pan Topolanek je vyobrazen jako Sarmantni
muz, zatimco pan Paroubek je montazi umistén na opratku.

Zadavatel této kampané prilis jednoduse a bezobsazné zesmésnuje svého soupere tim, Ze sam sebe necha zobrazit
vétsiho, pouZije bezvadné upravenou fotografii, zatimco souper je vytvoren pocitaovou montazi a zamérné je pouzita
fotografie, kde ma smésny vyraz. Objektivné se zde nehraje férové a vyspély voli¢ by mél tuto reklamu odmitnout,
nebot je na Grovni pfimalovani bryli a voust do obrazkd v ¢asopisech. Pouzity slogan: véseni je taky rfeSeni, je jiz
nékolik mésicli od ukonéeni kampané nesrozumitelny a v pozorovateli vyvolava dojem, Ze zadavatel chce nechat
svého soupere popravit obéSenim.

m Guerilla marketing

Tento nazev odkazuje k partyzanské valce, kdy skupiny hlfe vybavenych bojovnik(l celi silnéjSim protivnikim. Jedna se
o kampané, které svlij GUspéch stavi na silném napadu a vyuziti neobvyklého zpUsobu vyjadfovani. Moment prekvapeni
a vtipnost vyrovnava omezené financni prostredky, které jsou pro kampan k dispozici.

Guerilla marketing vyuzivaji v posledni dobé i silné spolecnosti, nebot dnesni zakaznik je jiz unaven standardnimi reklamnimi
sdélenimi a je tfeba ho zaujmout nééim novym a neokoukanym.

Pojem Guerilla marketing byl oficialné poprvé pouzit v roce 1984 v knize Guerilla marketing, kterou vydal zakladatel tohoto
sméru Jay Conrad Levinson. Levinson definuje guerilla marketing jako nekonvenéni marketingovou kampan, jejimz Gcelem je
dosazeni maximalniho efektu s minimem zdroju. VyuZiti Guerilla marketingu neni nijak omezeno. Dulezitou roli pfitom hraje
cena, ktera je oproti tradicni reklamé mnohem nizsi. Nejdrazsi na kampani je napad, kreativita, davtipnost.
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KROK ¢. 6

Rozdejte Zzakim pracovni list PL 2 Typy reklamy.

V prvnim Gkolu maji Zaci rozhodnout, do jaké skupiny zafadi reklamni slogan. Zaci pracuji samostatné. Pokud by se Zaci
potykali s nedostatkem mista, mohou vyuzit i zadni stanu pracovniho listu.

? Dokazes tyto slogany zaradit do skupiny: komeréni reklama, socialni reklama, politicka reklama?

> komercni reklama: 1, 2, 8
socialni reklama: 4, 5, 6
politicka reklama: 3, 7

Kontrola je provedena nasledujicim vypoctem:
1)3

2)3+3=6

) 6x2=12

) 12-1=11

) 11-1=10

) 10-1=9

) 9x2=18

8) 18+3=21
Vysledek je 21.

3
4
5
6
7

Pro feSeni kol 2 a 3 vytvofi Zaci pfiblizné stejné velké pracovni skupiny po &tyfech aZ péti Elenech. Redi tkol, jaky typ
reklamy se da zaméfit na prijemce pohybujiciho se v urcitém prostredi.

? Jaka reklama na vas muZe zautoCit, kdyzZ jste doma, jdete po ulici, jste v kiné?

> Doma: letak, inzerat v novinach, v ¢asopise, reklamni spot v radiu, v televizi, internetova reklama.

Na ulici: plakat, billboard, reklamni poutac, reklamni dopravni prostfedek, maskot, letaky z rukou distributora.
V kiné: plakat, reklamni spot.

Ukol &islo tfi dava do souvislosti typ reklamniho sdéleni a cilovou skupinu. Reklama si musi svého zakaznika najit a umét ho
oslovit.

9 Pracovnici reklamnich agentur rozhoduji i o vhodném typu a umisténi reklamy tak, aby si nasla svého zakaznika.
® Predstav si, Ze jsi na jejich pozici a mas za Ukol vhodné zadat reklamu (kam, do jakych médii; jakou formu textové,
grafické, nebo audiovizualni reklamy, v jakych ¢asech a v jakém obdobi).

> REKLAMA NA: UMISTENI FORMA NACASOVANi
zmrzlinu Skola, sportoviste, plakat, spot letni obdobi,
kino, televize pred détskymi porady
osobni automobil televize, Casopis spot, inzerat pfi uvedeni nového modelu
dovolenou ¢asopis o Zivotnim inzerce, textova pred zacatkem
na horach stylu reklama zimnich prazdnin

Provedte se Zaky zavérecnou reflexi

9 Jaké poznatky byly pro vas nové?
® Jakym zpUsobem budete moci tyto poznatky vyuzit v béZzném Zzivoté?
V ¢em spociva Uspéch reklamnich kampani?

> Reklamni kampané jsou realizovany odborniky, ktefi vyuzivaji dlouholeté tradice a zkuSenosti tohoto oboru, moderni
techniky a masovych sdélovacich prostfedkd. Do reklamnich kampani se investuji znaéné finanéni prostredky.
Promyslena kampan muze znaéné ovlivnit va$ nazor, postoje a chovani. Jedinou Géinnou obranou je informovanost
a medialni gramotnost, ktera zaruci patficny nadhled.
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Prirodni jedy

GiSLO MATERIALU: PR3 Pfirodni jedy

AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.

KLICOVA AKTIVITA: fizena diskuse, skupinova prace a nasledna prezentace pred tfidou, spoleéna prace s interaktivni
prezentaci

CILE: Zaci se seznami s nebezpecnymi latkami produkovanymi zZivymi organismy a zjisti, k cemu jim jedy
slouZi a jak je vyuZivaji lidé

CASOVA DOTACE: 45 min

POMUCKY: psaci potreby, prezentace Prirodni jedy, Cisté papiry na psani

KLIGOVE POJMY: jed, definice, produkce jedU v pfirodé, funkce jedu, prirodni jedy a lidé

POPIS CINNOSTI:

Se zaky se zamyslime nad definici jedu, podivame se, kde se v pfirodé jedy berou, k éemu slouzi svym nositelim a k ¢emu je
Vyuziva nebo zneuziva ¢lovek.

KROK ¢. 1

Z&ky rozdélte do nékolika skupin, do kaZdé dejte &isty papir na psani. Promitnéte 2. snimek z prezentace Pfirodni jedy. KaZda
skupina ma za Ukol zformulovat odpovéd na nasledujici otazku:

? Co je a neni jed? Poradte se a zkuste spolec¢né co nejstrucnéji vyjadrit, jaké latky nazyvame jedem.
AzZ splini zaci tento Ukol, srolujte na snimku Sedou tapetu, pod kterou se objevi nazvy Sesti rGznych latek: kuchynska sul, rtut,
kurare (Sipovy jed rostlinného plvodu), rajcatova stava, kokain a destilovana voda. Zadejte Zak(im druhou ¢ast skupinového

Ukolu:

? Ukol: Na zakladé vasi definice jedu rozhodnéte, ktera z téchto latek je a ktera neni jedem.

Nechte jim ¢as na vyreSeni této ¢asti Gkolu. Poté Zaky vyzvéte, aby po skupinach prisli k tabuli, predstavili ostatnim
svoji definici jedu a na interaktivni tabuli vyznacili, které latky podle nich jsou jedy (pfetazenim slova ,je“ k dané latce)
a které ne (pretazenim ,neni).

Po prezentaci posledni skupiny prejdéte na 3. snimek, na kterém je uvedena Paracelsova definice jedu: ,VSechny latky jsou
jedy. Neexistuje latka, ktera by jedem nebyla.“ Polozte zakiim nasledujici otazky:

? Myslite si, Ze je tato definice pravdiva?

> Paracelsova definice je pravdiva, ale natolik obecnd, Ze oznaceni latky slovem jed ztraci smysl.

? Na ¢em tedy zalezi, zda je latka jedem nebo neni?

> Déavka a zpUsob uziti.

Posunite na snimku roletku nize. Pro jakoukoli latku Ize stanovit smrtelnou davku. Roletku srolujte aZ Gpiné dolG a objevi se
tabulka se smrtelnymi davkami latek z predchoziho snimku.
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* DOPLNUJICI INFORMACE:
Smrtelné davky se udavaji bud’ ve vztahu k jednomu kilogramu télesné vahy, nebo jako smrtelné mnoZstvi pro
zdravého dospélého ¢lovéka vaziciho 70 kg.

Poziti 150-280¢g kuchynské soli neboli chloridu sodného (NaCl) patologicky zméni osmotickou rovnovahu
v téle, z bunék ,odsaje“ prilis mnoho vody. Opacnym zptisobem by smrt zpGsobilo vypiti 101 destilované vody.

Rajce patri do celedi lilkovitych (Solanaceae), jejiz zastupci obsahuji jedovaté alkaloidy (napf. solanin, tomatin).

jich najednou snédli nékolik kilograma.

Kurare, latku ziskanou z rostliny jménem kulCiba (Strychnos sp.), tradicné vyuZivali jihoamericti indiani jako
Sipovy jed. K otravé dospélého Clovéka staci 35-87,5mg této latky.

Silné navykova droga kokain pochazi z jihoamerického kokainovniku pravého (Erythroxylon coca). Ohrozeni
Zivota muze u precitlivélych lidi nastat po jednorazovém uziti 300 mg, jako smrtelna davka se vétsinou udava
mnoZstvi kolem jednoho gramu.

Posledni uvedena latka - rtut - zplsobuje smrtelnou otravu pfi poZiti 1.

Promitnéte 4. snimek, na kterém se objevi toxikologicka definice jedu. Polozte zakiim otazku:

? Co je toxikologie?

> Toxikologie je véda o nezadoucich Ucincich latek, tedy véda o jedech.

Toxikologie vymezuje jed jako latku, ktera po vniknuti do organismu v relativné malém mnoZstvi je schopna organismus
vazné poskodit nebo zahubit. OvSem pojem ,malé mnozZstvi“ je relativni a fadi mezi jedy znacné mnozZstvi latek.
Relativita mUze byt problém v jednom oboru lidské ¢innosti. Polozte Zak(im otazku:

? V jakém oboru Ci pfi vykonavani jaké profese je dulezité presné definovat jedy?

> Pravni obory, soudnictvi, pravnik, advokat, soudce, zakonodarce.

PFi odsunuti roletky se objevi pravni upresnéni. Z hlediska prava se za jedy povazuji latky, které jsou uvedeny na pfislusSném
seznamu jed( (napf. pro trestni pravo).

KROK ¢. 4

Promitnéte 5. snimek a polozte zaklim otazku:

? Kde v pfirodé najdeme jedy produkované zivymi organismy?
Zaci své odpovédi v bodech zapisuji na interaktivni tabuli. Na zavér odpovédi shriite.

> Tyto jedovaté latky nalezneme bud pfimo v télech hub, rostlin a Zivocichd nebo v prostredi, ve kterém je organismy
vytvareji (napf. voda, anaerobni prostredi). Organismy obsahujici jed v té€le oznacujeme jako jedovaté. Ve druhém

pfipadé jde hlavné o metabolické produkty sinic (vodni kvét), bakterii (nejnebezpecnéjsi je zrejmé botulotoxin neboli
~Klobasovy jed“) a plisni.

Promitnéte 6. snimek. Nasledujici Ukoly nechte Zaky vypracovat ve skupinach.

Ukol 1: Kde se v houbéch, rostlinach a zivogisich berou jedovaté Iatky?

Ukol 2: K &emu jim jedovaté Iatky slouZi?

N N

P

o

dokonceni prace kazda skupina odprezentuje své napady. Poté odkryjte obrazky vedle otazek a objevi se odpoved.
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P> RESENTUKOLU 1:

Jedy si houby, rostliny i vétSina Zivocich( vytvareji (syntetizuji) z bézné dostupnych latek. Néktefi Zivocichové ziskavaji
jedovaté latky ze své typické potravy. Prikladem jsou ,Sipové“ Zaby pralesnicky (Celed Dendrobatidae), které se
v pfirodé Zivi urcitymi druhy jedovatych mravencd a termitd. Jejich jed Zaby zpracuji a hromadi ho ve své pokozce.
Dalsim zplsobem je vyuziti ,sluzeb“ symbiotickych bakterii, kdy dany Zivocich ve svém téle kumuluje jejich jedovaté

jejich jikry a jatra, o néco méné jedu je v ledvinach a stfevech.

P RESENTGKOLU 2:
Houbam, rostlinam a zivocichm slouzi jedy predevsim jako ochrana pred seZzranim nebo okusem. Nékteré houby
a rostliny (napfr. stétiCkovec, akat, ofeSak) vyuzivaji jedy v chemickém boji - vylucuji je do svého okoli (rostliny koreny

do pldy), 6imz skodi jinym druhtim, které bud’ znici GpIné (penicilin bakterie) nebo zpomali jejich rdst. U Zivocichl hraji
jedy roli i pfi lovu k ochromeni nebo usmrceni kofisti (napf. hadi, stifi, rejsec vodni).

Promitnéte 7. snimek. Zadejte Zzakim dkol:

? Ukol: Které ze zobrazenych druht rostlin a Zivo&icht jsou jedovaté? Oznad je vykficnikem.

Z&k prijde k interaktivni tabuli a na fotografii druhu, o kterém si mysli, Ze je jedovaty, umisti pretazenim &erveny vykfiénik. Az
bude tfida s vysledkem spokojena, promitnéte 8. snimek s feSenim.

> Ze zivoCichU je jedovata ropucha a srSen, z rostlin ocln, naprstnik a bledule.
Promitnéte 9. snimek. PoloZte Zakiim otazku:

? Jak jinak (nez jedovaté) mizeme nazvat tyto tfi rostliny?

> LéCivé rostliny.

Kliknéte do prostoru pod rostliny a objevi se text s informaci, Ze fada pfirodnich jedovatych latek ma své vyuZziti v I€karstvi.

? Co odliSuje jed od I€ku?

> Jed od Iéku odliSuje podané mnoZstvi (davka).

KROK é. 7

Promitnéte 10. snimek. Tento kol je uréen pro praci ve skupinach. Zakim zadejte Gkol:

? Ukol: Vymyslete co nejvice zpGsob(, jakym lidé vyuZivali nebo vyuZivaji pfirodni jedy.

Az budou Zaci hotovi, kazda skupina odprezentuje své napady, prvni skupina je v bodech mUze napsat na interaktivni tabuli
a dalSi skupiny je pfipadné doplni.

P> RESENE:

NejspiSe prvnim zpUsobem vyuziti jedl v lidské historii byla obrana pred nebezpecnou zvéri, kdy lidé kladli otravené
navnady syrového masa (napf. latkou z oméje viciho moru). Jedy se hodily i pfi lovu zvéFe a v boji s neprateli, nebot
ostépy a Sipy napusténé jedem byly velmi Gc¢innou zbrani. U nas se k tomuto GcCelu pouZzivaly zejména Stavy ziskané
z tisu. Od boje byl uz jen kriicek k traveni nepohodInych osob pfimichavanim jedu do pokrmu a napoju. Jed se pouzival
i k popravam a sebevrazdam. Jak uz bylo zminéno, fada jedU se ve velmi malych davkach pouZziva v mediciné. Zvlastni
kapitolou je uZivani pfirodnich omamnych (psychotropnich) latek. Jejich G¢inky vétSinou uz davno objevily domorodé
kmeny, které je ¢asto pouzivaly pfi Samanskych obradech.

KROK ¢. 8

Promitnéte 11. snimek s nadpisem Fetuji zvifata? Seznamte zaky s definici omamnych latek a poté jim polozte otazku.
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Omamna neboli psychotropni latka plsobi primarné na centralni nervovou soustavu, ovliviiuje mozkové funkce a zpUsobuje
dogasné zmény ve vnimani, naladé, védomi a chovani.

? Myslite si, Ze zvifata dobrovolné konzumuji omamné latky?

Chvili se Zaky na toto téma diskutujte. Poté kliknéte do prostoru vedle odrazek a objevi se tam dva zpUsoby, kterymi Zivocichové
konzumuji omamné latky. Prvnim z nich je pozivani alkoholu. Polozte Zakim nasledujici otazky.

? Kde se v prirodé vyskytuje alkohol?

P>V kvasicich plodech.

? Vidéli jste uz néjakého ,opilého* ZivoCicha?
Pokud Zaky nic nenapadne, navedte je k tomu, aby se zamysleli nad tim, jaci Zivogichové se slétaji na spadané mékké ovoce

(napf. hrusky).

> Nejspis kazdy se setkal s ,,opilymi“ vosami, které se motaly a nebyly po vyruseni schopné rychle vzlétnout.

kozliku Iékarského (Valleriana officinalis) a Santy koCi¢i (Nepeta cataria) pro domaci kocky.

Promitnéte 12. snimek. Silné halucinogenni Gc¢inky pro lidi i pro zvifata ma alkaloid bulbokapnin obsazeny v hajové byliné
dymnivce duté (Corydalis cava). Bulbokapnin vyvolava stav fyzické i dusevni strnulosti. Néktera zvirata po jeho poZziti konaji
rytmické pohyby, jina zni¢ehonic ztuhnou, stoji vzpfimené a nereaguji na zadné podnéty.

Zdroje:
http://www.biotox.cz/toxikon/
Ftirbach, M. Dokonaly jed zabiji jisté, ale dlouho. Neochrani vas ani ochutnavac [online]. Praha: MAFRA, a.s., 2008 [cit. 2010-

tec_technika.asp?c=A080819_111907 _tec_technika_fur >

Hampacher, P. Jedy a bojové latky [online]. Liberec: Technicka univerzita v Liberci, 2005 [cit. 2010-05-14]. Dostupny na
WWW < http://www.fp.tul.cz/kch/texty/fo/HIC/062Hampacher-bojove %20latky.pdf >

Jansova, E. & Bakovsky, T. Fetujici zvirata [online]. Praha: RF HOBBY, s. r. 0., 2003 [cit. 2010-05-14]. Dostupny na WWW <
http;//www.21stoleti.cz/view.php?cisloclanku=2003081801 >
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Otravené historky
GiSLO MATERIALU: PL3 Otravené historky
PR 4 Otravené historky
AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.
KLICOVA AKTIVITA: kritické &teni, rozbor textd, prace ve dvojicich, prace s pracovnimi listy
CILE: Zaci se pusti do patrani po pri¢inach popsanych otrav, z textu vypatraji geografickou lokalizaci
pfibéhu
CASOVA DOTACE: 30 min
POMUCKY: psaci potreby, prezentace a pracovni list Otravené historky
KLIGOVE POJMY: smrtelné jedy, otravy, hazard, vrazda, poprava, boj, fugu, pralesnicka, oméj, bolehlav
POPIS CINNOSTI:

Lidé uZ od pradavna znaji 1é8ivé i smrtici (&inky mnohych pfirodnich latek. Zaci si zahraji na detektivy a budou péatrat po
pricinach nékolika otrav a rozhodovat, zda Slo o nahodu nebo cizi zavinéni.

KROK ¢. 1

Promitnéte 2. snimek z prezentace. Seznamte zaky s tim, Ze se - jak nazev napovida - budete spoleéné zabyvat silnymi jedy,
které jsou pro Clovéka smrtelné. Rozdejte Zakiim pracovni list Otravené historky a zadejte jim prvni Gkol.

? Ukol 1. Pozorné si preéti &tyfi texty oznacené pismeny A-D.

Dalsi tkoly z pracovniho listu nechte Zaky vypracovat ve dvojicich.

” Ukol 2. Ve kterém z popsanych pfipadd §lo o vraZzdu, popravu, hazard a Gtok? Doplii pismena uvedena u textd
® k pfislusnym slovam.

P RESENG:
vrazda: D poprava: B hazard: A atok: C

Pfi spolecné kontrole mulzete postupné promitat jednotlivé texty (3.-6. snimek). Kliknutim na slovo ,pokracovani“ se
dostanete na snimek s prisluSnym textem. Zpét na 2. snimek se vratite kliknutim na Sipku umisténou v levém hornim rohu.
Zaroven poloZte Zzaklm otazku:

? Co v danych textech poukazuje na to, Ze Slo o vrazdu, popravu, hazard nebo Utok?

> V textu A Slo o hazardovani, pfichozi divce stacil pouhy pohled na talif, aby pochopila, Ze se jednéa o otravu. Na popravu
v textu B poukazuje to, Ze Sokrates byl nékym donucen vypit jed a dobre védél, co pije. V textu C indiani napadli
skupinu vojakuU. V poslednim textu D je podivna nahla smrt a zdanlivé zbyte¢na poznamka snachy o tom, co mél déda
k obédu.

KROK ¢. 2

Vrafte se na 2. snimek. Z textl se da také vydist, v jaké Casti svéta se pib&hy odehraly. Zaci pokraduji v praci ve dvojicich 3.
Ukolem.

9 Ukol 3.V textech jsou pouzity vyrazy, podle kterych mizZes poznat, ve které Gasti svéta k otravé doslo. Tyto vyrazy
® podtrhni a zapis, ve které zemi (popf. na jakém kontinentu) k této prihodé doslo nebo dojit mohlo.

Ukol spoleéné zkontrolujte na interaktivni tabuli. Rozeberte postupné jeden text za druhym (3.-6. snimek). Vzdy vyzvéte
nékterého z zaku, aby priSel k tabuli a podtrhal vyrazy, podle kterych se da urcit geografické umisténi pribéhu.
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P RESENE
Text A: Japonsko; vyrazy: sakura, susi, gejSa
Sakura (Prunus serrulata), okrasny strom z ¢eledi r(izovitych, je jednim z nejvyznaméjsich symbol(l Japonska. Susi,

spolecnice, které dovedou dobre zpivat, tancit, hrat na tradiéni japonské nastroje a konverzovat s hosty o nejriznéjsich
tématech.

Text B: Recko; vyrazy antika, Sokratés, Platon
Antika oznacuje historické obdobi spojené s vyvojem starovékého Recka a Rima. Sokratés a jeho zZak Platon patii mezi

Text C: néktery z jiho- nebo severoamerickych statl zasahujicich do pasu tropickych desStnych les(; vyrazy dZzungle,
indiani

Indiani jsou plvodni obyvatelé celé Ameriky. Upfesnujici informace je skryta ve slovu dzungle. Pokud Zaci na to sami
nepfrijdou, zeptejte se jich, co oznacujeme dzZungli a kde ji v Americe najdeme. DZungli nazyvame husté tropické
pralesy nedot¢ené lidskou ¢innosti, pokryva severni ¢ast Jizni Ameriky a zasahuje i do Stfedni Ameriky.

Text D: Ceska republika; vyrazy Boleslav, BoZena
MuZské jméno Boleslav je slovanského plvodu, jeho vyznam je ,vice slavy, slavny, velkoslavny“. Zenské jméno Bozena
je ceského plivodu, znamena ,Bohem obdarena“.

Zadejte Zakim posledni kol z pracovniho listu. Zaroven je vyzvéte, aby se zamysleli i nad tim, kde zobrazené druhy Ziji.

9 Ukol 4. Ve viech pfipadech $lo o otravu pfirodnimi jedy pochazejicimi ze zobrazenych druhti rostlin a Zivogichu.
® Pfifad k jednotlivym druh(m text, ve kterém si zahraly hlavni roli.
P RESENE

oméj Salamounek: D fugu: A pralesnicka: C bolehlav plamaty: B

KROK ¢. 4

Promitnéte 7. snimek. V levé Casti jsou védecké nazvy nasich Ctyf organismu (popf. i jejich zafazeni do ¢eledi) a vpravo nazvy
Ctyr jedU. Zadejte zakim Ukol s tim, Ze si maji pozorné precist védecké nazvy:

? Ukol: Ke kazdému organismu pfifad na interaktivni tabuli nézev jedu, ktery v sobé nese.

Pokud si Zaci nebudou védét rady, napovézte jim, Ze jména prirodnich toxickych latek jsou ¢asto odvozovana od védeckych
nazvl organism, ve kterych byly zjisStény.
P RESENE

pralesni¢ka - batrachotoxin: batrachus = fec. Zaba, batrachologie = nauka o obojZivelnicich

bolehlav plamaty - koniin: nazev odvozen od rodového nazvu Conium

oméj Salamounek - akonitin: nazev odvozen od rodového nazvu Aconitum
fugu - tetrodotoxin: nazev odvozen od védeckého nazvu celedi Tetraodontidae

Pokud kliknete na zmenseny obrazek konkrétniho druhu, objevi se vam stranka s informacemi o daném jedu a jeho vyuziti.
Kliknutim na Sipku v levém hornim rohu se vratite zpét na 7. snimek.

Pralesni¢ky (Celed Dendrobatidae) jsou diky prudké jedovatosti a barevnosti nékolika druh(i nejpopularnéjsi skupinou
stfedo- a jihoamerickych zab. Jejich nejicinéjSim jedem je batrachotoxin, ktery zastavuje prenos signall z nervovych bunék
na svaly, které zlistanou stazeny. Vysledkem je zastava dychani a selhani srde¢ni ¢innosti, smrt nastava béhem jedné minuty.
Smrtelna davka pro Clovéka se odhaduje maximalné na 200 ug. Jedy jsou vyluGované kizi a slouzily Indianiim jako vysoce
Gcinny Sipovy jed nazyvany kokoi.

Bolehlav plamaty (Conium maculatum) z &eledi mifikovitych (Apiaceae) roste v celé Evropé, v CR roste roztrousené v nizsich
a stfednich polohach. Alkaloid koniin zpUsobuje ochrnuti nerv(, smrt nastava zastavou dechu. Smrtelna davka cini 0,15-
0,30¢. Ve starovékém Recku se odvar z bolehlavu pouZival k popravam.

Oméj Salamounek patii do Seledi pryskyfnikovitych (Ranunculaceae). Na lGzemi Ceské republiky roste roztrousené a je
povazovana za ohrozeny druh. Alkaloid akonitin patfi mezi nejprudsi a nejrychleji plsobici rostlinné jedy. Prvni priznaky
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davka akonitinu je pro dospélého ¢lovéka 1-5mg. Toto mnozstvi akonitinu s sebou také nosivali Spioni, ktefi jej uzivali jako
spolehlivy prostfedek pro navozeni smrti v pfipadé chyceni a prozrazeni.

Fugu (Takifugu sp.) je rod &tverzubce, fugu v japonstiné znamena ,ficni prase“. Druhy Zijici u pobfeZi Japonska a Ciny jsou

vyhledavanou kulinarskou specialitou, prestoze patii mezi nejjedovatéjsi ryby svéta. Pripravovat je vSak sméji pouze kuchafi,
ktefi prosli narocnymi zkouskami.

Jedovaty alkaloid tetrodotoxin vznika ¢innosti symbiotickych bakterii rodu Vibrio a hromadi se pfedevsim v jikrach, jatrech,
ledvinach a strevech. Obét otravy tetrodotoxinem se udusi pfi pIném védomi. Pro ¢lovéka je smrtelna davka jedu 10 ug/kg.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:

Rozdélte zaky do skupin a kazdé skupiné pridélte nékterou jedovatou rostlinu, houbu nebo Zivoéicha (napft. rulik,
durman, vlaknice, kobra ¢ernokrkd) a nechte je si na internetu nebo v encyklopedii najit informace o rozSifeni
a prubéhu otravy. Na zakladé zjisténych informaci kazdy zak nebo celd skupina sepise pribéh, ve kterém bude tento
prirodni jed hrat hlavni roli.

Zdroje:
http://legacy.unas.cz/ostatni/doc/Puvod_historie_jmen.pdf
http://www.biotox.cz/naturstoff/biologie/default.htm|

Hampacher, P. Jedy a bojové latky [online]. Liberec: Technicka univerzita v Liberci, 2005 [cit. 2010-05-14].
Dostupny na WWW < http://www.fp.tul.cz/kch/texty/fp/HIC/062Hampacher-bojove %20latky.pdf >

Hanel, L. (2000) Svét zvirat IX. Ryby (2). Albatros, Praha.
Moravec, J. (1999) Svét zvirat VII. ObojZivelnici, plazi. Albatros, Praha.
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Vystrazné signaly

GiSLO MATERIALU: PL4 Znadeni nebezpeénych latek
PR5 Vystrazné signaly

AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.

KLIGOVA AKTIVITA: spoleéna prace s interaktivni prezentaci, fizena diskuse, prace s pracovnimi listy, kritické &teni

CILE: Zaci se seznami s vyznamem obrazovych symbold, odhali vyznam piktogram( oznacujicich
nebezpecné latky

CASOVA DOTACE: 30 min

POMUCKY: psaci potreby, prezentace Vystrazné signaly, pracovni list Znaceni nebezpecnych latek

KLIGOVE POJMY: symboly, piktogramy, nebezpecné latky, opticka komunikace, posun vyznamu symbolu, mimikry,

zneuziti vizualni komunikace

POPIS CINNOSTI:

Podivame se na to, pro¢ se pro znaceni nebezpeénych latek pouzivaji vizualni symboly misto napist a jek si informaci
0 nechutnosti nebo jedovatosti predavaji zivocichové.

KROK¢.1

Promitnéte 2. snimek a polozte zakiim nasledujici otazku.

? Jakym zpUsobem se oznacuji jedovaté latky?

> Oznacuji se vystraznymi obrazovymi symboly, pismeny nebo napisy.

Zaky uvedtedo této situace: Do ruky se vam dostali lahvicky s neznamou latkou, na kaZdé je jednim z moznych zp(sobt
uvedena vlastnost této latky.
? Ukol: Rozhodnéte, o jakou vlastnost latky se jedna.

Odsunte stranou levé kolecko, objevi se pod nim napis ,velenoso“. Zeptejte se, zda nékdo tusi, co toto slovo oznacuje za
vlastnost. Stejnym zplsobem pokracujte odkrytim druhého (pismeno T) a tfetiho kolecka (lebka).

* DOPLNUJICT INFORMACE:

Ve vSech trech pripadech se jedna o jedovatou latku. Velenoso je italsky jedovaty, T je pismené oznaceni
jedovaté neboli toxické latky stejné jako symbol lebky.

Polozte zak(im otazku:
? Ktery zpUsob znaceni je obecné nejsrozumitelnéjsi? Proc?

> Obrazovy symbol pochopi i déti a cizinci - neni tfeba umét Cist, znat konkrétni jazyk nebo pismené znaceni.

Promitnéte 3. snimek a seznamte Zaky s vyznamem slova piktogram.

Piktogram je jednoduchy stylizovany obrazek, ktery nam néco sdéluje a funguje jako informacni nebo orientacni prvek.

? Kde se s piktogramy setkavate?
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> S piktogramy se setkavame na kazdém kroku. Piktogramy jsou napfiklad dopravni znacky, symboly na Gdrzbu odév
nebo znacky na mapach (kostel, hrad, pramen atd.).

Obratte pozornost Zak(l na zobrazeny piktogram a polozte jim otazku:

? Co predstavuje tento obrazek? Co nam sdéluje?

Pokud Zaci tento symbol neznaji, tézko dokazou informaci dekddovat. Posunte piktogram na stranu, objevi se pod nim dalsi.
Zopakujte prfedchozi otazku. Poté Zakim sdélte, Ze oba symboly oznaéuji radioaktivitu. PoloZte jim otazku:

? Ktery z téchto dvou piktogram je podle vas obecné srozumitelnéjsi?

Promitnéte 4. snimek, na kterém je nasledujici text s dlvody, pro¢ vznikl druhy piktogram:

Dlouholety symbol radioaktivity, ¢erny trojlistek na zlutém podkladé, nenese podle expertu jasnou informaci
o hrozicim nebezpeci. Mezinarodni agentura pro atomovou energii proto zavadi nové logo, které by mélo byt
srozumitelné i pro déti ¢i negramotné. Nepotrebuje totiz Zadny doprovodny napis.

iDNES, 23. 2. 2007

Rozeberte s Zaky tento text a zeptejte se jich, zda si mysli, Ze nové logo naplnilo zamér Mezinarodni agentury pro atomovou
energii.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:

Nechte Zaky vytvofit jejich vliastni navrh piktogramu oznacujiciho radioaktivitu, ktery podle nich bude srozumitelny
détem a negramotnym lidem.

KROK ¢é. 3

Rozdejte zakam pracovni listy PL 4 Znaceni nebezpecnych latek. Na nebezpecnost latek je treba podle zakona upozornit,
nejlépe vystraznym grafickym symbolem, ktery informuje o mozZnych rizicich spojenych s témito latkami. Nechte Zaky
vypracovat prvni tGkol.

? Ukol 1: PFifad varovny graficky symbol k odpovidajici kategorii oznagujici nebezpeénost latky.

Kontrolu provedte na interaktivni tabuli. Promitnéte 5. snimek. Zaci postupné pfijdou k tabuli pfesunout piktogramy
k pfislusnému oznaceni nebezpecnosti. AZ bude tfida s vysledkem spokojena, prejdéte na 6. snimek se spravnym rfeSenim.

P> RESENE:

!

NEBEZPECNY VYSOCE HORLAVY ZDRAVi SKODLIVY ZIRAVY
PRO ZIVOTNI
PROSTREDI

KROK ¢. 4

Zadejte Zak(m druhy Ukol z pracovniho listu.

’7 Ukol 2. Vybarvi véechny plochy oznagené tedkou. Ukaze se jeden graficky symbol. Pro jakou cilovou skupinu je uréen?
® Co tento symbol podle tebe znamena?

AZ budou Zaci s Ukolem hotovi, kliknéte do prazdného ¢tverce na snimku a objevi se symbol nazyvany Mr. Yuk (Gti mistr jak).
Vyzvéte nékolik ZakU, aby precetli své odpovédi na otazky uvedené u Ukolu. Poté promitnéte 7. snimek.



"
. I_.a1
t* *l .-
. * * -
evropsky LI i !
byi " t
sodidlni - MINISTERSTVO SKOLSTVI OP Vedblivied
- fondvCR EVROPSKAUNIE — MUADEZE A TELOVVCHOVY  peo kekursacesehopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

22

Symbol Mr. Yuk se zacal pouzivat v USA, je uréen pro déti a oznacuje jedovatou latku. Polozte Zzak(im otazku:

? Co myslite, jaky mohl byt diivod pro zavedeni tohoto nového symbolu uréeného pro déti?
MuUZete je nasmérovat ke spravné odpovédi dotazem, co jeSté symbolizuje lebka.

Davodem bylo to, Ze vétSina déti méa bézné pouzivany symbol jedu spojeny s piraty. A vzhledem k popularité pirat diky
filmUm Pirati z Karibiku Gdajné lebku nevnimaiji jako hrozbu, ale jako néco lakavého.

Kliknéte na bublinu a objevi se nazor sysla na piktogramy. Zminte, Ze podle nich zvifata nebezpecnou latku rozhodné
nepoznaji. Presto néktefi ostatni druhy informuji o své nechutnosti nebo jedovatosti. Pfejdéte na 8. snimek a polozte Zakiim
nasledujici otazky:

? Koho maiji potfebu informovat Zivoc¢ichové o své jedovatosti?

Shrite o kousek roletku, objevi se odpovéd: Potencialni predatory - je dobré davat svou nechutnost najevo predem, aby si
predator rozmyslel Gtok. Znovu o kousek shrnite roletku, dokud se neobjevi druha otazka.

? Jakym zpUsobem mohou Zivocichové informovat jiné druhy o své nebezpecnosti?

Reseni se objevi po odstranéni roletky: Jiné druhy mohou informovat chemickou cestou (vylugovani nepfijemnych latek
v ohroZeni), vizualné trny, zbarvenim, pfipadné vydavanim zvukovych signall (nékteré mary takto informuji netopyry o své
chemické vybavenosti).

KROK ¢. 6

Promitnéte 9. snimek a poloZte otazku:

? Jakou barevnou kombinaci vnimate u Zivo€ich(l jako vystraznou?

> NejefektivnéjSim vystraznym zbarvenim jsou kombinace Zluta-Gerna a cervena-éerna. Prvni ziejmé v nasich podminkach
vnimame vic, nebot s takto zbarvenym hmyzem opatfenym zihadlem mame osobni zku$enosti.

Odsunte obdélniky s otazniky na stranu a objevi se nazvy hmyzu nesoucich Zluto-Cerné a ¢erno-Gervené vystrazné zbarveni.
Seznamte Zaky s nasledujicimi informacemi:

Pokud se dva riizné druhy podobaiji a alespon jednomu z nich tato podobnost poskytuje ochranu, mluvime o mimikrech. Tim,
Ze napriklad ruménice a knéZice pasovana vysilaji predatorim informaci o své nechutnosti stejnym zptsobem - ¢erveno-
cernym vystraznym zbarvenim - zesiluji signal, Ze se ma predator vyhybat vSemu, co je ¢erveno-Cerné.

Ovsem existuji i podvodné chutné druhy napodobujici druhy nevhodné, éimz se chrani pred Gtokem. Tento stav se oznacuje
jako batesovské mimikry a mlze fungovat pouze tehdy, kdyz je podvodniku relativné malo. V okamziku, kdy predator potkava
vice podvodnikl nez skutec¢né nechutnych druh, prestava si spojovat vystraznost s nechutnosti.

? Ukol: Vyzvéte 7aky, aby takového podvodnika odhalili v Zluto-8erné zbarveném hmyzu.
> Motyl nesytka srsnova.

? Znate jesSté néjakého podobného podvodnika?
Navedte zaky na to, Ze se jedné o pomérné bézny druh pripominajici malou vosicku.
P Pestienka z fadu dvoukiidii (Diptera).

Zluto-Gernou kombinaci pouZivame k optické komunikaci i my lidé. PoloZte Zak(m otazku:

? Kde Clovék vyuziva Zluto-Cernou kombinaci barev?

Vyuzivame ji pro bezpecnostni znaceni nebezpecnych hran, schod(, snizenych profilQ, retardérd (zpomalovacich praht
na silnici) a ke znaceni elektrickych zafizeni.
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