Vzkaz v lahvi

VYUKOVY A METODICKY MATERIAL K PRUREZOVYM TEMATUM
MEDIALNiI VYCHOVA A ENVIRONMENTALNI VYCHOVA

€évvoLuce

Ef eviopsky | %, ¢ I\KI;T‘F g
-

socialni . MINISTERSTVO SKOLSTVI ez
fondvCR  EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschapnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



Obsah:

Metodika 1

Metodika 2

Metodika 3

Metodika 4

Metodika 5

Metodika 6

Metodika 7

Metodika 8

Metodika 9

ZPRAVA V LAHVI
metodika k prezentaci Zprava v lahvi a zvukové stopé Zprava v lahvi

TROSECNIK

metodika k pracovnimu listu PL 1 Trosecnik
PRENASENI VODY

metodika k prezentaci Prenaseni vody

PERIODIKA A INZERCE
metodika k prezentaci Periodika a pracovnimu listu PL 2 Inzerce

ZE ZIVOTA LAHVE
metodika k prezentaci Ze Zivota lahve

HLASY VODY
metodika k prezentaci a zvukovym stopam Hlasy vody (hadanky 1-5)

DOTAZNIK
metodika k prezentaci Dotaznik a pracovnimu listu PL 3 A a PL 3 B Dotaznik

KOMU VERIT
metodika k zalaminovanym materialim ZM 1 az ZM 7 Komu Vérit

REKLAMNiI KAMPAN
metodika k prezentaci Reklamni kampan a pracovnim listdm PL A az PL E Reklamni kampan

Seznam pouzité literatury

Pfilohy:

PL 1 TroseCnik

PL 2 Inzerce

PL 3 A-B Dotaznik
PL 4A-E Reklamni kampan
ZM 1-7 Komu vérit

10

13

17

18

22

27



Vzkaz v lahvi

VYUKOVY A METODICKY MATERIAL K PRUREZOVYM TEMATUM
MEDIALNiI VYCHOVA A ENVIRONMENTALNI VYCHOVA

Fl

Autofi: RNDr. Lenka Barciova, PhD., Mgr. Josef Mako¢
Jazykové korektury: Ing. Jaroslava Lutovska
Odborny garant: Mgr. Klara Smolikova
[lustrace: Honza Smolik
Graficka Uprava: Dita BaboucCkova
Vydala Ochrana Fauny CR, P.0.BOX 44, 259 01, Votice
www.evvoluce.cz www.ochranafauny.cz

1. vydani 2010
evvo'-uce Tisvlz/: '?rri]eli V.0.S.

Tento projekt je spolufinancovan Evropskym socidlnim fondem a statnim rozpoétem Ceské republiky
z Operacniho programu Vzdélavani pro konkurenceschopnost (OPVK).

*" * t' ﬁ
eviopsky |+, ¥ i c | I Ls

socialni MINISTERSTVO $KOLSTVI, OP Vzdéltviini
= fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY Konhurenceschagnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI







VZKAZ V LAHVI

CASOVA DOTACE: 6 vyugovacich hodin

CILOVA SKUPINA: 6-7. roénik ZS

POCET ZAKU: 20-30

CiL: Seznamit zaky s zivotnim cyklem PET lahve, zaklady mediaini komunikace, inzerce a tvorby reklamnich
kampani.

ANOTACE: Zamyslime se nad tim, jak zcela béZnou véc, jakou je piti vody, ovliviuje reklama. Zapatrame v historii

po zplsobech pfepravovani a pfenaseni vody a zaméfime se na fenomén dneska - PET lahev. Vzapéti
se z nas stanou medialni experti resici zapeklité reklamni kampané vztahujici se k vodé.

1. priifezové téma:
Tematicky okruh:

Environmentalni vychova
Lidské aktivity a problémy Zivotniho prostfedi

2. prufezové téma:
Tematicky okruh:

Medialni vychova
Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni

Vzdélavaci oblasti: + Clovék a spolegnost
+ Clovék a pfiroda
e Jazyk a jazykova komunikace

Prinos k rozvoji
osobnosti Zaka
v oblasti postoju
a hodnot:

Poskytuje znalosti, dovednosti a péstuje navyky nezbytné pro kazdodenni Zadouci
jednani obcana vicéi zivotnimu prostredi.

Rozviji citlivost v(¢i stereotyptim v obsahu médii i zplsobU zpracovani medialnich
sdéleni.

Napomaha k uvédoméni si moznosti svobodného vyjadieni vlastnich postojl

a odpovédnosti a zplUsob jeho formulovani a prezentace.

Pfinos k rozvoji
osobnosti Zaka v oblasti
védomosti, dovednosti
a schopnosti:

Seznamuje se s principy udrzitelnosti rozvoje spolecnosti.

Umoznuje rozvijet schopnost analytického pfistupu k medialnim obsahdm
a kritickému odstupu od nich.

UmoZnuje pochopeni cill a strategii vybranych medialnich obsah.

Klicové kompetence:

Kompetence komunikativni, kompetence k feSeni problém, kompetence socialni
a personalni

Obsah balicku:

Pracovni listy Trosecénik, Inzerce, Dotaznik, Reklamni kampan, zalaminované materialy
Komu véfit, metodika, ukazka preformy PET lahve, PET viocky, polyesterova stfiz,
bonusova hra ,Flaska“

Pomiuicky mimo obsah
balicku:

Psaci potreby, PC, dataprojektor, interaktivni tabule, ozvuéovaci zafizeni (aktivni
reproduktory, nebo zesilova¢ a reproduktory), sklenéna lahev, PET lahev

Metody prace:

Didakticka hra

Prace s pocitactem

Prace s interaktivni tabuli
Kresleni a malovani
Skupinové prace
Samostatné prace
Manipulace s pomUckami
Projekty

Pracovni listy

Cteni's porozuménim
Slohova prace

Vyklad a prednaska

Poznamky:

Vénujte pozornost webovému rozsireni na adrese www.evvoluce.cz




Zprava v lahvi

GISLO MATERIALU: AV 1 Zprava v lahvi
PR 1 Zprava v lahvi
AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢
KLICOVA AKTIVITA: aktivizace 7aku, vnimani medialniho sdéleni
CASOVA DOTACE: 10 minut
POMUCKY: zvukova stopa AV 1 Zprava v lahvi, prezentace PR 1 Zprava v lahvi, PC, dataprojektor, reproduktory,

prezentace Zprava v lahvi, zvukova stopa Zprava v lahvi

KLICOVE POJMY: komunikace v prostoru a ase, troseénik, lahev

POPIS CINNOSTI:

Tato Gvodni aktivita ma vyrazné motivacni charakter. Pomoci pisnového textu predstavte Zak{m klicova slova celého vyukového
bali¢ku: zprava, predavani zpravy v prostoru a Case, lahev.

Spustte prezentaci Zprava v lahvi a zvukovou stopu pisné.

9 Vyzvéte Zaky, aby si pisef poslechli a pozorné precetli Sesky preklad.

) Polozte jim otazky: ,Co je tématem této pisné?“, ,Jedna se opravdu o volani z pustého ostrova?“
P> oppovED:

Hlavnim tématem pisné je samota. Clovék velkomésta miiZe byt daleko opusténéjsi a osamélejsi v mofi Ihostejnosti,
nez trosecnik uprostfed oceanu.

* DOPLNUJICI INFORMACE:
The Police

Slavna britska hudebni skupina hrajici progresivni rock obohaceny prvky reggae, jazzu, ale i punku. Skupinu
zalozil v roce 1977 bubenik Stewart Copeland. Na basovou kytaru s nim zacal zkouset Gordon Matthew Thomas
Sumner, znamy spise pod uméleckym jménem Sting. Pozdéji se ke skupiné pripojil kytarista Andy Summers.
Skupina dosahla nejvétsi popularity v poloviné osmdesatych let, kdy vydala album s nazvem Synchronicity
(Synchronicita), coZ je teorie o souvislosti dvou zdanlivé neslucitelnych jevu, kterou predstavil Svycarsky
psychoanalytik Carl Gustav Jung.

Nasledné se na dvacet let skupina odmicela. Ke koncertovani se The Police vratili v roce 2007.

Pisen Message in a bottle byla vydana v roce 1979 a znamenala prvni vyrazny tGspéch skupiny. V roce 2007 s touto
pisni uzavirali The Police obfi charitativni koncert Live Earth 2007 ve Washingtonu. Série koncert( Live Earth,
ktera spojila vice nez 150 hudebniku celého svéta, méla za cil upozornit na problém globalniho oteplovani.
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TEXT PISNE:

Message in a bottle

Just a castaway

An island lost at sea

Another lonely day

With no one here but me

More loneliness

Than any man could bear

Rescue me before | fall into despair

I'l send an SOS to the world
I'l send an SOS to the world

| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
Message in a bottle
Message in a bottle

A year has passed since | wrote my note

But I should have known this right from the start
Only hope can keep me together

Love can mend your life

But love can break your heart

I'l send an SOS to the world

I'l send an SOS to the world e

| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
Message in a bottle
Message in a bottle

Oh, message in a bottle
Message in a bottle

Walked out this morning

Don't believe what | saw

A hundred billion bottles

Washed up on the shore

Seems I'm not alone at being alone
A hundred billion castaways
Looking for a home

Il send an SOS to the world
Il send an SOS to the world

| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
| hope that someone gets my
Message in a bottle
Message in a bottle
Message in a bottle
Message in a bottle

Sending out an SOS

Pouhy trosecénik

a ostrov ztracen v mofi.

DalSi prazdny den,

tak zoufale jsem sam.

Tolik samoty.

Pro¢? Sam sebe se ptam.

Zachran mé - dfiv, nez to treba vzdam.

Posilam SOS, tobé snad.

Doufam, Ze k tobé pluje.

Moje zprava v lahvi.

UzZ rok je pryc, co napsal jsem svij vzkaz.
Ale mél jsem to védét od samého zacatku.
Jenom nadéje, ta umira posledni.

Laska da tvému Zivotu smysl,

ale jenom laska ti zlomi srdce.

Posilam SOS, tobé snad.

Doufam, Ze k tobé pluje.

Moje zprava v lahvi.

Pak jednou rano,

myslel jsem, Ze snim.

Sto milionG lahvi

tak podobné té mé.

Zda se, Ze nejsem sam, kdo citi se byt sam
Sta milionl trosecnikl

hledaji, kde spat.

Posilam SOS, tobé snad.

Doufam, Ze k tobé pluje.

Moje zprava v lahvi.

Tak posilam ti SOS.
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Trosecnik

CiSLO MATERIALU: PL 1 Trosecnik

AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢

KLICOVA AKTIVITA: navrhy zpisobu komunikace, navrh univerzalné pouzitelného sdéleni

CASOVA DOTACE: 30-45 minut

POMUCKY: pracovni list PL 1 Troseénik, psaci potfeby, pro rozSifujici aktivitu: PC, dataprojektor, pfipojeni
k internetu

KLICOVE POJMY: komunikace, jazykové a mimojazykové faktory komunikace

POPIS CINNOSTI:

KROK é. 1

? Polozte zakiim motivaéni otazky: ,Vite, kdo to je trose¢nik? Kdo byl asi nejslavnéjsi trosecnik?“

P> oppovED:
Trosecnik je osoba, ktera po havarii dopravniho prostfedku nedobrovolné pobyva na opusténém misté, vétSinou na
ostrove.

Robinson Crusoe, hlavni hrdina knihy Robinson Crusoe, namornik z Yorku, jeho Zivot a neobycejna dobrodruzstvi,
autor Daniel Defoe, 1719. Jako predloha mohl pfitom poslouzit skutecny pribéh skotského namornika Alexandera
Selkirka (1676-1721), ktery stravil ¢tyfi roky a Ctyfi mésice na opusténém ostrové Juan Fernandés v Pacifiku, kde byl
za své vzpurné chovani vysazen. Po Selkirkové zachranéni v roce 1709 se stal jeho pfibéh znamym.

Chuck Noland, v podani Toma Hankse, ve filmu Trosecnik, rezie Robert Zemeckis, premiéra prosinec 2000. Hlavnim
hrdinou je systémovy inZenyr kuryrni firmy, pro kterého je zkracovani vzdalenosti na planeté dennim chlebem a jehoz
¢as je organizovan na minuty presné. | v takto propojeném svété je mozné ztroskotat.

Mezi trosecniky se zaradil i Cesky védec a spisovatel FrantiSek Béhounek, ktery se v roce 1928 z(castnil expedice
k severnimu pélu. Po ztroskotani vzducholodi Italia prozil témér dva mésice na ledové kre. O tomto zazitku napsal
pozdéji knihu Trosecnici na kre ledové. Zazitek ho inspiroval i k sepsani knihy o slavnych ztroskotanich s nazvem Kniha
Robinzon.

‘7 Vyzvéte Zaky, aby se zamysleli nad zplsoby, kterymi se da z ostrova odeslat zprava. Nebudeme Zaky limitovat vyctem
® véci, které jsou na ostrové k dispozici, budeme ocenovat kreativni pfistup a napady.

P> oppovED:
Ohen, koufové signaly, napis na plazi, viajky na stozaru ¢i stromech, balon, béjka ¢i lahev se vzkazem.

KROK ¢é. 3

Nyni maji Zaci za Ukol vytvorit svij vlastni vzkaz. Opét je nebudete dopredu upozoriovat na mozna Uskali a nechate je tvorivé
pracovat. Pfi nasledné diskuzi se pokuste vybrat zpravu s nejvétsi nadéji na Uspéch - tu universalné srozumitelnou. Bude se
nejspis jednat o obraz, nacrtek, symbol.

9 Pokud by se Zaci rozhodli pro jazykové sdéleni, jakym jazykem by bylo nejlepSi zpravu napsat?
] (Odhlédneme od geografické polohy prfipadného pustého ostrova.) Dokazete odhadnout deset nejpouzivanéjSich
jazyk( svéta?
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P oDPOVED:

1. d&instina 6. arabstina

2. anglictina 7. bengalstina
3. rustina 8. portugalstina
4. hindstina 9. japonstina

5. Spanélstina 10. indonéstina

Cestina je na krasném 59. misté, mezi slovanskymi jazyky pak na 4. misté.

* VITE, ZE...

... lidé vyslali nékolik vzkaz( do hlubokého vesmiru? V roce 1972
odstartovala sonda Pioneer 10, ktera byla urcena k prizkumu Jupitera

a vnéjsich oblasti slunecni soustavy. Sonda miri ke hvézdé Aldebaran

v souhvézdi Byka. Desticka na palubé nese poselstvi mimozemskym
civilizacim.

Vroce 1977 byly vypustény sondy Voyager 1 a Voyager 2, na jejichzZ téle
jsou pripevnény pozlacené desky s poselstvim o lidech a planeté Zemi. Na
disku se nachazi obrazky, zaznamy zvuku prirody i civilizace, hudebni ukazky
a pozdravy ve svétovych jazycich. V soucasné dobé jsou sondy stale funkéni
a je s nimi udrZovano spojeni.

Obrazky:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:PPlaguelLarge.png
http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:GPN-2000-001978.jpg
Rozsirujici aktivita:

http;//voyager.jpl.nasa.gov/

? Co muzZe ohrozit Gspéch nasi zpravy?

P> 0DPOVED:
Adresat nerozlusti nasSi zpravu - bude negramotny, nebude hovofit jazykem zpravy, nebude vénovat zpravé pozornost
apod.
Zprava se k adresatovi viibec nedostane - nedopluje, nedoleti.

Pokud tedy chceme nékomu néco GspésSné sdélit, musime zvolit vhodnou strategii. Respektovat faktory, které Gspéch
komunikace ovlivAauji. Jak ty jazykové (napf. vyslovnost, tempo feci, volba jazykovych prostfedkd), tak ty mimojazykové
(napf. prostfedi komunikace, psychicky a zdravotni stav komunikujicich).

JednodusSe feéeno, musime zvolit srozumitelny kod a vhodné prenosové médium.

Seznamte Zaky se zakladnimi pojmy z teorie komunikace.

MIuvéi se s uréitym komunikacnim zamérem obraci na prijemce - chce néco sdélit. Aby dosahl svého komunikacéniho cile,
voli vhodnou strategii. Své myslenky prevadi do verbalniho, grafického, mimického nebo pohybového a hmatového kodu.
Pfijemce je dle svych schopnosti a motivace deSifruje a zaujima stanovisko.

Text se Sifi tzv. komunikaénim kanalem. Do cesty mu mohou vstoupit rusivé prvky (hluk v mistnosti, porucha spojeni).

Abychom byli v komunikaci GspésSni, musime tedy zvaZovat nejenom zpusob vyjadfovani, ale i kdo je pfijemcem, téZ vhodné
nacasovani, misto a prostredky komunikace.

Média umoznuji sdéleni zaznamenat - pfenést v éase nebo zesilit - prenést v prostoru. Nejen tedy, Ze jeden vysila a koduje
a druhy prijima a dekoduje, ale sdéleni miZe prekonat Cas a prostor - trosecnik zpravu vysSle do svéta a lahev mohou najit
po dvou mésicich, koufr je vidét ze vzdalenosti nékolika kilometrd...
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Prenaseni vody

CISLO MATERIALU: PR 2 Prenaseni vody

AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢

KLICOVA AKTIVITA: patrani po plvodu a vyznamu slov oznacujicich predméty slouzici k prenaseni vody
CASOVA DOTACE: 30 minut

POMUCKY: prezentace PR 2 Pfenaseni vody, Smartboard, dataprojektor, PC

KLICOVE POJMY: dzban, dzber, kad, koryto, tykev, méch, védro, Zlab

POPIS CINNOSTI:

Béhem této Cinnosti se Zaci seznami s nazvy nadob, které lidem umoznily vodu podle potfeby prenaset. U slova jako kad,
dZber Ci Zlab, ktera dnes chapeme témér jako historismy a nemusi byt détem bézné znama, se zamérime na objasnéni jejich
vyznamu i etymologie.

KROK ¢. 1

9 Nejprve spustte aplikaci Smartboard a promitnéte snimky ¢. 1 a €. 2. PoloZte Zakiim motivacni otazku:
® ,Jak se da prenaset voda? Z jakych materiald mohla byt nadoba na vodu dfive vyrabéna?*

P> oppovED:
Nadoby na vodu se vyrabély z dostupnych nepropustnych materialll v zavislosti na geografickych podminkach

a technologické vyspélosti jednotlivych kultur: ze dieva, kamene, palené hliny, skla (Egypt, stafi az 4000 let), klize,
¢asti velkych plod.

KROK ¢. 2

Snimek €. 3. Seznameni se s predméty na uchovavani a prepravu vody, které jsou tradiéni pro nase kulturni prostredi. Vyzvéte
Zaky, aby uvedli souvislosti, ve kterych se setkali s uvedenymi pojmy (napf. u babicky, na chalupé, v hospodarstvi). Pomoci
klonovani Ize jednotlivé pfedméty oznacit.

Pfifazovani spravnych vyrazd do jednotlivych vét. Na obraze ¢. 3 maji zaci za Gkol spravné posunovat obrazky, které jsou
jednotlivymi objekty, do vhodnych vét. Nasledné se pokuste spoleéné o definici danych predméti.

* DOPLNUJIC INFORMACE:

dzban - staroCesky ¢ban, nadoba z kameniny, hliny &i skla

dzber - z litevstiny, kibiras, kibti- uviznout ve vzduchu, kibéti- viset, nadoba na zavéSeni s uchy
kad' - vypljcka z rectiny, do té z hebrejského kad, rec. kados, kadion - védro, dzban, nadoba
koryto - ze staroslovénstiny, predmét vydlabany z neloupané klady

méch - vseslovanské miech - vak, byva spojovano se staroislandskym meiss - torba, ntse

tykev - dyné, nema jasny puivod, praslovansky tyky, pocita se s prejetim z néjakého neznamého jazyka,
z néhoz bylo prejato i Fecké sikya, sikyon - okurka

védro - ze staroslovénstiny, téZ duta mira
Zlab - staroCesky Zleb - koryto, Zlabiny - GZlabina
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KROK ¢. 4

" Odhalovani pGvodu slov. Vyzvéte zaky, aby se pokusili odhalit etymologické pozadi uvedenych slov a zapsali je
° pomoci popisovacl na Smartboard.

P> opPOVED:
* pochazi z rectiny - kad'
¢ oznacuje téZ dutou miru - védro
e oznacuje predmét vydlabany z klady - koryto
e pochazi z neznamého jazyka - tykev
« dalo plvod slovu UZlabina - Zlab, Zleb
¢ oznacuje nadobu s uchy pro zavéSeni - dzber

Zdroj:

Rejzek, J.: Cesky etymologicky slovnik, Leda, Voznice, 2001
Cesky narodni korpus: http://ucnk.ff.cuni.cz/verejny.php
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Periodika a inzerce

CiSLO MATERIALU: PR 3 Periodika
PL 2 Inzerce
AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢
KLICOVA AKTIVITA: &teni s porozuménim
CASOVA DOTACE: 45 minut
POMUCKY: psaci potreby, pracovni list ,Inzerce”, doprovodny CD ROM, ukazky novin a ¢asopisl
KLICOVE POJMY: periodikum, inzerent, inzeréat, inzerce, inzerovani

POPIS CINNOSTI:

KROK é. 1

Promitnéte zakim Gvodni snimek a nasledné snimek €. 2 z prezentace a polozte otazku: ,Kde se mliZete setkat
L s timto typem textu?“

P> oppovED:
V periodiku - deniku, vecerniku, tydeniku apod.

KROK ¢. 2

? Objasnéni klicovych pojmu. Promitnéte snimek €. 3 s klicovym pojmem ,perioda“ a polozte otazky:
L ,Co toto slovo znamena, kde ma svdj pavod?“
,Dokazete uvést dalSi slova odvozena?“

P> oppovED:
Perioda - z fectiny, Casovy Usek, obdobi, po které se néjaky jev pravidelné opakuje. Snimek ¢. 4
Napf.: periodikum, periodicky, periodiénost, periodicita

KROK ¢. 3

? Snimek ¢. 5. ,DokéaZete uvést priklady pravidelné se opakujicich jevi?“

P> odpoved:

Den a noc Priliv a odliv
Faze mésice Putovani slunce po obloze
Stridani rocnich dob Kolobéh Zivota

Tah ptakaq, ryb, vegetacni cyklus rostlin

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Pro nase predky mélo opakovani jevi zasadni vyznam, ¢as nevnimali linearné, ale cyklicky. To znamena, zZe
se neupinali k tomu, co bude za rok ¢i za deset let, ani nepatrali, co se stalo pred sto lety. Lidé se nesnaZili
neustale néco ménit a uz viibec ne tradice. Podstatné pro né bylo vécné opakovani - kazdy rok ocekavali
slunovrat a jaro, zaseli a sklidili. Na podporu vééného opakovani provadéli i nejriiznéjsi ritualy - vitali slunce,
klanéli se zemi, obradné rozorali pole prvni brazdou.

V nejstarsich spole¢nostech méla Zena zvlastni postaveni pravé proto, Ze byla svym vlastnim cyklem spjata

s okolnim svétem, byla nositelkou tajemstvi stvoreni a Zivota.
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KROK ¢. 4 Periodika a jejich déleni

?

>

VN

,Podle jakych kritérii miZzeme délit periodika?“
Jako ilustraci promitnéte obrazek s rliznymi periodiky. Snimek ¢. 7
Nyni pozadejte zaky, aby jmenovali pfiklady jednotlivych periodik a uréovali, jak ¢asto vychazi.

ODPOVED:

Periodika se vyznacuji urcitou mirou opakovani, vychazi denné, tydné, mésicné, pulrocné, rocné nebo nepravidelné.
Periodika mizeme tedy délit i dle ¢etnosti opakovani.
Denik - denné
Vecernik - denné
Tydenik - tydné
Ctrnactidenik - jednou za &trnact dni
Mési¢nik - mésicné
Ctvrtletnik - jednou za &tvrtleti
Roc¢enka - jednou ro¢né
Obcasnik - nepravidelné
Ranik, polednik a vecernik - i vickrat denné

»Jak se liSi noviny a ¢asopisy?“ Snimek ¢. 8

ODPOVED:

Tiskoviny s vySSi mirou opakovani prinasi aktualni publicistiku, ale také rychleji starnou. Tiskoviny s niZSi mirou
opakovani jsou odbornéjsiho razu.

Casopisy vychazeji s delsi periodou a jsou svym zaméFenim orientovany na konkrétni cilovou skupinu a urditym
zplsobem zamérené (pro zahradkare, milovniky psU, ucitele, jachtare apod.)

KROK ¢. 5

2

>

»Jakou roli hraje v novinach a ¢asopisech inzerce?*

ODPOVED:

PGvodné okrajova rubrika - inzerce - se postupné ukazala klicovou pro existenci periodik. Tiskoviny jsou tim padem
informacnim trhem, kde si davame nabidky, hledame partnery a spojence. Navic zejména komeréni inzerce se
postupné preménila v reklamu, ktera je vyznamnym pfijmem vydavatell novin a éasopisll. Dokonce tak vyznamnym,
Ze nékteré noviny a Casopisy jsou bezplatné a vesSkeré naklady, s jejich vydavanim spojené, jsou hrazeny z reklamy.

KROK ¢. 6

2

>

LJak televize, rozhlas, internet (elektronicka média) ovliviauji Zivot tiskovin?“ Snimek ¢. 9

ODPOVED:

Elektronicka média dnes dominuji na poli aktualni publicistiky - informace jsou dostupné bezprostredné. Nesetkavame
se jizs mimoradnymi vydanimi novin. Noviny informuji opozdéné, ale jejich informace mohou byt vérohodnéjsi, ovérené
z nékolika zdroju. Na poli publicistiky pracuji s pestfejSim rozsahem zanru.

KROK é. 7

VN

Utvary publicistického funkéniho stylu. S jakymi typy textl se mdzete setkat v periodikach? Snimek &. 10

ODPOVED:

Publicistické projevy mizZeme rozdélit dle zanrd na zpravodajské (zprava, referat, oznameni, inzerat, plakat, rozhovor),
analytické (Gvodnik, komentar, kritika, recenze, glosa, polemika) a beletristické (fejeton, sloupek, reportaz).

F1 Vzkaz v lahvi
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KROK ¢. 8 Inzerce

2
>

Nyni se zamérte na objasnéni pojmu inzerat, inzerce a inzerent. Polozte otazky:
,Co je to inzerat? Jak by mél vypadat spravny inzerat?“ Snimek ¢. 11

ODPOVED:
Inzerat je slohovy Gtvar publicistického stylu. PFi jeho tvorbé uplatiiujeme informaéni slohovy postup. Radime ho mezi
zpravodajské publicistické projevy, a to vedle zpravy, oznameni, letaku apod.

Inzerat by mél stru¢né a vystizné informovat o zaméru ¢&i nabidce toho, kdo inzerat zadava, tedy inzerenta. Soubor
inzeratl se nazyva inzerce. Samotna ¢innost realizace inzerce pak inzerovani.

Inzeraty rozliSujeme soukromé - inzerenty jsou soukromé osoby, obchodni - inzerenty jsou obchodni subjekty nebo
podnikatelé a vefejné - inzerentem je instituce nebo Grad.

vysilana radiem, teletext).

Oproti soucasné reklamé jsou inzeraty umirnéné, soustfed'uji se na sdéleni informace a nevyuzivaji zjednodusSujici
slogany, text v nich prevazuje nad obrazem.

Snimek ¢. 12

KROK ¢é. 9

2

>

Rozdejte zakim pracovni listy Inzerce (snimek ¢. 13) a vysvétlete pracovni postup:

Zaci maji za Gkol pozorné preéist jednotlivé inzeréaty, odhalit, co inzerenti nabizeji, a pfifadit dany objekt ke spravnému
obrazku. U obrazkud jsou uvedena pismena - ¢asti tajenky. Pokud jednotliva pismena ve spravném poradi vepisi do
tabulky pod textem, vyjde jim tajenka.

ODPOVED:

1 - studna

2 - kasna

3 - fontana
4 - koryto

5 - akvadukt
6 - vodovod

Tajenka: RADKOVA

DOPLNUJICI INFORMACE:

Radkova inzerce se tak nazyva, protoZe jeji cena se odvijela od poctu Fadky, které zabere. Nebo do uréitého
poctu Fadku mohou inzerenti uverejnit své sdéleni bezplatné. Dnes se Castéji setkame s ldajem o poCtu znakul
nez radek, protoze soucasné predtiskové zpracovani ma diky pocitaciim daleko vice moznosti. Ostatné kazdy,
kdo pracuje s textem v pocitaci, vi, jak snadno mizZe ménit velikost pisma a jeho vzhled.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:

Tvorba vlastniho odlehc¢eného inzeratu souvisejiciho s vodou

Vyzvéte Zaky, aby se nyni pokusili vytvofit odleheny inzerat na téma voda.

Navrhy: Potfebuji se zbavit Zaby na prameni.

V jihoGeském rybnice nabizim ubytovani sluSnému vodnikovi.
Za priméreny obnos vas nauc¢im chodit po vodé.

Po jejich zpracovani nechame Zaky inzeraty prezentovat pred ostatnimi a nechame ostatni inzeraty hodnotit podle kritérii:
Dozvédéli jsme se z inzeratu podstatné informace? Zaujal nas? Mél by byt kratsi, ¢i delSi?

12
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Ze zivota lahve

CiSLO MATERIALU: PR 4 Ze Zivota lahve

AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.

KLICOVA AKTIVITA: vyklad na téma PET, navrh potisku reklamnich predmét(i, sestaveni fotoreportaze

CASOVA DOTACE: 45 min.

POMUCKY: prezentace PR 3 ,Ze Zivota lahve*, interaktivni tabule, vzorky z balicku (preforma PET lahve, PET
flakes, polyesterova stfiz), plastova a sklenéna lahev

KLICOVE POJMY: PET, zivotni cyklus PET lahve, recyklace, fotoreportaz, reklamni predméty

POPIS CINNOSTI:

KROK é. 1 Uvod

Promitnéte 1. a 2. snimek z prezentace. Nyni budete se Zaky lustit vzkaz, ktery nese plastova lahev sama v sobé.

KROK ¢. 2

? Promitnéte 3. snimek a polozte zakim nasledujici otazky: ,Co je PET?“

P> opPOVED:
Kdyz se fekne PET, ziejmé& hodné zak( napadne, Ze se jedna o domaci zviratko. Pet je slovo pochazejici z anglictiny
a znamena mazlicek, milacek ¢&i oblibené domaci zvite. PET jako zkratka ma vice vyznamd{ - napfiklad v mediciné
se pouZiva pro pozitronovou emisni tomografii. Nejéastéji se s touto zkratkou setkdvame v souvislosti s plastovymi
lahvemi.

»,Co konkrétné oznacuje zkratka PET uvadéna na lahvich?“

[

P> oDPOVED:
PET je zkratkou pro polyetylentereftalat - plast, ze kterého se tyto lahve vyrabéji. Na obrazku je chemicky vzorec tohoto
polymeru.

KROK ¢. 3 Priblizeni materialu PET

Pred Zaky postavte plastovou a sklenénou lahev a poloZte jim nasledujici otazku:
»Jaké vyhody ma plastova lahev oproti sklenéné?“

ODPOVED:
Plastova je lehéi, nerozbitelnd, 1épe se nosi.

KROK ¢. 4

Promitnéte 4. snimek s vyhodami a nevyhodami PET (Ctéte po radcich).

V °NV

P> INFORMACE:
S prvnivyhodou se Zaciseznamiliv pfedchozim bodé. Hlavninevyhodou PET je nejspiS to, Ze se ziskava z neobnovitelného
pfirodniho zdroje - ropy. Na vyrobu plastl se spotfebuje pfiblizné 8 % celosvétové produkce ropy a jsou jiz vyvinuty
technologie, jak z plastl ziskat opét ropu.
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Recyklaci PET je vénovana dalSi ¢ast této prezentace. Pokud PET lahev skonéi na skladce, je prakticky nesmrtelna -
odhady doby rozkladu se rlizni, ale v kazdém pfipadé trva nékolik set let.

Pfi dokonalém spalovani sice PET lahev shofi na oxid uhli¢ity a vodu, ale téchto podminek je tézké dosahnout. Naopak
pfi béZném spalovani se z néj uvolnuji Skodliviny véetné karcinogennich latek.

KROK ¢. 5

?
>

Ukazte zakim preformu PET lahve (soucast balicku) a sdélte jim, Ze tento predmét je také vyroben z plastu PET,
a poloZte jim nasledujici otazku: ,K ¢emu tento predmét slouzi?“

ODPOVED:

Preforma (= predlisek) je polotovar slouzici k vyrobé PET lahve - zahfeje se a nafoukne do pozadovaného tvaru. Da se
pouzit i jako dobre tésnici zkumavka.

KROK ¢. 6 Ze Zivota PET lahve

?
>

Promitnéte 5. snimek a poloZte nasledujici otazku: ,Co se dale déje s nové vzniklou PET lahvi?“

ODPOVED:
1) Do nové lahve se plni napoje.
2) Poté se dostane do obchodu, kde si ji nékdo koupi a vypije. Promitnéte 6. snimek.

3) Prazdnou lahev si bud mGzeme nechat a nosit v ni s sebou doma pfipravené napoje nebo ji uz nepotrebujeme
a vyhodime ji.

KROK ¢. 7

?
>

Nepotfebna lahev stoji na rozcesti, které urci jeji dalsi osud. Otazka: ,Kam maze byt vyhozena?“

ODPOVED:

MuUZe byt jen tak pohozena, ale tim si pfimo zneciStujeme svoje okoli. VétSinou ji hodime do néjaké popelnice ¢i
kontejneru. Zalezi na tom, zda ji hodime do odpadu smésného nebo tfidéného.

KROK ¢é. 8

2

>

Promitnéte 7. snimek a polozte nasledujici otazky: ,Jaky je dalSi osud PET lahve vyhozené do obycejné popelnice?*

ODPOVED:

Smutny - budto je spalena s dalSim odpadem a Skodliviny z ni znegéisti ovzdusi, nebo skonéi na skladce, kde se bude
povalovat po staleti.

Promitnéte 8. snimek.

g
>

Otazka: ,Jaky je dalsi osud PET lahve vyhozené do Zlutého kontejneru?“

ODPOVED:

Vesely - jeji Zivot pokracuje recyklaci.

Promitnéte 9. snimek.

14

F1 Vzkaz v lahvi



(GO DIN Zivot jde dal - recyklace

Promitnéte Zakdm 10. snimek a pfiblizte jim tuto situaci: Nachéazite se v redakci Gasopisu Zivel, kde sedi editor nad
nesetiidénou hromadkou fotografii a textd, ze kterych je urychlené potireba pripravit reportaz z firmy SILON s.r.o. do zitfejSiho
vydani Casopisu. Je z toho zoufaly, ponévadz chaoticky redaktor, ktery mu tento material nechal na stole, odcestoval do

zahranici.

9 Ukol: VZijte se do role editora. Na interaktivni tabuli pfifadte k fotografiim odpovidajici popisky a sefadte je tak, jak

L maiji jit za sebou.

Az bude tfida s vysledkem spokojena, promitnéte celou reportaz (snimky 11-16).

P> oDPOVED:

SILON s.r.0. se sidlem v Plané nad LuZnici patfi k nejvyznamnéjSim zpracovateldm PET
oball v Evropé. 100 % zde vyrabénych vliaken pochazi z recyklovanych PET lahvi.

Lahve jsou rozdrceny a zbaveny necistot (napf. buniciny a lepidel z etiket). Takto ziskané
vlocky (PET flakes) jsou vstupni surovinou pro riizné vyrobky, v SILONu se z nich vyrabéji
polyesterova vliakna.

Pfi vyrobé viaken se rlizné barvy PET flakes zpracovavaji oddélené. Tridici zafizeni pusti
dale pouze vlocky vybrané barvy - v naSem pripadé bilé.

Aby vysledné vlakno bylo Cisté bilé, pfidavaji se k vlockam zrnka bilého barviva.
Spolecné se roztavi a po prlichodu zafizenim fungujicim podobné jako sprcha vznikaji
tenka vlakna, ktera se dale spojuji do vétsich svazkd.

V dalSich krocich se svazky vlaken natahuji, ¢imz se zvySuje jejich pevnost, a na zavér
jejich zmacknutim vznika polyesterova stfiz.

Polyesterova stfiz opousti spoleénost SILON s.r.0. a putuje k dalSimu zpracovani do
textilnich zavodu.
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KROK ¢. 11

Po promitnuti celé reportaze (Ize i pfi promitani) ukazte a poSlete Zakim vzorky PET flakes (snimek 12) a polyesterové strize
(snimek 15). Vzorky pochazeji pfimo od firmy SILON s.r.o.

KROK ¢. 12

Promitnéte 17. snimek a zak(m pribliZte tuto situaci: Z redakce Zivlu se pfesunete do reklamniho oddéleni firmy zPET, ktera
se specializuje na recyklaci PET lahvi. VZijete se do role jejiho designéra, ktery ma za Ukol vybrat propagacni pfedméty pro
rizné narocnou klientelu a navrhnout jejich potisk. Jedinou podminkou je, Ze tyto pfedméty musi byt vyrobeny z recyklovanych
PET lahvi.

9 Ukol: Na interaktivni tabuli pfesufite pfedméty, o kterych si myslite, ze na jejich vyrobu byly pouZity recyklované PET
® lahve, do zeleného pole se symbolem recyklace. Zbylé premistéte do ¢erveného pole.
Na vybér jsou: spacak, Sndrka na klice, fleecova bunda, damsky kostym, katamaran, pravitko, nakupni taska, PET
lahev a lavicka.

KROK é. 13

AZ bude tfida s vysledkem spokojena, promitnéte 18. snimek se spravnym fesenim. Na vyrobu vSech nabizenych predmétu
byly pouzity recyklované PET lahve.

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Recyklovany PET ma velmi Siroké vyuziti. Ziskavaji se z néj polyesterova viakna a textilie, které se pouZivaji
napfiklad na odévy, vypiné do spacaku, autopotahy nebo se pridavaji do zatézovych kobercu. Recyklované
plasty se pouZivaji ve stavebnictvi, pro vyrobu novych PET lahvi, Skolnich potreb a dalSich plastovych predmétu.
Najdou se i priklady jejich originalniho vyuZiti - katamaran Plastiki, ktery je na obrazku, postavil v roce 2009
David de Rothschild a chce se s nim plavit ze San Franciska do Sydney. K dalSim kuriozitam vyrobenym

z nepotrebnych PET lahvi patii ostrov Spiral Island a diim argentinského uméice Alfreda Santa Cruze.

KROK ¢é. 14

Promitnéte 19. snimek a informujte Z&ky o dalsim déni ve firmé zPET: Ve firmé si nakonec jako propagaéni pfedméty zvolili
PET lahev pro navstévniky vystavy Odpady, tasku pro G¢astniky konference a fleecovou bundu pro obchodni partnery.

9 Ukol: Navrhnéte potisk propagaénich pfedmét(l, jehoZ soudasti musi byt (1) nazev firmy, (2) logo a (3) &islo oznadujici
L pocet PET lahvi spotfebovanych na vyrobu vlastniho predmétu. Kam potisk umistit? Jak jednotlivé prvky usporadat?

Nechte Zaky nejprve priradit pocet recyklovanych lahvi k jednotlivym predmétim: nova PET lahev 1,5, taska 9 a fleecova
bunda 40. Poté je rozdélte do tfi skupin, kaZzda skupina dostane na starost jeden reklamni pfedmét a navrhne jeho potisk
se tfemi jmenovanymi prvky (kam je umistit, jakou bude mit potisk barvu). Na zavér zastupce kazdé skupiny prekresli navrh
potisku na interaktivni tabuli.
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video material poskytnuty firmou SILON s.r.o.
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Hlasy vody

CISLO MATERIALU: AV 2 Hlasy vody
PR 5 Hlasy vody
AUTOR: Mgr. Josef Mako¢
KLICOVA AKTIVITA: poslech
CGASOVA DOTACE: 15 minut
POMUCKY: PC s reproduktory, zvukové stopy hadanek AV 2 Hlasy vody (1-5)
KLICOVE POJMY: zvukové hadanky
POPIS CINNOSTI:

Tato aktivita ma& odpoginkovy charakter. Postupné pustte Zakiim pé&t zahadnych zvuki rliznych podob vody. Zaci se budou
snazit zvuky uhodnout. Tuto aktivitu Ize provést Ustné ¢i volitelné vyuzit prezentaci Hlasy vody pro Smartboard, kde mohou
déti zapsat spravné odpovédi, ¢i vyuzit napovédu.

P> RESEN:
Ukazka &.

Ukazka C.

1: dést
2

Ukazka €. 3: otevirani lahve piva
4
5

: feka

Ukazka €.
Ukéazka ¢.

: splachovani toalety
- hukot vin
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Dotaznik

CiSLO MATERIALU: PL 3 A Dotaznik

PL 3 B Dotaznik
PR 6 Dotaznik

AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.

KLICOVA AKTIVITA: vypliiovani dotazniku

CASOVA DOTACE: 35 min.

POMUCKY: pracovni list ,Dotaznik - balené pramenité a mineraini vody“, prezentace z pfilozeného CD

ROMu , Dotaznik®, interaktivni tabule

KLICOVE POJMY: dotaznik, dotaznikové Setfeni

POPIS CINNOSTI:

KROK ¢. 1

Nakopirujte pracovni list ,Dotaznik - balené pramenité a mineralni vody“ pro kazdého Zaka.

2
>

Promitnéte 1. a 2. snimek z prezentace a polozZte nasledujici otazky:
,Co je dotaznik? Uz jste se s nim nékdy setkali?“

ODPOVED:

Dotaznik je subjektivni metoda vyzkumu, pfi které jsou dotazovanym pisemnou formou predloZeny otazky, na které
maji odpovédét. Dotazniky jsou vétSinou anonymni a zamérené na urcitou cilovou skupinu. Na zavér autor dotazniku
odpoveédi systematicky vyhodnoti.

KROK ¢. 3

Promitnéte 3. snimek. Otazka: ,K ¢emu se dotaznik pouziva?“
Po kratké diskusi se Zaky promitnéte 4. snimek.

ODPOVED:

Dotaznik ma vSestranné vyuziti - pouziva se napf. v sociologickém vyzkumu, pfi zhodnoceni vlivu reklamy na
spotrebitelské chovani, pfi prizkumu trhu, priizkumu verejného minéni, zhodnoceni kvality sluZeb, vyuky atp.

Promitnéte 5. snimek. Otazka: ,Jak se jmenuje ten, kdo dotaznik zadava?“
Napovézte, Ze toto slovo je odvozeno od stejného kmene (slovotvorného zakladu) jako slovo dotaznik.

ODPOVED:
TAZATEL - slovo se objevi po kliknuti nad Sipku v prezentaci.

»Jak se jmenuje ten, kdo dotaznik vypliuje?“

ODPOVED:
RESPONDENT - slovo se objevi po kliknuti nad Sipku.
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KROK ¢. 5

Promitnéte 6. snimek a sdélte Zakim, Ze se ted stanou respondenty dotazniku tykajiciho se balenych vod. Poté kaZzdému dejte
jednu kopii pracovniho listu. BEhem vyplnovani mlZete postupné promitnout 7. a 8. snimek se zadanim otazek z dotazniku.

Po vyplnéni dotazniku se budete vénovat jeho struktufe a vyhodnoceni. Promitnéte 9. snimek se strukturou dotazniku.
Dotaznik ma tfi ¢asti - dvod, vlastni otazky a identifikaci.

? Otazka: ,Ktera Cast vyplnovaného dotazniku je Uvod a ktera identifikace?*

P opPOVED:
Uvod je text pred otazkami A-F a identifikace bod G.

KROK é. 7

? Promitnéte 10. snimek s Gvodem. Otazka: ,Jaké informace se z Gvodu dovidame?“

ODPOVED:

1) Ceho se dotaznik tyka (balené pramenité a mineralni vody dostupné na eském trhu), (2) anonymita a (3) éas
potfebny k jeho vyplnéni.

KROK ¢. 8

Promitnéte 11. snimek. Otazka: ,Co je identifikace?“

ODPOVED:

Identifikace jsou otazky, pomoci nichZ se respondent zafadi do jedné z pfedem definovanych skupin - v pfipadé
dotazniku o balenych vodach je identifikacnim Gdajem pohlavi, respondent se zaradi budto mezi Zeny nebo muze.

Otazka: ,Jaké dalSi mozné identifikaéni Gdaje respondenta vas napadaji?“

VN VN

ODPOVED:

Napriklad vék, vzdélani, pocet sourozencll, mésicni pfijem Ci velikost obce, ve které respondent zije. Napovédou
mohou byt obrazky v prezentaci.

KROK ¢é. 9

Promitnéte 12. snimek. Otazka: ,Jakeé typy otazek jsou v dotazniku?*

ODPOVED:

U nékterych otazek se odpovéd vybira z nabizenych moznosti, u jinych se dopliuji slova, u dalSich se k sobé pfifazuji
rdzné vyrazy/vyroky nebo se odpovéd vyjadiuje vlastnimi slovy.

KROK ¢. 10

Podivame se na dva zakladni typy otazek pouZivanych v dotaznicich - uzaviené a oteviené. Promitnéte 13. snimek. Toto déleni
je dano formou odpovédi - u uzavienych otazek jsou prfedem dany varianty moznych odpovédi, u otevienych je ponechan
prostor pro vlastni odpovéd respondenta.

VN

Ukol: Které z otazek ve vypliovaném dotazniku jsou uzaviené, a které oteviené? Nechte Zaky na interaktivni tabuli
L prifadit pismena A-F oznacujici otazky z dotazniku do spravné kategorie. AZ budou Zaci s vysledkem spokojeni,
promitnéte 14. snimek se spravnym resenim:
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P> oppovED:
Uzaviené jsou otazky B, D (pfitazovani) a F, oteviené A, C, E.

KROK é. 11

Oba typy otazek maji své vyhody a nevyhody. Promitnéte 15. snimek. Vyhodou uzavienych otazek je jejich rychlé a snadné

vyplnéni respondentem a jejich jednodussi vyhodnoceni tazatelem. U otevienych otazek se respondent vyjadfuje vliastnimi
slovy a diky tomu mUiZe sdélit néco, co tazatele jesté ani sdélit nenapadlo.

? Otazka: ,Dokazete uvést néjakou nevyhodu uzaviené a oteviené otazky?“

P> oppovED:

Zaky sméfujte k tomu, Ze to, co je u jednoho typu vyzdvihovano jako vyhoda, je pravdépodobné u druhého nevyhoda.

Poté odhrnte roletu a ukaze se druha ¢ast snimku s nevyhodami - uzaviené otazky je téZsi pripravit, pokud respondent
otazku nepochopi nebo z nablzenych odpoved| mu zadna nevyhovuje, tak ho to svad| Jednu z odpoved| nahodne

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Uvedené nevyhody uzavrenych otazek Ize pomérné dobre odstranit tzv. Castecné otevienymi otazkami, ve
kterych k pfedem danym variantam pridame moZnost viastni odpovédi.

Priklad: Jakou pitnou ¢i mineralni vodu pijete nejéastéji?
O Mattoni
[ z kohoutku
L] Podébradku
U jinou znadku (uvedte nézev) ...............

KROK ¢. 12

9 Promitnéte 16. snimek.
Otazky: ,Jak se dotaznik vyhodnocuje? Jak se nazyva obor zabyvajici se sbérem, zpracovanim a vyhodnocenim dat?“

P> oppovED:
Napovédou muZe byt pohadka Princové jsou na draka a pisniCka Statistika nuda je - tento obor se nazyva statistika.
PFi vyhodnocovani se zjistuje ¢etnost jednotlivych odpovédi, zavislost rozlozeni zvolenych odpovédi na identifikacnim
faktoru (napf. pohlavi, véku...) a zda existuje mezi nékterymi otdzkami vazba, tj. zda odpovéd respondenta na otazku

A ovlivni jeho odpovéd na otazku B. Ziskané vysledky se pak vyjadfuji procenty nebo grafy a dopliuje se k nim
komentar.

KROK é. 13

Pro lepSi predstavu toho, jak vyhodnoceni dotazniku probiha, zpracujte se zZaky jednoduchym zplsobem odpovédi na otazku
B. Promitnéte 17. snimek. Vyzvéte Zaky, aby po jednom pfiSli k tabuli a udélali ¢arku k té odpovédi, kterou pfi vyplhovani
dotazniku zvolili. Poté je nechte Garky secist a ziskané Cetnosti odpovédi doplite do pfisluSnych kolonek v excelovém
souboru, ktery se otevie kliknutim na rohovou ikonku u napisu Graf. Po doplnéni hodnot se zobrazi kolacovy/vysecovy graf
ze ziskanych dat.

? Otazka: ,Co vyjadfuji jednotlivé dilky tohoto kolaGového grafu?“

P> oppovED:
Dilky ukazuiji, jak velka ¢ast z celkového poctu respondent(i vybrala danou odpovéd.
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+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:

V navaznosti na dotaznik zorganizujte malou soutéz tykajici se spravnosti odpovédi na dotaznikové otazky D a E. Za
kazdy spravné prifrazeny slogan v bodé D udélte jeden bod a za spravné doplnéné slovo dva body. Celkem mUze ziskat
Zak 15 bodl. OvSem pozor - zde vyhrava ten, kdo ziska nejméné bodu. Ten, kdo ziska nejvice bodu, prohrava, protoze
se nejvic nechava ovlivhovat reklamou.

P opPOVED:
D. Reklamnimi slogany
Rajec Patentovano pfirodou.
Korunni O kapku lepsi Zivot.
Aquila Vitalita uvnitf.
Balena voda Cisté osv&Zeni z hlubinnych pramend Kutnohorska.
Mattoni Z&dné bublinky, &ista pfiroda.

E. Dopliovani slov

Dobra voda - Znovuzrozeni z pfirody.

Bonaqua - Rovnovaha v kazdé kapce.

Magnesia - Sila pfirodniho hoféiku.

Podébradka - Vice chuti do Zivota.

Fontana - Netahejte vodu sami, zavolejte do Fontany.

Zdroje:
Svaz mineralnich vod. Pije se vam Iépe, kdyz vite, co pijete [online]. Karlovy Vary: Svaz mineralnich vod, 2009 [cit. 2009-12-11].
Dostupny na WWW <http://www.pijtezdravouvodu.cz/files/10_duvodu.jpg>

Hugin, J. & Polékova, Z. Zasady pro tvorbu dotaznik(i [online]. Praha: UIV, 2004 [cit. 2009-12-11].
Dostupny na WWW < http.//www.rvp.cz/soubor/00341-01.ppt>
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Komu verit?

CiSLO MATERIALU: ZM Komu vé&fit
PR 7 Komu vérit

AUTOR: RNDr. Lenka Barciova, PhD.

KLICOVA AKTIVITA: kritické &teni

CASOVA DOTACE: 20 min.

POMUCKY: zalaminované materialy ,Reklamni kampan A“ a ,Reklamni kampan B*, prezentace PR 7 ,Komu
VEFit?“, psaci potreby, interaktivni tabule; pro rozSifujici aktivitu ¢. 2 zalaminované ¢lanky o vodé
M3 azZM7

KLICOVE POJMY: reklamni kampan, balena voda, voda z vefejného zdroje

POPIS CINNOSTI:

KROK ¢. 1 Reklama a reklamni kampan

Seznamte Zaky s témito pojmy.

Reklama se zrodila béhem primyslové revoluce a jejim Ukolem bylo nejprve pomoci prodat zboZzi, pozdéji i sluzby. Protoze
se snadno pfizpUsobuje novym technologiim, ze stranek novin a ¢asopisl se prelila do vysilaciho ¢asu rozhlasu a televize
a s lehkosti vstoupila i do novych médii, jakymi je zejména internet. S masovymi médii je reklama nerozlu¢né spjata, bez nich
by se jeji sdéleni nedostalo k verejnosti, na druhou stranu bez pfijmU z reklamy by vétSina sdélovacich prostfedk( nemohla
v soucasné podobé existovat.

Na konci 19. stoleti se nové objevuji reklamni agentury, které zacaly nabizet komplexni sluzby. Prvni reklamni kampané na
pocatku 20. stoleti zahrnovaly reklamy v ¢asopisech a novinach, malé vyvésky v tramvajich, plakaty ¢i série pohlednic. Dnes
muze reklamni kampan obsahovat televizni a rozhlasové spoty, billboardy, reklamu v kinech a na internetu, ale také reklamni
predméty ¢i akce. Reklamni sdéleni v kampani spojuje shodné nac¢asovani, jednotny styl a predevsim spolecny cil.

Pro konkrétni kampan se vzdy voli nosice reklamy tak, aby se sdéleni dostalo ke spravné cilové skupiné lidi, u kterych se
snazi vzbudit o produkt, sluzbu ¢i mySlenku zajem. KdyZ se lidé setkaji s reklamou vicekrat, jeji GU¢inek se zesili. Vybira se bud’
jedno, nebo nékolik médii, ktera se nasledné zkombinuji. Vysledna kombinace médii se nazyva medialni mix.

Reklamni kampané se déli podle toho, ktera média vyuZivaji, mohou byt rlizné financné nakladné a rozdilné ¢asové vymezené
(napf. predvanocni kampan). Kampané také mohou mit rGzné cile - informovat (napf. pfedstavit novy vyrobek ¢i popsat
nabizené sluzby), presvédcovat (napft. povzbudit k pfechodu k této znacce) nebo pfipominat (napf. kde Ize produkt koupit
nebo Ze zakaznik bude sluzbu brzy potfebovat).

m Spolecna prace s kartami

Z&ky rozdélte do péti skupin.

Skupinam rozdejte po jedné kopii zalaminované Reklamni kampané A s upozornénim, Ze se s ni jiz seznamili pfi vyplhovani
dotazniku. Zaroven stejny text miZete postupné promitat na interaktivni tabuli (snimky 2-6). Text karty si spolecné prectéte
po bodech. Poté s Zaky text rozeberte.

? DokaZou sami odvodit odpovédi na nasledujici otazky: ,,Co nam tento text sdéluje? Co je cilem této kampané?
o Kdo je jejim autorem?*
P> oppovED:

Jedna se o celostrankovy inzerat Svazu mineralnich vod, ktery byl zvefejnén koncem zafi 2009 v mnoha celostatnich
denicich. SnaZi se spotrebitele presvédéit o tom, Ze balend mineralni a pramenita voda je jedinou spravnou volbou.
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KROK ¢. 3

Kazdé skupiné dejte po jedné kopii zalaminované Reklamni kampané B, pfipadné ji postupné promitejte na interaktivni tabuli
(snimky 7-11), a po precteni text na karté rozeberte stejné jako pfi predchozim Gkolu.

? Otazky: ,Co nam tento text sdéluje? Co je cilem této kampané? Kdo je jejim autorem?*

P> oppovED:
Tento inzerat by mohl byt soucasti reklamni kampané Vodovodu a kanalizaci ¢i zastanc( piti vody z kohoutku (vytvorili
jsme ho my jako reakci na oficialni kampan Svazu mineralnich vod). SnaZzi se propagovat piti vody z kohoutku.

Reklamni kampané A a B predkladaji dva protichGidné nazory na zdravotni rizika, vyhody a nevyhody vody balené a vody
z kohoutku.

Motivacni otazky: ,Které ze soupeficich stran mame vérit? Mame pit radéji vodu balenou nebo vodu z kohoutku? Co ted?“

Chvili na toto téma diskutujte se Zaky. Cilem je nasmérovat je k zavéru, Ze informace z reklam nelze nekriticky pfijimat, ale

je treba si je oveérit. Nejjednodussi je vyhledat si k tématu informace na internetu nebo se pfimo zeptat odbornikl z dané
oblasti.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA 1:
Se 7aky prodiskutujte jednotlivé body desater.

Reklamni kampan A: PROC PIT BALENOU MINERALNI A PRAMENITOU VODU

1. Pochazi z jasné uréenych chranénych a nekontaminovanych podzemnich zdroj.

Cast balenych vod nabizenych na &eském trhu je pinéna vodou z kohoutku (zejména vody prodavané pod znadkou
obchodnich fetézcll), kterda mlzZe pochazet jak z podzemnich, tak povrchovych vodnich zdroji. O jasnosti urceni
zdrojl Ize také pochybovat, kdyz napf. Fontea priznava, Ze pfi nedostatku vody z podzemniho vrtu ji nahrazuje vodou
z vodovodu.

2. Je prirozené mikrobiologicky ¢ista a neni upravovana Zzadnymi chemikaliemi.
Pfirozené mikrobiologicky ¢ista je voda pfi plnéni. Naopak v dobé konzumace je riziko vyskytu organotrofnich bakterii
u balenych vod vySSi nez u vody z kohoutku. Ke kontaminaci dochazi napf. pfi nevhodném skladovani ¢i vystavovani
lahvi slune¢nimu zareni. Potvrdily to i vysledky testu vod balenych a kohoutkovych zvefejnény v fijnu 2009. Pramenité
vody se sice dezinfikovat nesmi, pfesto byl chloroform prokazan ve znackach Aquila aqualinea a Aqua Bella. Navic to,
Ze nejsou upravovany zadnymi chemikaliemi, popira i fakt, Ze ¢ast balené vody pochazi z vodovodu.

3. Podléha prisnéjsim limitim napfiklad pro obsah dusitanii a organickych latek, nez voda z kohoutku. Védecké
studie provadéné i v Ceské republice uvadi, ze povrchové vody, ze kterych je vyrabéna vétsina vody z kohoutku,
mohou obsahovat zbytky hormonu a Iéciv.

Ze zakona maji oba druhy vod naprosto stejna kritéria kvality. Pramenité a mineralni vody sice maji o néco pfisnéjsi
limity pro obsah dusi¢nan( a dalSich organickych latek, na druhou stranu jsou vSak na né méné pfisné pozadavky
mikrobiologické, nez jaké se vztahuji na vodu z vodovodu. Nejsou nam znamy zadné vysledky testl jakosti vody, které

by zavdaly pficinu ke spekulacim o vyskytu zbytk( hormon( a I€Civ v povrchové vodé, ze které se vyrabi voda pitna.

4. Jeji prirozenou soucasti jsou latky prospésné pro lidsky organismus.
Mineraly rozpuSténé ve vodé jsou pro lidsky organismus dobfe vstiebatelné, ale je tfeba je pfijimat v urcitém
vzajemném poméru a v malém mnoZzstvi. Na druhou stranu ochucené vody obsahujii latky Skodlivé jako napf. chemicka
ochucovadla ¢i barviva. Za zminku stoji i kyselina fosforeéna v kole, ktera prispiva k odvadéni vapniku z téla.

5. Ma jasné slozeni, které je uvadéno na etiketé.
Jasné sloZzeni ma, ale vyrobci balenych pitnych vod ¢asto vyuzivaji toho, Ze nemusi sloZzeni uvadét. Pochybnosti vzbuzuje
i pfipad Fontanei zminény u bodu 1.

6. Splnuje naroky sou¢asného zZivotniho stylu - je kdykoliv a kdekoliv po ruce v garantované stabilni kvalité.
Naroky soucasného Zivotniho stylu opravdu ¢astecné spliuje, stabilni kvalita m{Zze byt garantovana pfi pInéni lahvi,
nikoliv vSak v okamziku konzumace - hlavnim problémem je vyskyt neZadoucich mikroorganismd (viz bod 2).

7. Je mozné vybrat si z riznych druhti podle chuti, zdravotniho stavu a véku.
Ano, toto mozné je.
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8.

10.

Kvalitu neovliviiuje lokalni vodovod neznamého stavu. Ze zastaralych vodovodii se mohou do vody uvolhovat
nebezpecné latky, napfiklad olovo, vinylchlorid, hlinik a nékteré organické latky.

Kvalitu balené pitné vody stacené z kohoutku také ovliviiuje stav lokalniho vodovodu. Informace o uvolfovani
nebezpecnych latek ze zastaralych vodovodd neni nic¢im podloZzena. Napiiklad olovo se jako material pro vnitfni
vodovod pouzivalo pred vice neZ dvaceti lety. Dnes jsou tyto trubky, pokud uz nebyly vyménény, vétSinou zaneseny
vapennymi usazeninami a voda do styku s olovem nepfichazi. MnoZstvi olova ve vodé je hluboko pod hygienickym
limitem.

Plati se pouze za skute¢nou spotiebu, nikoliv za tiniky vody zptisobené nekvalitnim potrubim.

Neplati se pouze za skutecnou spotfebu, ale i za obal, dopravu a marzi obchodnika. K Gnikiim vody zpUsobenymi
nekvalitnim potrubim lokalné dochazet muze, dodavatel si Gniky, které neprojdou pfes vodoméry fadu, rozpoéita do
pausalni ceny za litr odebrané vody.

Lze ji pit hned, neni tfeba ji pfed konzumaci ,,odtocit“ a nechat ,odstat*.

Balenou vodu opravdu neni tfeba pred konzumaci ,odtocit“ a nechat ,odstat”, ale hned ji také pit nelze - je potreba
si pro ni dojit do obchodu.

Reklamni kampan B: PROC PiT PITNOU VODU Z VODOVODU:

1. Voda z kohoutku pochazi z jasné urcenych a chranénych vodnich zdroju.
Zdroje pitné vody pro hromadné zasobovani obyvatelstva jsou znamé a kolem nich jsou podle zakona o vodach
zfizovana ochranna pasma slouzici k ochrané jejich vydatnosti, jakosti a zdravotni nezavadnosti.

2. Je mikrobiologicky cista a jeji kvalitu neovliviiuje zpisob skladovani.
Z hlediska vyskytu nezadoucich mikroorganismu je voda z vodovodu kontrolovana prisnéji a vzorky se odebiraji
z kohoutku spotfebitele. Vysledky analyz balenych a kohoutkovych vod zvefejnéné v fijnu 2009 potvrdily, Ze vodovodni
voda je mikrobiologicky Cista.

3. Na drtivé vétsiné iizemi CR je po odstati vhodna i pro déti starsi Sesti mésici.
Ano, dokonce ¢asto dosahuje i hodnot kojeneckych vod, pro které je stanoven pfisnéjsi limit pro dusiénany.

4. Pitna voda je nejpfisnéji kontrolovana potravina. Z nékterych levnéjsich plastovych lahvi se mohou v pribéhu
skladovani uvoliovat ftalaty.
Voda z kohoutku je velmi pfisné kontrolovana analytickymi metodami, stanovuje se okolo sta rliznych parametra.
Podléha CetnéjSi a v nékterych parametrech prisnéjsi kontrole kvality nez vody balené. Ftalaty jsou chemikalie, které
se pouZzivaji ke zmékéovani plastl, jsou zdravi Skodlivé a do napojl se vyjimeéné uvoliovat mohou.

5. Lze ji pit vneomezeném mnozstvi a nepredstavuje Zzadnou zatéz na zdravi, zatimco ¢asta konzumace balenych vod
s vysSim obsahem rozpusténych mineralnich latek miZe mit na zdravi dokonce negativni dopad.
Pitna voda je nejlepSim napojem k doplhovani tekutin, je zdravotné nezavadna a obsahuje minimalni mnozstvi
minerald. Mineralek s vyvazenym obsahem minerald by ¢lovék nemél vypit vice nez pul litru az litr denné. Jinak hrozi,
Ze se mineraly budou nebezpeéné hromadit v cévach, jatrech a ledvinach.

6. K soucasnému zivotnimu standardu patfi zavedena pitna voda v domacnosti. Nenicime si zada tézkymi nakupy.
Ano, piti vody z vodovodu je jednodusSsi.

7. Kohoutkovou vodu Ize dochutit, a to i bez chemickych konzervanti a cukri.
Dochuceni pitné vody timto zpUsobem je zdravi prospésnéjsi. Do vody si Ize vymackat stavu z citrond, pomeranc,
nechat v ni vylouhovat listky maty, kvéty bezu nebo ji dochutit doméacim ¢i koupenym sirupem bez chemickych barviv
a konzervantu.

8. Jeji piti nezatézuje Zivotni prostredi.
Ano, ekologické dlivody jsou v fadé zemi hlavnim dlvodem, pro¢ lidé ¢im dal vice zadinaji davat prednost vodé
z kohoutku. Balena voda se prevazi z mista na misto (zplodiny, hluk), musi se chladit, vyroba a likvidace obald je také
energeticky naro¢na.

9. Je mnohonasobné levnéjsi nez balena voda, platite pouze za vodu, nikoli za obal a dopravu.
Cena vody z kohoutku véetné stoéného se pohybuje na 5-6 haléfi za litr. U balené vody se do ceny promitnou i dalsi
naklady a zisk vyrobcU, dopravcll a prodejcli.

10. Voda z kohoutku je vzdy cerstva.
Ano, pokud vodovod néjaky ¢as nepouzivame, staci vodu kratce odtodit.
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+ ROZSIRUJICI AKTIVITA 2:
Skupinova prace s ¢lanky

KROK é. 1

KaZdé skupiné dejte jeden z péti zalaminovanych ¢lanku o vodé, které jsou Gplnou nebo zkracenou verzi ¢lank z elektronickych
nebo tiSténych médii.

UKOLY:

[N

predist si text
predstavit jeho obsah ostatnim skupinam

W

posoudit diivéryhodnost ¢lanku

N
Tz o

N

zhodnotit, které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji. Napf. v &lanku je informace, Ze ,balena voda znacky Vodnik pochazi ze Sumavského ledovcového jezera
Laka“, coz je v rozporu s tvrzenim 1. bodu kampané A (A1), Ze balena voda pochazi z podzemnich zdroju.

Pfi samotné prezentaci promitnéte na interaktivni tabuli schéma s body obou desater (12. snimek), ke kterym Zaci pfifazuji
Cerveny kfizek nebo zelenou fajfku podle toho, zda informace z jejich ¢lanku jsou v rozporu nebo souladu s jednotlivymi
tvrzenimi - vezmeme-li si znovu piiklad s vodou Vodnik, tak k bodu A1 prifadime Cerveny kfizek. Lze nahradit i obyéejnou
tabuli a barevnymi kfidami.

Text 1: VODA Z KOHOUTKU LIDEM CHUTNA
B1 v/ Ve 2.odstavcijsou jmenovany zdroje pro konkrétni mésta.
B3 v’ Ve 3. odstavci ,...kvalita (vody z kohoutku) je naprosto srovnatelna a dosahuje hodnot kojeneckych vod*.
B9 v’ Ve 3. odstavci ,Cena litru balené vody je navic oproti litru vody z kohoutku stopadesatkrat a7 dvéstékrat

v~ u

vySSi.
B10 v~ Ve 3.odstavci,...je voda z kohoutku zarudené Gerstva...“

Text 2: VYROBCI PRESVEDCUJI O VYHODACH BALENE VODY, PROKLINAJI KOHOUTKY

A4 (X) V predposlednim odstavci ,,Dosud nemame k dispozici jediny diikaz o tom, Ze by piti balené vody pfinaselo
jakykoli zdravotni benefit.”

B9 v’V poslednim odstavci ,Zatimco litr pitné vody pfFijde odbératele zhruba na pét haléfq, litr balené vody Ize
pofidit v pfepoctu za tfi koruny v diskontnich prodejnach, ale také za nékolik desitek korun...”

Text 3: ROZDIL MEZI VODOU KOHOUTKOVOU A BALENOU? V KVALITE ZADNY, V CENE STONASOBNY

A1 X Tim, Ze balena pitna voda je stacenda z vodovodu (3. odstavec), nemusi pochazet z podzemnich ani jasné
urcenych zdroju.

A2 X Tim, Ze balena pitna voda je stacend z vodovodu (3. odstavec), je upravovana (dezinfikovana)
chemikaliemi.

A3 X V poslednim odstavci ,Ze zakona maji oba druhy vody naprosto stejna kritéria kvality...“ a navic balena
pitna voda je stacena z vodovodu (3. odstavec).

A6 X  Garantovat stabilni kvalitu nelze - viz posledni odstavec ,U balené vody navic hrozi riziko
znehodnoceni...“

A8 X Tim, Ze balenda pitna voda je stacena z vodovodu (3. odstavec), miZe byt balena voda kvalitou lokalniho
vodovodu ovlivnéna.

A9 X Neplatise jen za skuteGnou spotfebu - viz 1. odstavec ,Lahev musi nékdo vyrobit, sto¢it do ni vodu a dovézt
do obchodu, kde si ji musite koupit a dopravit dom.“

B2 v’V posledni vété ,Voda z kohoutku je naopak vzdy erstva...“
B8 v’ Ve 2. odstavci ,Balena voda se totiz prevazi z mista na misto, musi se chladit, obaly zlikvidovat a to vse je

A«

energeticky naro¢né.
B9 v/ Voda z vodovodu je levné&jsi - v 1. odstavci ,Také proto stoji balena voda stokréat vic nez ta z vodovodu®

Text 4: MINERALKY JSOU ZDRAVE. ALE JEN V MALEM MNOZSTVI.

A4 v' Ano: viz 3. odstavec ,Mineralky vdak maji jednu nespornou vyhodu: mineraly rozpusténé ve vodé jsou pro
lidsky organismus dobre vstfebatelné.”
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X  Ne: V &asti ,Cim mineralky nahradit“ ve 2. odstavci ,Slazené limonady a energetické napoje odbornici
nedoporucuji, nebot az na vyjimky maji vysoky obsah cukru. Kyselina fosforecna v kole jesté prispiva
k odvadéni vapniku z téla.”

B5 v’ Ve 2. odstavci ,Lékafi také fikaji, Ze mineralek by Elovék nemé&l vypit vice nez pll a7 litr denné. A to jen téch,
které neobsahuji moc minerald. Jinak hrozi, Ze se budou v téle (cévach, jatrech, ledvinach) nebezpecné
hromadit.“a v 7. ,Nejlepsi jsou napoje s minimalnim mnozstvim mineral( - tedy obycejna voda.“

B7 v’V predposlednim odstavci ,Chcete-li zlepsit chut vody & mineralky, vymackejte si do ni citrén nebo
pomeranc.“

Text 5: BALENE VODY MAJI SOUPERE

Al X Tim, Ze Fontea Casto pIni lahve vodou z vodovodu (3. odstavec), nemusi voda pochazet z podzemnich ani
jasné uréenych zdroju.

A2 X Tim, Ze Fontea Casto plini lahve vodou z vodovodu (3. odstavec), je voda upravovana (dezinfikovana)
chemikaliemi.

A3 X Tim, Ze Fontea Casto pIni lahve vodou z vodovodu (3. odstavec), miZe balend voda také pochazet
Z povrchové vody.

A8 X Tim, Ze balena pitna voda je stacena z vodovodu (3. odstavec), miZe byt také ovlivnéna kvalitou lokalniho
vodovodu.

B6 v’ V1. odstavci,...lidé s ohnutymi zady vIasi ze supermarkettl velka baleni téhoz*“.

Po prezentaci posledni skupiny se podivejte na vyplnéné schéma na tabuli a polozZte zakiim otazku ohledné dlivéryhodnosti
téchto kampani: ,Které ze soupeficich stran mame vérit?“

Podivate-li se na schéma, je vidét, Ze na zakladé informaci z ¢lank( je davéryhodnéjsi Reklamni kampan B.

Vyzvéte Zaky, aby pisemné ve dvou vétach vyjadrili své osobni stanovisko k piti vody balené a kohoutkové.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA 3:
Slohova prace

Zadejte Zzakum slohovou praci, ve které na zakladé ziskanych informaci napisi ¢lanek na téma ,Vyhody a nevyhody balené

a kohoutkové vody“. Pokud se na Vasi Skole vydava Skolni ¢asopis, mlizete v ném nejlepSi praci zverejnit.

Zdroje:

Ihned.cz. Mineralky jsou zdravé. Ale jen v malém mnoZstvi [online]. Brno: Abeceda Zdravi s.r.o., 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na WWW <http://zdrava-vyziva.abecedazdravi.cz/mineralky-jsou-zdrave-ale-jen-v-malem-mnozstvi>

Lidovky.cz & CTK. Balené vody se holedbaji kvalitou, v testu vsak propadly [online]. Praha: lhned.cz, 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na <http.//byznys.lidovky.cz/balene-vody-se-holedbaji-kvalitou-v-testu-vsak-propadly-pj4-/moje-penize.
asp?c=A091020_162831_moje-penize_nev>

Lidovky.cz & CTK. Vyrobci pfesvédéuji o vyhodéch balené vody, proklinaji kohoutky [online]. Praha: Ihned.cz, 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na WWW <http://byznys.lidovky.cz/vyrobci-presvedcuji-o-vyhodach-balene-vody-proklinaji-kohoutky-p8m-/firmy-trhy.
asp?c=A090921_155030_firmy-trhy_abc>

METRO, Stefanova, J. Nebojte se vody z kohoutku. Casto je kvalitn&jsi nez ta balena [online]. Praha: lhned.cz, 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na WWW < http.//zdravi.idnes.cz/nebojte-se-vody-z-kohoutku-casto-je-kvalitnejsi-nez-ta-balena-p5w-/zdravi.
asp?c=A090814_102825_zdravi_ves>

Nekuda, R.. Rozdil mezi vodou z kohoutku a balenou? V kvalité Zadny, v cené stonasobny [online]. Praha: PPF Media a.s., 2009 [cit.
2009-12-04]. Dostupny na WWW < http;//www.naseadresa.cz/cz/s347/c908-Zpravodajsky-portal/n8118-Rozdil-mezi-vodou-
zkohoutku-a-balenou-V-kvalite-zadny-v-cene-stonasobny>

Pravo. Voda z kohoutku je v Cesku nezavadna, tvrdi odbornici [online]. Praha: Borgis a.s., 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na WWW <http://www.novinky.cz/ekonomika/180392-voda-z-kohoutku-je-v-cesku-nezavadna-tvrdi-odbornici.htm/>

VAK JC. Voda z kohoutku lidem chutna [online]. Ceské Budéjovice: VAK JC, 2009 [cit. 2009-12-04].
Dostupny na WWW < http;//www.vakjc.cz/eag_cz/page/474090003933434484_0_543854465316185748,cz.html>
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Reklamni kampan

CISLO MATERIALU: PL 4 A az PL 4 F Reklamni kampan

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLICOVA AKTIVITA: tvorba medialniho sd&leni

CASOVA DOTACE: 45 minut

POMUCKY: psaci potreby, pracovni list PL 4 A az PL 4 F,Reklamni kampan*, prezentace s vodou Fiji
PRO ROZSIRUJICI AKTIVITU: kamera, nebo fotoaparat s moznosti zaznamu obrazu a zvuku, pfipadné mobilni telefon

s touto funkei

KLIGOVE POJMY: reklama, slogan, reklamni text, reklamni kampan

POPIS CINNOSTI:

Z&ci se rozdéli do pé&ti pracovnich skupin. Spustte prezentaci s ukazkou reklamniho textu k luxusni vodé Fiji. Spolu se Zaky
zhodnotte tuto ukazku. Nasledné obdrzi kazda pracovni skupina jednu verzi pracovniho listu. Sdélte Zakim, Ze se praveé stali
zaméstnanci reklamni agentury a pro svého klienta maji vytvofit nazev kampané ¢i vyrobku, slogan a reklamni text.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:

Z&ci zdramatizuji svou reklamni kampafi do formy televizniho/rozhlasového spotu a zaznamenaji jej. Budeme radi, kdyZ spoty
odeSlou na adresu kristina@evvoluce.cz. Zdafilé prace budeme zvefejnovat na internetovych strankach projektu.

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Reklama je jakékoliv verejné oznameni ¢inéné za uhradu, jehoZ cilem je propagovat prodej, nakup nebo najem
urc¢itého produktu nebo urcité sluzby, podporit urcitou véc nebo myslenku ¢i vyvolat jiny tucinek poZadovany
zadavatelem reklamy. Vedle komercni reklamy se rozliSuje reklama socialni a politicka.

Slogan je kratké, vystizné, snadno zapamatovatelné heslo, které by mélo upoutat pozornost.

Reklamni text ma podpurny charakter. Mél by spinovat predevsim tyto rysy: vzbudit zajem, byt zaméreny

na konkrétniho zakaznika, zdGraznit uzitek a presvédcit, Ze vyrobek ma daleko vétsi cenu, nez kolik za néj
zakaznik plati, odlisit dany vyrobek od konkurence a predevsim vyprovokovat akci.

JAK SE DELA REKLAMNI KAMPAN

Zadani:
Zadavatel reklamni kampané upresni své poZadavky a cile, které ma komunikace spinit.

Analyza trhu:
Zhotovitel provede analyzu s cilem poznat situaci na trhu produktu, chovani konkurence, spotfebni a medialni
chovani cilové skupiny. Aby byla komunikace Gspésna, musi byt presné zacilena. Musi byt vhodné zvoleny
zpusob a hlavné probihat v misté, kde se ti, na nézZ je smérovana, pohybuji (méstska hromadna doprava, kina,
nakupni centra, sportovisté apod.)

Volba pristupu ke komunikaci:
Na zakladé zadani je v tomto kroku zvolena strategie. Tedy specifikujeme komunikacni cil - ¢eho chceme
kampani dosahnout, a zptsob, jakym cile dosahneme - jakou zvolime metodu kampané.

Strategicky plan:
Volba tzv. media mixu — komunikacni kanaly, rozpoCty. Na zakladé strategie se voli nacasovani a typy vhodnych
médii. Vyberou se nosna, paterni média a média doplnkova. TéZ se stanovi rozpoCty pro jednotliva média.

Planovani realizace:
Detailni planovani v ramci jednotlivych medii. Uréi se vhodna média tak, aby pokryvala celou cilovou skupinu.
Rozhodneme tedy o umisténi televiznich a rozhlasovych spotl na konkrétnich stanicich, na strankach
konkrétnich tiskovin, venkovnich plochach (napf. billboardech).

Vystupem jsou detailni mediaplany: seznamy spott, seznamy stanic, tiskovych titulti, kin, venkovnich ploch
a to vSe véetné cen a popisl, jak by mély zasahnout cilové skupiny.
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VITE, ZE...

... hds muZe ohroZovat tzv. podprahova reklama, coz je vizualni nebo akusticka metoda, kterou Ize podat ¢lovéku
informace, aniz by je védomé vnimal? Jedna se o opakovany nékolika milisekundovy stfih urcité informace,
symbolu ¢i znacky do filmu, véty do hudebniho dila apod. Zakon o regulaci reklamy tyto praktiky zakazuje.

Nahlas se zacCalo o fenoménu podprahové reklamy hovorit ve Spojenych statech americkych v Sedesatych letech
minulého stoleti.

Medialni odbornik James Vicary publikoval v roce 1957 studii, ve které informoval o svém pokusu vkladat
béhem predstaveni do filmovych dél nepostfehnutelné texty slogant propagujici limonadu a popcorn. To mélo za
nasledek zvyseny prodej tohoto druhu zboZi v kinech. Studie vzbudila celosvétovy ohlas. Ackoliv se Vicary o pét
let pozdéji priznal, Ze si vSe vymyslel, probihaji od té doby podobné vyzkumy.

S podprahovym sluchovym viemem experimentoval v roce 1962 Hale Becker. Ten si pro svij pokus zvolil
supermarket v New Orleans. Do hudby linouci se z reproduktorti zakomponoval dvé véty: Jsem ¢estny a Nebudu
krast. PocCet kradezi pokles! v supermarketu béhem pul roku o 75 procent.

V Evropé byl proveden obdobny pokus v Nizozemi. Skupiné dobrovolniki promitali védci v jednom pripadé

nesmysliny napis, ve druhém pak nazev nealkoholického napoje. Tento napoj si pak vétsi ¢ast dobrovolniku volila
béhem obcerstveni.

Kuriézni pfipad se pak odehrél v roce 1965 v tehdejsim Ceskoslovensku. Do slavného animovaného filmu
Bretislava Pojara Potkali se u Kolina byla neznamym pachatelem vmanipulovana véta: Hlasuj pro mit.

Naproti tomu existuje téZ zcela legalni product placement, tedy viditelné vyuzivani vyrobkt a sluzeb hrdinou
filmového platna Ci televizni obrazovky. VSichni vi, jaké hodinky nosi James Bond nebo jakou vodku pije.

Odkazy:

www.rozumetmediim.cz
www.mediaguru.cz
www.cevelova.cz/slovnicek/

Clanky k podprahové reklamé:
http://www.21stoleti.cz/view.php?cisloclanku=2006072119
http://www.lidovky.cz/In_veda.asp?c=A060427_084444_In_veda_him
http://cs.wikipedia.org/wiki/Podprahov%C3%BD_sign%C3%A1l

Video k podprahové reklamé:
http://www.mediaguru.cz/index.php?id=2206

Pouzita literatura:

BlaZek, B.: Venkov, mésta, média. SLON. Praha 1998.

Postman, N.: Ubavit se k smrti. Mlada fronta. Praha 1999.

Jirak, J. & Képplova, B. (2003) Média a spolec¢nost. Portél, Praha.
Pinkas, S. & Loiseau, M. (2009) Dé&jiny reklamy. Taschen, Praha.
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S Vzkaz v lahvi
T veuce Trosecnik -

1. Znas néjaké slavné trosecniky?

2. Predstav si sam sebe jako trosecnika, ktery se
snaZzi podat zpravu o svém ztroskotani.
Jak by se to dalo provést?

3. Nyni zkus navrhnout text zpravy, ktery by ti dokazal
privolat pomoc.

4. Jaké je riziko spojené s odeslanim zpravy z pustého ostrova? Co muiZe ohrozit nas tspéch?

5. Podivej se na nasledujici slova. Dokazes je spravné vepsat do pripraveného schématu?

MLUVCI PRIJEMCE KOMUNIKACNI KANAL INFORMACE

Y

Y

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Inzerce

Precti si pozorné nasledujici inzeraty. Co v nich inzerenti nabizeji? Prifad inzeraty k obrazkiim. Pokud vse
provedes spravné, odhalis tajenku, ktera prozradi, o jaky druh inzerce se tady jedna.

g Vzkaz v lahvi

evvoLuce

PL 2

P s

ZIVEL - casopis pro milovniky vody

1|Provedu stavebni dilo, kopanou
Sachtu ¢i vyvrtam a technicky vystro-
jim k bezpecnému uziti zdroje pod-
zemni vody. Zn. Zizen je velika.

2| Pfijedu a vyCistim kamennou kru-
hovou schranku na vodu. Zn. Sbératel
minci.

3| Daruji za odvoz krasné zdobenou,
vodotryskem, soSkou a kaskadou
opatfenou umélou nadrzku na vodu.
Zn. M{j dm, m{j hrad.

4|Zrekonstruuji umély vodni kanal
v jakémkoliv stavu vedouci i vysoko
nad Grovni terénu. Zn. Kudy tece, tudy

|écCi.

5|Zhotovim precizné vétsi nadobu
z kamene ¢i dfeva pro napajeni zvirat.
Zn. Nas zakaznik, nas pan.

6|Rychle opravim poskozené zafi-
zeni pro rozvod vody, a to ze vSech
materiall véetné olova, médi, skla,
PVC i kameniny. Zn. Nejsem Zadna
trubka.

KLIC K TAJENCE:

Do tabulky dopin pismena uvedena

u obrazku v poradi inzeratu.

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik
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Balené pramenité a mineralni vody

Viyplnte, prosim, nasledujici dotaznik zaméreny na balené pramenité a mineralni vody dostupné na ¢es-
kém trhu. Dotaznik je anonymni, a proto na ném neuvadéjte své jméno. Jeho vyplnéni Vam nezabere vice
nez 10 minut.

A. Uved'te, jaké znacky balenych pramenitych a mineralnich vod znate. Vyjmenujte nejméné tri:

B. Jak casto pijete balené pramenité a mineralni vody?

D denné

D nékolikrat tydné
D 2-3x za mésic
D jednou za mésic
D méné Casto

C. Vidéli jste v poslednim tydnu néjakou reklamu na balenou pramenitou nebo mineralni vodu?
Pokud ano, na jakou/jaké?

D. K nasledujicim znackam prirad’te slogan, ktery je nejlépe vystihuje:

Aquila Patentovano prirodou

Balena voda O kapku lepsi zivot

Korunni Vitalita uvnitf

Mattoni Cisté osvéZeni z hlubinnych pramen kutnohorska
Rajec Zadné bublinky, Cista pfiroda.

E. Doplnte chybéjici slova ve sloganech nasledujicich znacek:

Dobra voda: ZNOVUZIOZENT Z o i e it et et et et ettt
Bonaqua: Rovnovahavkazdé.............ccoiiiiinnnnn..
Magnesia: Silapfirodnino . . ...
Podébradka: Vice . ... do zivota
Fontana: Netahejte................... sami, zavolejte do Fontany
RNDr. Lenka Barciova, PhD www.evvoluce.cz
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evvoLuce Dotaznik ess

F. Prectéte si pozorné nasledujici reklamni text:

Pije se vam lépe, kdyz vite, co pijete

Proc¢ pit balenou mineralni a pramenitou vodu:

1. Pochazi z jasné uréenych chranénych a nekontaminovanych podzemnich zdroja.
Je prirozené mikrobiologicky Cista a neni upravovana zadnymi chemikaliemi.

3. Podléha prisnéjSim limitiim, napfiklad pro obsah dusitan( a organickych latek, nez voda z kohoutku. Védecké
studie provadéné i v Ceské republice uvadi, Ze povrchové vody, ze kterych je vyrabéna vétSina vody z kohoutku,
mohou obsahovat zbytky hormon( a IECiv.

4. Jeji pfirozenou soucasti jsou latky prospésné pro lidsky organismus.
Ma jasné sloZeni, které je uvadéno na etiketé.

6. Spliuje naroky souc¢asného Zivotniho stylu - je kdykoliv a kdekoliv po ruce
v garantované stabilni kvalité.

7. Je mozné vybrat si z rGznych druht podle chuti, zdravotniho stavu a véku.

8. Kvalitu neovliviuje lokalni vodovod neznamého stavu. Ze zastaralych vodovodu
se mohou do vody uvolfovat nebezpecné latky, napfiklad olovo, vinylchlorid,
hlinik a nékteré organické latky.

9. Plati se pouze za skutecnou spotrebu, nikoliv za Uniky vody zplsobené
nekvalitnim potrubim.

10. Lzeji pit hned, neni tfeba ji pred konzumaci ,,odtocit“ a nechat ,odstat”.

Po precteni tohoto desatera si myslim, Ze:
balena voda je jedinou dobrou volbou

v o

balena voda je urcité kvalitnéjsi a zdravi prospésnéjsi nez voda z vodovodu

balena voda je stejné kvalitni a zdravi prospésna jako voda z vodovodu

D balena voda je spiSe kvalitnéjsi a zdravi prospésnéjsi nez voda z vodovodu
D balena voda je spiSe méné kvalitni a zdravi prospésna nez voda z vodovodu

Vv o

balena voda urcité neni kvalitnéjSi a zdravi prospésnéjsi nez voda z vodovodu

Toto byla posledni otazka naseho dotazniku. Dékujeme Vam za spolupraci!

RNDr. Lenka Barciova, PhD / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Ukolem pro vasi reklamni agenturu je vymyslet vhodny nazev nové luxusni vody, vytvofit slogan a doprovodny
text, ktery presvédci zakazniky o jeji vyjimecnosti.

Nazev:

Slogan:

)
Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Ukolem pro vasi reklamni agenturu je vymyslet nézev kampané, vhodny slogan a text, ktery bude propagovat
piti kohoutkové vody.

Nazev:

Slogan:

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Ukolem pro vasi reklamni agenturu je vymyslet nézev kampané, vhodny slogan a text, ktery bude propagovat
domaci filtrovani kohoutkové vodly.

Nazev:

Slogan:

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Ukolem pro vasi reklamni agenturu je vymyslet nézev kampané, vhodny slogan a text, ktery bude propagovat
piti vody z primého prirodniho zdroje(potok, pramen, studanka).

Nazev:

Slogan:

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
* * o
* * M
evropsky e w* f H
socialni & ' ——
R S STVO SKOLS s zdélavani
[~ 4 fondv R EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVSGHOWY " pro konkuranessehopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



R )

L~ Vzkaz v lahvi
=" ewoluce Reklamni kampan e

Ukolem pro vasi reklamni agenturu je vymyslet nézev kampané, vhodny slogan a text, ktery bude propagovat
nejlevnéjsi balenou vodu na trhu.

Nazev:

Slogan:

Mgr. Josef Mako¢ / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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evvoLuce
Reklamni kampan A

Komu veéerit? .

10.

Pochazi z jasné uréenych chranénych a nekontaminovanych podzemnich zdroja.
Je prirozené mikrobiologicky Cista a neni upravovana zadnymi chemikaliemi.

Podléha prisnéjsSim limitim napriklad pro obsah dusitanl a organickych latek,
nez voda z kohoutku. Védecké studie provadéné i v Ceské republice uvadi,
Ze povrchové vody, ze kterych je vyrabéna vétSina vody z kohoutku, mohou

obsahovat zbytky hormonU a I€Civ.

Jeji prirozenou soucasti jsou latky prospésné pro lidsky organismus.

Ma jasné slozeni, které je uvadéno na

Splnuje naroky soucasného zivotniho stylu - je kdykoliv a kdekoliv po ruce

v garantované stabilni kvalité.

Je mozné vybrat si z riznych druh(
podle chuti, zdravotniho stavu a véku.

Kvalitu neovliviuje lokalni vodovod
neznamého stavu. Ze zastaralych
vodovodu se mohou do vody
uvolnovat nebezpecné latky,
napriklad olovo, vinylchlorid, hlinik
a nékteré organické latky.

Plati se pouze za skute¢nou spotrebu,
nikoliv za Uniky vody zpUsobené
nekvalitnim potrubim.

Lze ji pit hned, neni tfeba ji pred
konzumaci ,,odtocit“ a nechat
,odstat”.

Pije se vam léepe, kdyz vite, co pijete
Proc pit balenou mineralni a pramenitou vodu:

etiketé.

RNDr. Lenka Barciova, PhD / ilustrace: Honza Smolik

www.evvoluce.cz
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Reklamni kampan B

Pije se vam léepe, kdyz vite, co pijete
Proc pit pitnou vodu z vodovodu:

1
2
3.
4

10.

Voda z kohoutku pochazi z jasné uréenych a chranénych vodnich zdroju.
Je mikrobiologicky Cista a jeji kvalitu neovliviuje zplsob skladovani.
Na drtivé vétsiné Gzemi CR je po odstati vhodna i pro déti starsi Sesti mésicu.

Pitna voda je nejprisnéji kontrolovana potravina. Z nékterych levnéjSich plastovych
lahvi se mohou v pribéhu skladovani uvolnovat ftalaty.

Lze ji pit v neomezeném mnozstvi a nepredstavuje zadnou zatéz na zdravi,
zatimco Casta konzumace balenych vod s vy§Sim obsahem rozpusténych
mineralnich latek mlze mit na zdravi dokonce negativni dopad.

K souc¢asnému zZivotnimu
standartu patfi zavedena pitna
voda v domacnosti. Neni¢ime si
zada tézkymi nakupy.

Kohoutkovou vodu lze
dochutit, a to i bez chemickych
konzervantl a cukrd.

Jeji piti nezatézuje zivotni
prostredi.

Je mnohonasobné levnéjsi nez
balena voda, platite pouze za
vodu, nikoli za obal a dopravu.

Voda z kohoutku je vzdy
cerstva.

RNDr. Lenka Barciova, PhD / ilustrace: Honza Smolik www.evvoluce.cz
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Vzkaz v lahvi
Komu veérit?

Precti si nasledujici ¢lanek. Predstav jeho obsah ostatnim skupinam a posud’ jeho divéryhodnost. Zhodnot,
které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji.

evvoLuce

ZMm 3

Voda z kohoutku lidem chutna

S kvalitou pitné vody z kohoutku je spokojeno 80%
obyvatel JihoGeského kraje, pres 53 % ji oznacuje do-
konce za velice chutnou. Presto zhruba dvé tretiny
obyvatel kupuje pro piti vodu balenou, pficemz pétina
Z nich utrati mési¢né za nakup balené stolni vody i vice
nez 400 korun. K témto vysledkim dospél telefonicky
vyzkum spolecnosti Ipsos Tambor uskuteénény v pro-
sinci 2008 u 200 nahodné dotazanych zakaznik( VAK
JCil.Jvs.

Spoleénost Vodovody a kanalizace Jizni Cechy a 1. JVS
zasobuji pitnou vodou celkem pres 75% obyvatel Ji-
hoCeského kraje. Centralnim zdrojem vody jihoceské
Vodarenské soustavy je Gdolni nadrz Rimov, zasobujici
pres 60% obyvatel kraje. DalSimi zdroji vody je napfi-
klad feka Otava, v pfipadé mésta Pisek a Strakonice,
podzemni voda z Upravny Dolni Bukovsko, ktera zaso-
buje Jindfichliv Hradec a Veseli nad Luznici a mistni
zdroje, vétSinou z vrtd a obecnich studni.

,Pri srovnani hodnot uvadénych vyrobci na obalech ba-
lenych stolnich vod s hodnotami pitné vody z kohoutku
namérenymi v nasi akreditované laboratofi musime
konstatovat, Ze kvalita je naprosto srovnatelna a dosa-
huje hodnot kojeneckych vod. Navic oproti delSi dobé
mozného skladovani balené vody je voda z kohoutku
zaruCené Cerstva, nachazi se neustale ve tmé a chla-
du, neni vystavena slunecnimu zareni. Cena litru bale-
né vody je navic oproti litru vody z kohoutku stopade-

satkrat az dvéstékrat vyssi," vysvétlil Jan Jindra.

Spoleénost Vodovody a kanalizace Jizni Cechy je dce-
finou spolecnosti rakouské ENERGIE AG. Pitnou vodou
zasobuje na 319 000 obyvatel. Spolec¢nost provozuje
celkem 57 Gpraven vod, 316 vodojemu a 114 Cistiren
odpadnich vod v celém JihoCeském kraji.

Autor, nazev: Vodovody a kanalizace Jizni Cechy: Voda z kohoutku lidem chutna.
Datum, zdroj: 12. tinora 2009, oficialni stranky Vodovod(i a kanalizaci JC

RNDr. Lenka Barciova, PhD www.evvoluce.cz
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Precti si nasledujici ¢lanek. Predstav jeho obsah ostatnim skupinam a posud’ jeho divéryhodnost. Zhodnot,
které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji.

Vyrobci presvedcuji o vvhodach baleneé
vody, proklinaji kohoutky

PRAHA - Mezi vyrobci balenych vod a vodarenskymi
firmami se rozpoutal souboj o zakazniky. Obé
konkurencni strany se na internetu i pomoci
novinovych inzeratl snazi spotrebitele presvédcit, Zze
pravé jejich voda je pro né nejlepsi variantou.

a radéji si ji nacepuji doma z vodovodniho kohoutku.
Ta je totiz pres své kazdoroCni zdrazovani stale
mnohonasobné levnéjSi nez balena voda.

Neni jasné, zda je zdravéjsi, drazsi je ale urcité

Svaz mineralnich vod zprovoznil internetové stranky
pijtezdravouvodu.cz, kde informuje o prednostech
balené vody, a investoval také do celostrankového
inzeratu, ktery byl dnes zverejnén v jednom celostatnim
deniku. Inzerat obsahuje deset divodd, proc je lepsi
pit balenou mineralni a pramenitou vodu a ne tu, ktera
teCe lidem doma z vodovodniho kohoutku. ,Kvalitu
neovliviuje lokalni vodovod neznamého stavu. Ze
zastaralych vodovodld se mohou do vody uvolhovat
nebezpecné latky, napfiklad olovo, vinylchlorid, hlinik
a nékteré organické latky,“ varuje Svaz mineralnich
vod.

Reknéte si o vodu z kohoutku v restauraci

Vodarny ovSem nezlstavaji pozadu a zesiluji
reklamni kampan, ve které naopak propaguji piti vody
z kohoutku. Mnohé vodarenskeé firmy se nyni v Cesku
snazi také prosadit nabidku pitné vody z kohoutku
v restauracich, ¢imz by opét oslabily pozici vyrobcu
balenych mineralnich a pramenitych vod. ,Dosud
nemame k dispozici jediny diikaz o tom, Ze by piti balené
vody prinaselo jakykoli zdravotni benefit, srovnavame-
li samozfejmé vodu hygienicky nezavadnou,“ uvadi
stoupenci piti vody z kohoutku na webu vodovoda.cz.

Tuzemska spotreba balené vody podle Udaji Svazu
vyrobcl nealkoholickych napojt od roku 2005 do lonska
poklesla zhruba o Ctyfi procenta na 877 milion litr.
Hlavni zbrani v souboji o zakazniky je cena. Zatimco
litr pitné vody pfijde odbératele zhruba na pét halérq,
litr balené vody lze pofidit v prepocCtu za tfi koruny
v diskontnich prodejnach, ale také za nékolik desitek
korun, které da zakaznik za znackovou mineralni vodu
zahranicnich znacek.

Autor, nazev: Lidovky.cz, CTK: VWrobci pfesvédéuji o vyhodach balené vody, proklinaji kohoutky.
Datum, zdroj: 21. zari 2009, zpravodajsky server Lidovych novin

RNDr. Lenka Barciova, PhD

www.evvoluce.cz
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Vzkaz v lahvi
Komu veérit?

Precti si nasledujici ¢lanek. Predstav jeho obsah ostatnim skupinam a posud’ jeho divéryhodnost. Zhodnot,
které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji.

evvoLuce
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Rozdil mezi vodou z kohoutku a balenou?
V kvalite zadny, v cene stonasobny

Mate Zizen a vahate mezilahvi balené vody a nato¢enim
sklenice z kohoutku? Kvalita je v obou pripadech stejna.
Lahev musi nékdo vyrobit, stocit do ni vodu a dovézt do
obchodu, kde si ji musite koupit a dopravit domu. Také
proto stoji balena voda stokrat vic nez ta z vodovodu.

~voda z kohoutku nema horsi parametry nez balena,
nékdy muze byt dokonce kvalitnéjsi,“ fika odbornice na
vyZivu Vaclava Kunova a pokracuje: ,Vime, Ze v rfadé
evropskych zemia ve Spojenych statech ¢im dal vice lidi
pije vodu z vodovodu i z ekologickych divodU. Balena
voda se totiZ prevazi z mista na misto, musi se chladit,

obaly zlikvidovat a to vSe je energeticky narocné.“

Pfed dvéma lety prohrala firma PepsiCo v USA soudni
spor a musela verejné objasnit, co znamena jeji zkratka
PWS na obalu balené vody Aquafina (ta je v Americe
zaroven nejprodavanéjsibalenou vodou). Tento tajuplny
zdroj v pIném znéni znamena , public water source*, Gili
voda z kohoutku. Nedavno se k témuz priznala také
Coca Cola s vodou Dasani a NestléWaters se svoji Pure
Life.

Podle vyrobcl plsobicich na ceském trhu jsou
z kohoutkU prevazné vody s oznacenim obchodd nebo
jejich vlastnich znacek jako Coop, Eso, Euroshopper,
Flop, Spar, Taqua, Terra, Tesco ¢i 365. Ty by mély mit
na etiketé vyslovné napsano, Ze jde o pitnou vodu.

Prodavani vody z kohoutku v lahvi neni protizakonné

Mohlo by se zdat, Ze jde o poruseni zakona, ale neni
tomu tak. ,Ze zakona maji oba druhy vody naprosto
stejna kritéria kvality, jedna se prece o pitnou vodu.
A podle hygienickych predpisli jsou obé stejné
bezpeéné,“ fika Michal Dohanyos z Ustavu technologie
vody a prostiedi VSCHT. ,Vyzkumy, které jsme provadéli
s vodou z vodovodu v Praze vzdy dopadly dobre.
U balené vody navic hroziriziko znehodnoceni, napfiklad
pfi dlouhodobém vystaveni sluneénimu zareni. Voda
z kohoutku je naopak vzdy Gerstva,“ dodava Dohanyos.
KdyzZ si tedy chcete koupit vodu z vodovodu mnohem
draz, muzete. Zakon to nezakazuje.

Autor, nazev: René Nekuda: Rozdil mezi vodou z kohoutku a balenou? V kvalité Zadny, v cené stonasobny (zkraceno).
Datum, zdroj: 28. ¢ervence 2009, zpravodajsky portal naseadresa.cz

RNDr. Lenka Barciova, PhD www.evvoluce.cz

* X %
* *
* *

MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavani
MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost

evropsky
socialni
fondvCR EVROPSKA UNIE

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

* *
* 4k




ANA )

L/~ Vzkaz v lahvi
Ws v v,
e Komu veérit?

Precti si nasledujici ¢lanek. Predstav jeho obsah ostatnim skupinam a posud’ jeho divéryhodnost. Zhodnot,
které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji.
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Mineralky jsou zdrave.
Ale jen v maleém mnozstvi.

Mineralni vody jsou povazovany za symbol zdravi. Neni
to tak davno, co je bylo mozné pit z elegantnich malych
dzbaneckl jen na lazenskych kolonadach. Dnes si
postavite na stll jedenapdllitrovou lahev a béhem dne
vypijete klidné i dvé. TFi litry tekutin, to je prece to, co
|ékari doporucuji.

Jenze pozor. Lékari také fikaji, ze mineralek by Clovék
nemél vypit vice nez pll az litr denné. A to jen téch,
které neobsahuji moc mineral(. Jinak hrozi, ze se
budou v téle (cévach, jatrech, ledvinach) nebezpeéné
hromadit.

Mineralky vSak maji jednu nespornou vyhodu: mineraly
rozpusSténé ve vodeé jsou pro lidsky organismus dobre
vstfebatelné. To se naopak neda s jistotou fici o rliznych
preparatech s obsahem minerall, které se prodavaji
jako doplnky stravy v Iékarnach.

Spravné pomeéry

Nizky a navic pro zdravy organismus vyhodny obsah
minerald ma v prvni fadé mineralka Korunni. Podobné
je na tom podle testll Statniho zdravotniho Ustavu
Mattoni.

Rozhodovani o tom, kterd mineréalka je pro vas nejvhod-
néjsi, je ale hotova véda. Pokud se podivate na slozeni
mineralnich vod, zjistite, Ze kazda z nich ma jiné sloze-
ni mineral(. Navic je obsahuji v riiznych pomérech.
Nékteré mineraly je totiz nutné prijimat v urcitém
vzajemném poméru, ktery zarucCuje jejich spravné
vstfebavani v lidském organismu. Jedna se napfiklad
0 kombinaci hof¢iku s vapnikem, jejichZ pomér by mél
byt 1:2 nebo sodiku s draslikem (2 az 3:1).

€im mineralky nahradit?

Nejlepsijsou napoje s minimalnim mnozstvim minerald
- tedy obyCejna voda. A také ovocné Caje a fedéné
stoprocentni ovocné Stavy. Tekutiny je mozné ziskavat
i z ovoce a zeleniny s vysokym obsahem vody (rajcata,
okurky, meloun).

K doplnovani tekutin neni vhodna kava a vsechny dalsi
napoje s kofeinem, a samozrejmé také alkohol, protoze
organismus odvodnuji. Slazené limonady a energetické
napoje odbornici nedoporucuji, nebot az na vyjimky
maji vysoky obsah cukru. Kyselina fosforeéna v kole
jesté prispiva k odvadéni vapniku z téla.

Light neni fesenim

Chcete-li byt opravdu ke svému zdravi co nejSetrnéjsi,
tak si rozhodné nekupujte slazené mineralky
obsahujici zbytedné kalorie. ReSenim nejsou ani druhy
light s rlznymi pfichutémi. Zjednodusené rfeceno,
obsahuji plno "chemie". Tedy takzvanych écek -
barviv, ochucovadel ¢i umélych sladidel. Ta jsou sice
v napojich v mnozstvi, které by nemélo dospélému
Clovéku uskodit, ale pro télo je to zbytecna zatéz.
Chcete-li zlepsSit chut vody ¢i mineralky, vymackejte si
do ni citrén nebo pomeranc.

Pokud ochucenym mineradlkdm neodolate, vybirejte
aspon ty napoje, které obsahuji pouze pfirodni
ochucovadla a barviva. Z cukrll je pro organismus
vyhodnéjsi fruktdéza nebo takzvany invertovany cukr -
coz je smés glukoézy a fruktozy.

Autor, nazev: Ihned.cz: Mineralky jsou zdravé. Ale jen v malém mnoZstvi (zkraceno).
Datum, zdroj: cit. 4. prosince 2009, server zdrava-vyziva.abecedazdravi.cz

RNDr. Lenka Barciova, PhD www.evvoluce.cz
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Komu veérit?

Precti si nasledujici ¢lanek. Predstav jeho obsah ostatnim skupinam a posud’ jeho divéryhodnost. Zhodnot,
které body desatera z Reklamni kampané A a Reklamni kampané B informace z ¢lanku potvrzuji, a které
vyvraceji.
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Balené vody maji soupere
V pet lahvich je casto voda z vodovodu,
jen 300krat drazsi

| v Ceské scenérii uz je to obvykly obrazek |éta. Turisté
ve méstech pohupuji u boku lahvemi kupované vody,
lidé s ohnutymi zady vladi ze supermarket velka baleni
téhoz a v televizi se jedna za druhou mihaji reklamy
na ten Zivotné nezbytny zazrak bez viné a chuti, zato
s tim ,nejvyvazenéjsim obsahem mineral(“. Neni tedy
divu, Ze spotfeba balenych vod v Cesku leti kaZzdym
rokem vzhuru, letos se jim vSak do cesty postavil silny
a lakavy konkurent.

Kdyz plati, at plati

V soucasném parném lété se jede ve Fontei nadoraz.
U masin na plnéni vody do pet lahvi se stfidaji lidé
na Ctyfi smény a jeStérky nepretrzité vozi zabalené
palety ze skladu do Utrob kamion(. Ty presto Cekaji
pred branami tovarny u jihoceského Veseli nad Luznici
nékdy az devét hodin, nez se na né dostane rada.
Ridie ani zaméstnance ovdem frmol neprekvapuje
- jsme prece u nejvétSiho dodavatele vod obchodnim
fetézcim v Cesku. Pfed patnéacti lety zadinali majitelé
v jedné malé hale se slazenymi vodami - napfiklad
znamou Desténkou - a svou denni produkci vmeéstnali
s prehledem na stovku palet. Dnes jich firma denné
vychrli Ctyficetkrat vic, z toho vice neZ polovinu Gisté

vody bez pfichuti, kterou denné po celé republice
rozvazi na sto kamionU. Poptavka po neochucené vodé
v Cesku rychle rostla, a zatimco pred par lety plnila
Fontea pétilitrové lahve pramenitou vodou ru¢né, dnes
uz maiji specialni vyrobni linku a denné pusti do obéhu
kolem 200 palet jenom téchto velkych lahvi.

Fontea pfitom zvolila strategii odliSnou od vétSiny
ostatnich producentl vod - neméa zadnou reklamu.
,USetfené penize investujeme radéji do modernich
technologii, takze mizeme mit kvalitnéjsi a lacingjsi
vodu,“ fikd manazer pro jakost Kamil KomUrka. A o laci
jde ve Fontei bez pochyb: jejim hlavnim zakaznikem
jsou fetézce supermarketll, které vodu z Veseli pak
pod svou vlastni znackou prodavaji kolem jedné az
dvou korun za litr. Paradoxné ale v téchto lahvich
najde zakaznik ¢asto vodu z béZného vodovodu, pouze
zbavenou chloru. Fontea ma totiZ sice své vlastni vrty
podzemni vody, ale ze zakona mUzZe ro¢né vycerpat jen
urcéité mnozstvi, takZze na polovinu vyrobkd musi pak
pouzivat vodu z vodovodu. ,Ano, je to tak - nékdy nase
voda miva stejnou kvalitu jako voda z vodovodu, ale jak
se fika, penize az na prvnim misté. Takze pokud jsou
lidé ochotni za to platit, tak pro¢ bychom ji neprodavali,“
fika pan Komurka.
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