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CASOVA DOTACE:
CiLOVA SKUPINA:
POCET ZAKU:
ciL:

ANOTACE:

NA NAKUPECH NEJSME
SAMI

15 vyucovacich hodin (15x45 minut)
6.-7. roénik ZS
20-30

Z&ci se seznami s po&atky obchodu a obchodovani a také podminkami, které obchod umoznily.
Porovnaji dfivéjSi obchodovani s politikou dneSnich supermarketl. Zamysli se nad tim, jak
supermarkety ovliviuji Zivot lidi a jaky maji dopad na krajinu. Zaci se kriticky zamysli nad vyrobky
nabizenymi v supermarketech a seznami se s jejich znacenim.

Nakupovani je nedilnou soucasti naseho Zivotniho stylu. Seznamime se s tim, ¢im vS§im se mohou
liSit dva na prvni pohled stejné vyrobky, a odhalime vyznam oznaceni BIO. Zaroven si uvédomime, co
vSechno mlzeme nasim vybérem pfi nakupu ovlivnit.

Tematicky okruh:

1. prufezové téma:

Environmentalni vychova
e Vztah ¢lovéka k prostredi

Tematicky okruh:

2. prufezové téma:

Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech
e Jsme Evropané

Vzdélavaci oblasti:

» Clovék a jeho svét (Misto, kde Zijeme, Lidé a &as, Rozmanitost pfirody)

P¥inos k rozvoji
osobnosti Zaka
v oblasti postoju
a hodnot:

e vede k pochopenivyznamu a nezbytnosti udrziteIného rozvoje jako pozitivni perspektivy
dalsiho vyvoje lidské spole¢nosti
e kultivuje postoje k Evropé jako SirSi vlasti a ke svétu jako globalnimu prostredi Zivota

P¥inos k rozvoji

a schopnosti:

osobnosti Zaka v oblasti a dusledk(m lidskych ¢innosti na prostredi
védomosti, dovednosti e vede k uvédomovani si podminek Zivota a moznosti jejich ohroZovani

e rozviji porozuméni souvislostem v biosfére, vztahim ¢lovéka a prostredi

e pfispiva k poznavani a chapani souvislosti mezi vyvojem lidské populace a vztahy
k prostredi v riznych oblastech svéta

e umoznuje pochopeni souvislosti mezi lokalnimi a globalnimi problémy a vlastni
odpovédnosti ve vztazich k prostredi

e rozviji a integruje zakladni védomosti potfebné pro porozuméni socialnim
a kulturnim odliSnostem mezi narody

e prohlubuje porozuméni vlivu kulturnich, ideologickych a sociopolitickych rozdild na
vznik a feSeni globalnich problému v jejich vzajemnych souvislostech

e prohlubuje zakladni védomosti nezbytné pro pochopeni struktury a funkci
mezinarodnich a nevladnich organizaci, jejich vlivu na feSeni globalnich i lokalnich
problému v oblasti humanitarni, politické, socialni, ekonomické, kulturni
a dodrzovani lidskych prav

e rozviji schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim kontextu,
nachéazet spoleéné znaky a odliSnosti a hodnotit je v SirSich souvislostech

Klicové kompetence: Kompetence k feSeni problém, komunikativni, kompetence obcanské, kompetence

socialni a personalni

Obsah balicku:

prezentace Pocatky obchodu, Supermarkety, Supervyrobky, pracovni listy Historie
smeény zbozi, Jak vznikal obchod, Samozasobovani, Od regalu k regalu, Nakupovani

je zabava, Supervyrobky, Ekoznacky, Bio souhrn, karty Jednotky délky, karty Pocitani

na kusy, herni plan Historicka platidla, karty Role, karty Doplaujici Glohy, karty Anketni
otazky, karty Nakupovani je zabava, karty Biopravidla, ukazky replik historickych platidel
a zboZovych penéz, ukazky historickych délkovych jednotek




o
* ﬁ
** t* ..
. * * * M
evropsky * ﬁ H

sociaini - MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzddlavani
¥ 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Metody prace:

o Cteni's porozumé&nim  Diskuze

e Manipulace s pomuickami e Pracovni listy

e Prace s interaktivni tabuli e Prace s pocitacem
* Prezentace e Hra

e Samostatné prace ¢ Skupinoveé prace
 Setfeni + Vyklad

Poznamky:

Vénujte pozornost webovému rozsireni vyukového programu na www.evvoluce.cz
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Pocatky obchodu
GiSLO MATERIALU: MT1 Pogatky obchodu
AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢
KLICOVA AKTIVITA: prace s interaktivni prezentaci
CILE: rozvijet a integrovat zakladni védomosti potfebné pro porozuméni socialnim a kulturnim

odliSnostem mezi narody, rozvijet schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim
kontextu, vést k poznani a pochopeni zivota a dila vyznamnych Evropand, prohlubovat védomosti
potfebné k pochopeni souvislosti evropskych kofenl a kontinuity evropského vyvoje

CASOVA DOTACE: 1 vyudovaci hodina (45 minut)

POMUCKY: PR1 Pocatky obchodu

KLICOVE POJMY: Samozasobovani, sména, obchod, doprava zbozi
POPIS CINNOSTI:

Z&ci se nejprve seznami s pojmy samozasobovani a sména. Uvédomi si, Ze lidé byli nejprve zavisli na tom, co si dokazali
obstarat sami. V pfipadé, Ze méli nééeho dostatek, mohli to vyménit za néco, co jim schazelo. Na tomto jednoduchém
principu vznikl pozdéji obchod. Tuto prezentaci je vhodné kombinovat s pracovnimi listy PL1 Historie smény zbozZi a PL2 Jak
vznikal obchod.

KROK ¢. 1 Samozasobovani a sména zbozi

Spustte prezentaci PR1 Pocatky obchodu. Snimek ¢. 2 seznamuje zaky s pojmem samozasobovani. To je takovy zplsob
obzZivy, kdy si lidé obstarali vSe potrebné vlastnimi silami - sbérem, lovem, zemédélskou ¢innosti. Sami si vyrabéli také véci
denni potreby. Diskutujte se Zaky na téma realné moznosti samozasobovani v dnesSnim svéte.

? Je moZné provozovat samozasobovani i v modernim svété?

> Tato Cinnost je zavisla na moznosti vlastnit dostate¢né mnoZstvi pady, coz pti dnesni hustoté zalidnéni neni dobfe
mozZné. Lidé také chtéji mit urcity Zivotni standard a pouzivat moderni vynalezy a vyrobky, jejichZ technologicka
naroc¢nost neumozniuje vlastni vyrobu. Samozasobovani zaniklo v souvislosti s délbou prace a rozvojem obchodu.

Snimek €. 3. je vénovan sméné zbozi a obchodu. Sména zboZi byla uskutec¢novana z ddvodu vyhodnosti sménit vlastni
prebytky za jiné véci, které byly naopak postradatelné pro druhého. Sména tedy vychazela z aktualni potreby a rozdilnych
moznosti si opatfit si urcité potrebné véci. Zbozi se sménovalo také proto, Ze jeSté neexistovala platidla. Poté lidé zjistili, ze

obéh zbozi.

Pocatky obchodovani s vyuzitim zboZovych penéz a platidel jsou dokazany v Babylonii. Existovala jiz vrstva femeslinik
a obchodnik, trznice a obchody a zavazna ujednani regulujici obchod. Naproti tomu daleko pozdéji ve stfedovéké Evropé
obchodu branili feudalové vlastnici padu i cirkev. Proto se obchodovalo pouze se vzacnym zboZim. Vyskyt takového zboZzi byl
spjat s cestovanim a dopravou.

Nechte Zaky premyslet, z jakych davodl se lidé vydavali na cesty a zda-li bylo cestovani vzdy tak jednoduché jako dnes,
piipadné jakymi zpUsoby se dalo vlastné cestovat. Vyuzivat pfitom mohou své znalosti z déjepisu, poznatkd z vlastnii spolecné
Cetby, film{ apod.

? Jak a proc¢ lidé dfive cestovali?

> Cestovani nebylo dfive viibec jednoducha véc a provozovalo se vidy z vazného divodu. Tim urCité nebyla zabava
a cestovani pro radost z navstévy zajimavych mist. Mezi pravé dlvody patfilo objevovani a osidlovani novych Gzemi,
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vojenské vypravy a obchod, ale i naboZenské dlivody. Cestovat se dalo pé&Sky, pro pfepravu materialu se vyuzivalo
zvitat a povozU a také vodnich tok(, které predstavovaly variantu k ne pfilis husté siti cest.

Z&ci budou znat odvazné Vikingy, ktefi na svych dlouhych a Gzkych lodich podnikali objevitelské a valeéné vypravy po motich,
ale mohli pronikat po Fekach i hluboko do vnitrozemi, z Eetby znaji i pfibéh kréle Odyssea, ktery se zG&astnil vypravy Rekd proti
Tréji a jehoz zpatecni cesta se stala synonymem pro strastiplnou pout, kfizacké vypravy do Palestiny, z arabskych pohadek
znaji i karavany, obchodni konvoje kfizujici nehostinna poustni Gzemi. Nesmime zapomenout na naboZzenské cesty a pouté
za svatymi ostatky a vypravy predevsim krestanskych misionaru.

Jiz od pravéku byla Evropa i Asie protknuta nékolika vyznamnymi stezkami. Ty vznikly pfedevSim z dlivodu prevazeni vzacného
zbozi a tedy obchodu. Mezi nejstarSi a nejznaméjsi stezky na nasem Uzemi patfila tzv. Zlata stezka, ktera prochazela
z dnesniho némeckého Pasova, ktery byl ddlezitym pfistavnim méstem na Dunaiji, pfes Sumavu, do Eeského vnitrozemi. Po
stezce se dopravovalo cenné zbozi, zejména sUl. Proto se stezce také nékdy fika Solna.

Snimek €. 4 prestavuje nékolik muzl, ktefi svymi vypravami rozsitili povédomi Evropan(l a podobé svéta a dalekych kraju.
Zaci maji za kol k historické postavé priradit spravné informace o cili jeji cesty.

Leif Ericson — Severni Amerika
Leif Ericson byl vikinsky moreplavec, ktery asi jako prvni Evropan stanul v 10. stol. na brfezich Ameriky. Nejnovéjsi
archeologické nalezy potvrzuji existenci vikinské osady na ostrové Newfoundland, ktery dnes patfi Kanadé.

Alexandr Veliky - Indie
Alexandr Veliky byl slavhym viadcem a neporazitelnym vojevidcem starovékého svéta, ktery si dokazal podmanit
témeér celé Gzemi tehdy znamého svéta. Béhem svych vojenskych tazeni se z Gzemi dnesniho severnino Recka dostal
az do Indie.

Marco Polo - €ina
Marco Polo, benatsky kupec a cestovatel se po vzoru svého otce a stryce rozhodl pro daleké cesty po Asii. V jejich
doprovodu se dostal aZ na dvir chana Kublaje. O svych neuvéritelnych zazitcich vypravi v knize Milion.

Krystof Kolumbus - Jizni Amerika
Krystof Kolumbus byl italsky moreplavec, ktery pochazel z obchodnické rodiny. Ve sluzbach Spanélské kralovny dosahl
pfi hledani nové cesty do Indie ostrovd Jizni Ameriky a pfi dalSich vypravach i Jizni Ameriky samotné.

m Vzacné zbozi
Diky objevitelskym cestam dochazelo k setkavani rlznych civilizaci. Tim se lidé dostali i do kontaktu s vzacnymi predméty

a zbozim z ciziny. Poptavka po nich podnitila obchod a vznik obchodnich center a pfistavi, kde se mohli setkavat obchodnici
z Evropy a Asie.

Na snimku ¢&. 5 se 7aci seznamuji s nékolika pfiklady vzacného zboZi a misty jeho ptivodu. Zaci maji za kol spojit obrazky
s vysvétlivkou se Sipkami, které v mapé ukazujici priblizny plvod zboZi.
obr. 1: damascénska ocel - ocel vysoké kvality, podle tajného postupu se z ni vyrabély cenéné zbrané, plivod ma v Indii

obr. 2: jantar - mineralizovana pryskyfice, od pradavna se pouzival k vyrobé SperkU, nalézal se v oblasti Baltického
more
obr. 3: porcelan - vypalovany jil, slouZil k vyrobé nadobi, pivod ma v Ciné

obr. 4: eben - drevo tropického stromu, které se lesténé pouzivalo k vyrobé nabytku a ozdobnych predméti

m Obchodnici a pfepravci

Potfeba prepravit naklad ze vzdalenych mist vedla k fadé vynalez(i a opatieni. Dopravou obchodovatelného zbozi se zabyvali
kupci a obchodnici. Snimek ¢. 6 predstavuje pomoci obrazkd pojmy, které jsou spjaté s prepravou zboZi a obchodem. Ukolem
Zaku je priradit spravné popisky.
P RESENE
Smyk - stary zpUsob prepravy tézkych nakladi pred vynalezem kola. V nejstarsich dobach ¢lovék nosil naklad na zadech,
nebo pouzival pravé smyk. Tohoto jednoduchého zafizeni pouZivali i severoamericti indiani.

Karavana - skupina zvifat a osob putujici s nakladem. Karavany tvorili vétSinou velbloudi, ktefi byli v Asi ochoceni jiz
kolem roku 3 tis. pf. n. I.

Karaka - typ stfedovéké obchodni lodé. Asi nejslavnéjsi karakou byla Kolumbova Santa Maria.
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Forman - Gesky povoznik, dnes bychom fekli dopravce. Zabyval se prepravou nakladu na vétsi vzdalenosti. PouZival pfi
tom potahu vétSinou dvou pard koni a bytelny viz, ktery mél nosnost jednu az tfi tuny.

Hanza - spolek némeckych mést, ktera provozovala dalkovy obchod. UdrZovala si kontrolu nad obchodem s cizimi zemémi
a zajiStovala ochranu prepravovaného zbozi. Cleny spolku hanzovnich mést byl napf. Kolin nad Rynem, Hamburk,
Rostok, Brémy.

KROK ¢. 5 Na trhu

Zbozi se prodavalo formou vandrovniho obchodu nebo na trhu. Trhy se konaly pravidelné v urcité dny a u pfileZitosti svatkd.
Na trhu se prodavaly vyrobky, ovoce a zelenina, zvitata a drlibez. Snimek €. 7 a 8 predstavuje hravou aktivitu motivovanou
dnes jiz zaniklymi oznac¢enimi pro rlizny sortiment zbozi. Zaci se snazi vylustit anagramy ukryvajici tato pojmenovani.

Hra se spousti stisknutim tlacitka START. V pfipadé, Ze by si Zzaci nevédéli rady, mohou vyuZit napovédu, ktera se zobrazi
stisknutim tlacitka CLUE a podle napovédy pismena preskupit.

kokotar - obchodnik s dribezi

cvokar - vyrobce hiebl

puéalnice - trhovkyné prodavajici lusténiny
kofenarka - vyrobkyné a prodavacka I€kU a bylin
bi¢af - vyrobce bicli a koZenych femenl
knoflikar - vyrobce knoflikl ze dfeva

hokynar - prodejce potravin

haban - hrndir

flekyr - spravkar obuvi

vrkoénice - prodavacka ¢esneku a cibule

m Obchod dfive a nyni

Formou spoleéné diskuze se zamyslete nad hlavnimi rozdily v podobé obchodu dfive a nyni. Berte v Gvahu prodejni mista,
zpUsob dopravy, miru zisku z obchodu a vyvoj ceny zboZi.

Obchody probihaly dfive v mistech prirozenych center, tedy tam, kde byla vétSi koncentrace lidi. Obchodnici proudili se svym
zboZim do center. Dnesni obchody se stavi mimo centra a zpUsobuji opacny pohyb lidi. Lidé cestuji za obchodnikem z mésta
ven.

Zbozi se dfive dopravovala pouze s vyuzitim lidské sily, sily zvitat, vody, vétru, tedy bez zatéze na Zivotni prostredi. Moderni
doba prinesla ziskavani energie pro dopravni prostredky z neobnovitelnych pfirodnich zdrojd. Vyroba paliv z obnovitelnych

V pripadé, kdy naopak vlivem netrody nebo jiné pohromy néceho nedostatek, zvySuji ceny pro zakazniky, ktefi nemaji Sanci
si zbozZi obstarat jinde.
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Supermarkety

GiSLO MATERIALU: MT2 Supermarkety

AUTOR: Mgr. Josef Makoc€, Mgr. Bara Paulerova

KLIGOVA AKTIVITA: vyklad s prezentaci, kviz

CILE: umoznit pochopeni souvislosti mezi lokalnimi a globalnimi problémy a vlastni odpovédnosti ve
vztazich k prostredi

CASOVA DOTACE: 1 vyugovaci hodina (45 minut)

POMUCKY: PR2 Supermarkety a odpovidajici vypocetni technika

KLIGOVE POJMY: supermarket, hypermarket, negativni disledky fungovani supermarket(

POPIS CINNOSTI:

Tato prezentace slouZi jako Gvodni informace k problematice supermarketl a obchodnich center. Vyuéujici seznami zaky
s faktickymi Gdaji na téma supermarketl a jejich negativniho vlivu. Na kazdém snimku je symbol otazniku, za kterym se
skryva doplnujici kvizova otazka pro zpestreni vykladu.

Témata dale tvorivé rozvijeji pracovni listy PL4-6.

KROK ¢. 1

Promitnéte snimek ¢. 2 prezentace.

Supermarkety jsou obchody s prodejni plochou 400 az 2500 m?2, ve kterych prevaZzuje nabidka potravin. Hypermarkety jsou
obchody s vyraznym podilem nepotravinarského zbozi, ty mensiho typu maji prodejni plochu 2500 az 5000 m2, zatimco vetsi
maji pfes 5000 m2 prodejni plochy. Pfikladem hypermarket( je Makro, Hypernova, Albert, Billa, Penny Market, Kaufland,
Delvita, Plus, Obi, Tesco atd.

? Prvni supermarket vzniknul v USA v roce
a) 1965

b) 1946

c) 1930

P> SPRAVNA ODPOVED: C

? Prvni supermarket v Ceské republice vzniknul v roce:
a) 1978

b) 1991

c) 1986

P> SPRAVNA ODPOVED: B

Promitnéte snimek ¢. 3

Prvni samoobsluhu, nazvanou Piggly Wiggly, oteviel v Memphisu v zafi 1916 podnikatel Clarence Saunders. Novinkou bylo
to, Ze zakaznik nebyl obsluhovan obchodnikem za pultem, ale sdm prochazel s koSikem po prodejni ploSe. Pan Saunders byl
na svlj napad tak hrdy, Ze si jej dokonce nechal patentovat.

Prvni opravdovy supermarket byl pak otevien v New Yorku, v roce 1930. Jmenoval se King Kullen a vznikl v hale byvalych
garazi. Autorem napadu prodavat zbozi s nizSim ziskem nez konkurence, zato ve vétSim mnozZstvi (vydélavat tedy z velkého
objemu prodanych véci), byl syn irskych pristéhovalci Michael Kullen. Ackoliv jeho napadu z pocatku nikdo moc nevéfil,
Kullen dokazal na nizké ceny prilakat takové mnoZstvi zakaznik(, Ze o Sest let pozdéji vlastnil uz 17 takovych prodejen.

Ze Spojenych statl se fenomén supermarketd zacal Sifit i do Evropy.
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Prvni supermarket byl u nas otevien v roce 1991 v Jihlavé. Jmenoval se Mana a vlastnila ho nizozemska spole¢nost Ahold,
ktera dnes u nas provozuje obchody s nazvem Albert.

? O hypermarketu a atraktivnosti nizkych cen pro lidi byl natocen také film, ktery se jmenoval:

a) (:Jesky sen
b) Cesky rj
c) Hyper.cz
P> SPRAVNA ODPOVED: A

| TS

Pod odkazem na snimku se mUzete dozvédét vice informaci o tomto filmu, je zde odkaz na webové stranky i
reklamni pisni¢ku tohoto fiktivnino hypermarketu.

Promitnéte snimek ¢. 4

Reklama je hlavni pozvankou do nakupnich center. Velka ¢ast reklamy se zamérfuje na nabidku velmi levnych cen u vybraného
druhu zboZi. Zadkaznik pfichazi do centra v ocekavani nizkych cen. Ty se vSak tykaji jen malé ¢asti polozek bézné kazdodenni
potreby (toaletni papir, pecivo, maslo atd.), u nichZ zna vétsina kupujicich obvyklé ceny, a miZe je tak porovnavat s cenami
konkurence. Americka reklamniasociace prinutila v roce 1997 spoleénost Wal-Mart, aby prestala pouZivat ve svych obchodech
slogan ,Vzdy, ale opravdu vzdy nizké ceny!“, protoZe se zjistilo, Ze tyto ceny se tykaly 1 500 nejlevnéjSich polozek, jejichZ cenu
si vétsina lidi pamatuje, zatimco dalSich 80 000 druh(i zboZi bylo vysoce ziskovych. Stejné tak v CR lidé pfi volbé ,cenové
vyhodnych“ nakupl podléhaji spise reklamé, neZ e by vychazeli ze skuteéného stavu véci. Z&kaznici v CR maji podprahové
zafixovano, Ze hypermarkety jsou nejlevnéjsi, aniz by doopravdy znali ceny. Ve Velké Britanii Komise pro hospodarskou soutéz
zjistila, Ze Tesco nasazovalo v oblastech, kde zakaznici jiz neméli jinou moznost nakupu, v praméru o 9 % vyssi ceny, jinde ve

svété tomu neni jinak.

? Ktery z nasledujicich trikl, tykajicich se slev, mohou hypermarkety pouzivat?
a) Slevy uvadéné v letaku nejsou skutecné v prodejné poskytnuty.

b) Zbozi za ,plvodni“ vySSi cenu nebylo dfive vibec prodavano

c) Cenové akce se vztahuji jen na prodej nékolika malo kusU.

d) Zadny tento trik neni legalni a mdzZe za néj byt udélena pokuta.
e) VSechny tyto triky jsou legalni a bézné pouZivané.

} SPRAVNA ODPOVED: D

Promitnéte snimek ¢. 5

Clovék si v krajiné vidy hledal vhodné misto k (krytu. KdyZ zacal sdm stavét vlastni stavby, vyuZival p¥i tom v misté dostupny
material. Své stavby také zcela pfirozené a funkcné podfizoval charakteru krajiny, klimatickym podminkam, zpUsobu
Zivota. Duch krajiny tedy ovlivhoval a i v pfipadé kvalitni moderni architektury stale ovliviuje vyslednou podobu staveb.
Moderni technologie nam dnes umoziuji krajinné souvislosti ignorovat. Clovék mé dostatek moznosti, jak krajinu pfeménit
podle svého. Supermarkety a souvisejici infrastruktura jsou toho dikazem. Vysledek takového pocéinani predstavuje napf.
leteckou fotografii nejvétSiho nakupniho centra v Evropé leziciho mezi anglickymi mésty Newcastle a Gateshead. Urbanisté
v Newcastlu si rychle uvédomili, jaky dopad na jejich mésto stavba monstrézniho nakupniho centra ma, a proto zakazali
vystavbu jakéhokoli podobného zafizeni v katastru mésta.

Hypermarkety vznikaji Gasto na zemé&délské pldé&, také velké asfaltové plochy parkovist se buduji na Gkor zelené. V Ceské
republice okolo 70% vybudovanych velkoploSnych prodejen mélo problém s ochranou pfirody (chranéné prvky v Gzemi, kadceni
drevin, lokalizace v zaplavovém Gzemi fek).

vyasfaltovanymi plochami parkovist bez vyuziti. Jedna se napf. o hypermarket Billa v Ostravé - Martinové i supermarket
Albert v brnénské méstské ¢asti Novy Liskovec.
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? Kolik je na Gzemi CR hypermarketti a supermarket(i?

a) Priblizné 100 hypermarketd a 500 supermarketu
b) P¥iblizné 400 hypermarkett a 800 supermarketl
c¢) Priblizné 250 hypermarket a 1300 supermarket(

P> SPRAVNA ODPOVED: C

KROK é. 5

Promitnéte snimek ¢. 6

Velka ¢ast nakupnich center je projektovana a stavéna v mistech dobrého dopravniho napojeni. Nezfidka retézce vyuzivaji
jako své obsluzné komunikace rGizné obchvaty mést ¢i dalnice a tak komplikuji naplinovani prvotni funkce téchto komunikaci.
Narlst dopravy v okoli ndkupnich center vzrostl na rliznych mistech o 30 az 50% ve srovnani s predpokladanym rlstem
intenzity dopravy bez nakupnich center. Podle vyzkumu agentury Incoma vice nez 65 % ¢eskych zakaznikl jezdi pravidelné
na nakup autem a vice nez 80% zakaznik(l v nakupnim centru sem dorazilo autem.

To pfinasi zhorSeni kvality ovzdusi, zvySeni hladiny hluku i problémy s plynulosti dopravy, véetné preferovani velkych dodavatel
(velmi vzdalenych od mista prodeje), coz s sebou nese dalsi zvySené dopravni zatiZzeni, a to nejen v okoli nakupniho centra.

9 Mezi vyznamnou charakteristiku velkoploSnych obchodU patfi také pocet parkovacich mist. Je tento pocet stanoven
® néjakym predpisem?

a) Ano, podle zakona 114/1992 Sb. musi byt u kazdého takového obchodu minimalné 10 parkovacich mist.

b) Ano, podle normy CSN 736110 musi byt u takového obchodu 1 parkovaci misto na 20 m2 plochy obchodu.

¢) Ne, kazdy obchod si muZe postavit parkovacich mist, kolik chce (nebo kolik se mu vejde).

SPRAVNA ODPOVED: B

KROK ¢. 6

Promitnéte snimek ¢. 7

Negativnim disledkem expanze nakupnich center je i devastace pfirozeného méstského prostredi. To, Ze se obchody
presouvaji na periferii, vede k vylidnovani méstskych center. Tradi¢ni ulice, lemované vyklady, které dodavaly méstiim jejich
raz, postupné mizi, hlavni ulice prestavaji pfitahovat chodce. Pfirozeny ruch se tak pfesouva do okrajovych ¢tvrti, to ma také
vliv na tradiéni Zivnostniky a celkovy Zivot mésta, protoZe na misté zkrachovalych obchodl vznikaji napf. herny a non stop
bary.

9 Vylidhovani center mést je urbanizaéni proces, kterym se zabyva geografie (zemépis) a ma také svoje odborné
L oznaceni. Védéli byste, ktery z nasledujicich termind to je?

a) aglomerace

b) citizace

c) metropolizace

d) suburbanizace

e) rurbanizace

P> SPRAVNA ODPOVED: B

* DOPLNUJIC INFORMACE:

AGLOMERACE = seskupeni mést
METROPOLIZACE = soustredovani obyvatel do metropoli, které ovliviuji celé systémy mést
SUBURBANIZACE = rust priméstskych zén kolem mést

RURBANIZACE = zahrnuti venkovského obyvatelstva a prostoru do mésta (obyvatelstvo zustava na misté, ale
prejima méstsky zpusob Zivota)

KROK ¢é. 7

Promitnéte snimek ¢. 8




o
*

- * * ° M
evropsky | ¥, , .+ j -
sociaini - MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdslavani

¥ 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
11

| kdyZ se mlZe zdat, Ze s otevieni nového obchodu vznikaji nova pracovni mista, je to pouze iluze. O praci pfichazeji ti, ktefi

nemaji na razich ustlano.

Nakupni centra snizZuji pocet zaméstnancu v prodejné tfeba zavadénim automatizovanych samoobsluznych pokladen. Ty jsou
velmi roz&ifené ve Spojenych statech & ve Velké Britanii, v CR je zkuSebné zavadi spoleénost Tesco a v pléanu je ma i firma
Ahold. Novym fenoménem u fetézcl je vyuzivani tzv. agenturnich zaméstnanc(, hojné vyuzivani jsou také brigadnici, za které
nemusi fetézce platit zdravotni pojisténi, apod.

Vznik novych pracovnich mist byva jednim z Castych argument( investora i nékterych predstaviteld samospravy pro
ospravedInéni vystavby novych obchodnich fetézcll. Bohuzel, zprovoznéni kazdé dalSi obfi prodejny ma na zaméstnanost
dopad spiSe negativni. Kvlli tomu, Ze mali obchodnici nemohou vzhledem k nerovnym podminkédm na trhu konkurovat
velkym Fet&zcim, ztraceji zakazniky a zadinaji propoustét zaméstnance. Radu malych prodejci nakonec dovede cenovy
diktat k uplnému krachu. O praci tak pfijde i ¢ast lidi pracujicich v prvovyrobé a zpracovatelském pramyslu, ktefi patfili mezi
dodavatele mensich obchod.

? Co musi splinovat dodavatel, aby se jeho zboZi dostalo do regalli obchodnich fetézci?

a) sepsat s fetézcem smlouvu, zaplatit tzv. ,vstupni poplatek, dodavat zboZi v dostateéném mnozstvi pro vSechny
pobocky fetézce, za cenu na nebo pod hranici vyrobnich naklad

b) sepsat s rfetézcem smlouvu, dodavat zboZi dle objednavek jednotlivych pobocek za minimalni vyrobni cenu

¢) zbozi dodavatele musi splnovat podminky garance jakosti (kvality), dodavatel musi byt soucasti regionalni sité
malych dodavatel(, aby zajistili dostatecné velké mnozstvi zbozi

P> SPRAVNA ODPOVED: A

KROK ¢. 8

Promitnéte snimek ¢. 9

Nékteré navrhy, jak se branit tlaku supermarketd, jsou na tomto snimku. Lze omezit nakupy v supermarketech na nejmensi
moznou miru, potraviny nekupovat v obrovském mnozstvi, do zasoby. Pfi nakupu v supermarketu se zajimat o plavod zboZi,
jeho vyrobce, sloZeni. Vyhybat se levnym potravinam vyrab&nym z nekvalitnich surovin a s pouzitim nahrazek. Snazit se
nakupovat u malého obchodnika v misté bydlisté. Zajimat se o nabidku mistnich producentl - farmar(, péstiteld, ktefi
dodavaji do mistnich malych obchodU, nebo provozuji vlastni prodej. Zajimat se o mista poradani tradi¢nich trhd. Aktivné
se zajimat o lokalni politiku, byt pfipraven k obanské aktivité v pripadé, Ze se radnice rozhodne pro podporu vystavby

supermarket( a nepfrijatelné zmény v Gzemnim planu (vyjmuti parcel z padniho fondu, coZz umozni naslednou vystavbu).

KROK ¢. 9

Promitnéte snimek ¢. 10. Na tomto snimku jsou otazky, které budou mit Zaci za domaci Gkol.

1. Jaktvoje rodina nakupuje: kde (hypermarkety, supermarkety, diskonty, mistni prodejci) a jak se za nakupem premistuje
(pésky, autem,...)

Jak daleko od mista bydlisté lezi nejblizSi hypermarket/supermarket, ktery navstévujete?

Jak Gasto tento obchod navstévujes a jak se sem premistujes ty?

Kdy byl tento obchod postaven? (Zeptejte se v prodejné).

Kde a jak nakupovala tvoje rodina pred tim, nez byl tento obchod postaven?

Vyhovuje ti a tvé rodiné tato situace? Pro¢? Vadi ti na ni néco nebo je naopak vyhodna?

o0k wN

Zé&ci si otazky prepisi do sesitu nebo na kus papiru a nad t&mito otazkami se pobavite na zagatku pfisti hodiny. Vhodné je také

pripravit si fotomapu mista s nejblizsi hypermarketem pred a po jeho vystavbé, pfipadné dalsi informace a fotografie, které
mate k dispozici. M(zete zadat také jako referat jednomu z zaka.

Zdroje:

http://brno.hyper.cz/navrh_pravidel_upmb_final.pdf

Pavla Siroka: Jak ekologicky nakupovat?, vydalo Hnuti Duha Olomouc, 2008, dostupné na www.hnutiduha.cz
http://hyper.cz/soubory/vystava.pdf
http://www.cizp.cz/%28salj1s55hqgkype551gwunw55%29/default.aspx?id=1115&ido=365&sh=-1684166120
http://ekolist.cz/cz/zpravodajstvi/zpravy/ekohypermarket-tesca-otevren-jak-jsou-na-tom-s-ekologii-ostatni-retezce
http://www.ceskatelevize.cz/specialy/ceskysen/hypermarket/
http;//obyvatelstvocr.ic.cz/text/text-urbanizace.html
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Historie smeény zbozi

GiSLO MATERIALU: MT3 Historie smény zbozi

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLICOVA AKTIVITA: préce s pracovnim listem, skupinova prace na stanovistich

CILE: rozvijet a integrovat zakladni védomosti potfebné pro porozumeéni socialnim a kulturnim

odliSnostem mezi narody, rozvijet schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim
kontextu, nachazet spolec¢né znaky a odliSnosti

CASOVA DOTACE: 1 vyudovaci hodina (45 minut)

POMUCKY: PL 1 Historie smény zbozi, PR1 Pocatky obchodu, repliky historickych minci, pfiklady zboZovych
penéz, ukazky historickych délkovych jednotek, karty Jednotky délky, karty Pocitani na kusy,
herni plan Historicka platidla

KLICOVE POJMY: obchodni zakonik, potlaé, kiizové vypravy, zahraniéni obchod, nekfestanské penize

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou pracovat s pracovnim listem. Budou spojovat souvisejici trojice a lustit tajenku. Dozvi se pfi tom nékolik vybranych
zajimavosti, které mapuji vyvoj obchodovani a smény zboZzi. Pracovni list je vhodné pouzit v kombinaci s prezentaci PR1
Pocatky obchodu.

m Uvodni motivace

Rozdejte Zakiim pracovni listy PL1 Historie smény zboZi. Nechte Zaky, aby si pracovni list prohlédli. Ukolem je v uvedeném
poradi pfifadit k obrazku spravny titulek a vysvétlujici popisek. U titulkd i popiskd jsou pfipojena pismena, ze kterych Zaci,
v pfipadé spravného postupu, slozi tajenku.

Seznamte zaky s tématem pracovniho listu. Tim jsou zajimavosti z pocatk( obchodovani a smény zbozi. Nechte Zaky, aby
si prohlédli ilustrace a pokuste se spole&né pfijit na to, jakych kultur se nize uvedené zajimavosti tykaji. Zaci maji za Gkol si
uvédomit nejriznéjsi souvislosti, které se jim k jednotlivym obrazkiim vybavi. Pracovat miZete nad jednotlivym obrazkem
spolecné, formou brainstormingu, nebo tfidu rozdélit na pét skupin a kazdé pridélit na premysleni jeden obrazek. Skupiny
pozdéji své poznatky prezentuji zbytku tridy, ta je mUZe doplnovat.

? Koho, nebo co vidite na obrazcich? Vybavuji se vam pfi tom néjaké souvislosti?

> obr. €. 1 - obchodnici pred IStafinou branou
ZAaci nemusi poznat branu, ale pfi pohledu na obchodniky si mohou vybavit jiné ilustrace sumerskych muzd. Pfibéh
jednoho z nejslavnéjsich, myty opfedeného krale Gilgamese, viadce sumerského, pozdéji babylonského mésta Uruku,

znaji ze spolecné Citankové cetby. Babylonie byla vyspéla starovéka risSe, ktera se rozkladala na Gzemi dnesniho Iraku.
Fungoval v ni rozvinuty Gfednicky aparat a zakonodarstvi. Dokazany jsou i zakony upravujici obchodni styk.

obr. ¢. 2 - fénicka obchodni lod’

Pfi pohledu na tvar lodé si néktefi Zaci vybavi vyobrazeni lodi krale Odyssea, kterého opét znaji z ukazek v ¢itankach.
N&kdo mozna vidél néktery z filmi o tazeni Rek(l proti mé&stu Tréja. Rekové se k méstu stojicimu na pobfeZi dnesniho
zapadniho Turecka dostali pravé pomocilodi.V kazdém pfipadé nas lod svym tvarem sméruje do oblasti Stfedozemniho
more a napovida nam, Ze dale budeme hovofit o zdatnych moreplavcich. Témi byl vyspély narod Fénicand, ktefi
podnikali odvazné obchodni a objevitelské plavby.

obr. é. 3 - indianska slavnost

Pfi pohledu na obrazek ¢. 3 nezlstane nikdo na pochybach, Ze se bude dale hovofit o Indidnech. Neni zapotrebi
urcovat, o jaky kmen se jedna, dulezita je informace, Ze se nachazime na Gzemi Severni Ameriky. Zde probihala
podivuhodna slavnost, zvana potlac. V naSem prostredi toto slovo v pozménéné varianté zdoméacnélo jako oznaceni
pro setkani tramp(. Tak ho budou nejspiSe znat i néktefi zaci.

obr. ¢. 4 - krizaci

Ani obrazek ¢. 4 nebude Zakim Ccinit potiZze. Kfizem oznaceni valecnici byli kiestansti bojovnici z fad urozenych
i neurozenych, ktefi se Gcastnili valeCnych tazeni, tzv. kiizovych vyprav. Kfizové vypravy vyhlaSoval papez, nejprve
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za (&elem osvobozeni svatych mist spojenych s kiestanstvim, jeZ byla v rukou nevéficich (muslim(). Slo predevsim
o dobyti mésta Jeruzaléma. DalSi vypravy byly organizovany také proti tém, koho papez oznacil za kacire (odpadlikiim,
lidem vyznavajicim odliSné nazory ve vécech viry). Kfizovym vypravam tak pozdéji Uspésné celili i nasi husité.

obr. ¢. 5 - stredovéky zemédélec

Posledni obrazek znazornuje muze orajiciho pole pomoci volského potahu. Podle toho, jak je muz oblecen, a podle

toho, Ze ora s volem, usoudime, Ze se jedna o stfedovékého zemédélce. KUn bylo zvife drahé a vlastnili ho predevsim
Slechtici. Valecny kain mél cenu 25 krav.

Stredovéka spolecnost byla zaloZena na vlastnictvi plidy a na hospodareni na ni. Pidu viastnil pan i s lidmi, ktefi na ni museli
pracovat. Pokud n&kdo hospodafil na vlastnim, odvad&l panovi alespon podily. Plidu nesméli vlastnit Zidé, proto museli
hledat jiny zplsob obzZivy a to byl obchod a puUjéovani penéz. Zisky z obchodu se vSak nelibily cirkvi, oznacovala takto ziskané
prostfedky jako ,nekfestanské“. Predstavy o snadném vydélku se stavaly zaminkou pogromd, tj. hromadnych Gtokd proti
Zidam.

m Vytvareni trojic

Po spoleéné pripravé se Zaci pusti samostatné, nebo ve dvojicich do hledani souvisejicich trojic.

2
>

Dokazete nyni spojit souvisejici trojice a pismena v uvedeném poradi spravné zapsat tak, abyste vylustili tajenku?
RESENI:
1. NEJSTARSI OBCHODNI ZAKONIK - V Babylonské Fii je dokazan vefejny obchod za penize jiz pred 4000 tisici lety.

Probihal na trZiStich u bran, pfistavii a nameésti. Platilo se odvazenymi kousky drahych kov( s vyrazenou znackou.

2. ZAHRANICNI OBCHOD - Fénicané byli zdatnymi femeslniky a obchodniky, ktefi své zbozi odvazné prepravovali po
mofi i sousi v oblasti Stfedozemniho more.

3. POTLAC - Indidnska slavnost, pfi které se rozdavaly vzacné dary, nékdy spojend se soupefenim v obdarovavani,
¢i dokonce s nicenim dard. MnoZstvi rozdanych nebo znicenych predmétld ukazovalo na spolecenské postaveni
darujicich.

4. KRIZOVE VYPRAVY - Diky valeénym vypravam se $lechta seznamovala se vzacnym zbozim - latkami, porcelanem,
Sperky, kofenim - z vychodu (Orientu) a posléze je vyZadovala na svych dvorech. To podpofilo zahrani¢ni obchod
s Asii.

5. NEKRESTANSKE PENIZE - V kfestanské stfedovéké Evropé se cirkev stavéla proti obchodu a zisku z néj. Spoleénost
Zivili zemédélci a femesinici, ktefi dodavali viastni vyrobky na dvar feudald.

Tajenka: CHCI, CO NEMAM

m Hrava stanovisté

Po splnéni Gkoll pracovniho listu se tfida opét rozdéli, tentokrat na &tyfi skupiny, které se vystfidaji na ¢tyfech stanovistich.

1. stanovisté - platidla

Z&ci se sezndmi s priklady historickych platidel (ryZe, obili, €aj, koZesina, platno) a pfiklady platidel pouZivanych na
nasem Gzemi (replika: Prazsky gro$, dukat Karla IV, gresle). Ukolem skupiny je poloZit platidio na spravné policko
planu, ktery obsahuje nazev platidla a kratkou informaci o ném.

Z&ci si uvdomi, Ze obchod fungoval jesté pfed zavedenim platidel ve formé& penéz. Obchodovalo se formou smény
a platilo se i pfirodninami a produkty hospodarské ¢innosti. Platidlem se mohlo stat vSe, co mélo v dané kulture
uzitnou hodnotu (potraviny) nebo se tésilo obecnému uznani (muslicky).

| kdyzZ jsou penize velmi starym vynalezem, pfedchazel jim, ale také existoval soucasné, i sménny obchod a obchod
za tzv. zboZové penize, mezi které patfily zejména kozeSiny, obili, ryze, ¢aj, Cesnek, sul, platno, zlomky vzacnych kovu
apod. Jednalo se o produkty, které se téSily vSeobecné poptavce. Nevyhoda zboZovych penéz spocivala v problému
prepocCtu, ktery musel byt otazkou obecné zvyklosti, ale i aktualni dohody, délitelnosti (napf. rozfiznutim by se klze
znehodnotila) a trvanlivosti (potraviny podléhaji Gasem zkaze).

2. stanovisté - stvrzeni obchodu podanim ruky

| naS soucasny obcansky zakonik fika, Ze smlouvu, a to i smlouvu o prodeji, je mozné uzavrit Ustné. Tak probihaly
dohody od nepaméti. Aby se jim dodalo vétsi vahy, potvrzovaly se stiskem ruky. V rozdilnych kulturach nachazime
nejriznéjsi zpusoby podani ruky, které se lisi zpisobem Uchopu, délkou stisku, potfesenim, zapojenim druhé ruky,
pfi obchodnich transakcich také Gcasti tfeti osoby, kterd se aktu aktivné Gcastni a doteky obou Ucastnikl dohodu
stvrzuje. V. mnoha zemich je stale Ustni dohoda naprosto zavazna a je otazkou osobni cti, a proto se nevyZzaduje
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jeji pisemny zaznam. Pro jiné kultury, a to pfedevSim arabského svéta, uzavieni obchodni dohody, plati i v pfipadé
drobnych obchodl na trZisti, pfedchazi dramatické vyjednavani piné gest. Evropanim se muizZe zdat, Ze se jedna
o zbyte¢né divadlo, avSak jedna se o pfipominku dob, kdy ceny zboZi nebyly pevné stanoveny (i v disledku uzivani
zboZovych penéz) a byly otazkou vyjednavani.

Ukolem skupiny bude uzaviit Gstni obchodni dohodu a vytvofit stvrzujici ritualizované podani ruky, a to i s G&asti
nezavislého svédka, ktery dohodu téz ritualné potvrdi.

3. stanovisté délkové miry

Kolik latky si odnesl ¢lovék domu, kdyzZ si zakoupil jeden loket? Na stanovisti Zaci pfifadi popisky k riizné dlouhym
kouskiim provazku. Popisky zachycuji situaci v Cechach 15. stoleti.
Prevodni tabulka:

4 zrna - 1 prst

4 prsty - 1 dlan

1 pid - 10 prstl

1 loket - 3 pidé

4. stanovisté - pocitani na kusy
Ukolem skupiny je spravné spojit dvojice karet, kde jedna vZdy obsahuje &islici a druha historickou &islovku.

P RESENE

1 - kus
15 - mandel
60 - kopa
12 - tucet

144 - veletucet
240 - hrivna
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CISLO MATERIALU: MT4 Jak vznikal obchod

AUTOR: Mgr. Josef Makoc¢

KLIGOVA AKTIVITA: préce s pracovnim listem

CILE: rozvijet schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim kontextu, nachazet
spolec¢né znaky a odliSnosti a schopnost hodnotit je v SirSich souvislostech

CASOVA DOTACE: 1 vyudovaci hodina (45 minut)

POMUCKY: PL2 Jak vznikal obchod, PR1 Poc¢atky obchodu
Mimo obsah balicku: mapa historického mésta

KLICOVE POJMY: trh, sména

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou s pomoci pracovniho listu premyslet o po&atcich a divodech vedoucich ke smé&né zboZi a obchodovani. Pracovni
list je vhodné pouzit v kombinaci s prezentaci PR1 Poc¢atky obchodu.

KROK é. 1 Uvodni informace

V dobach, kdy se Evropa ucila prosté sméné zbozi, jakym byly klize, nastroje, zbrané a Sperky, fungoval jiz ve starovékych
fisich - Mezopotamii, Babylonii, Egypté ¢i Fénicii Cily obchodni ruch s pevnymi pravidly a fadem. Obchodovalo se jiz s pouZitim
platidel, fungovali jiz pfedchldci bankovnich dom, ve kterych Gfednici vydavali potvrzeni o vioZzenych ¢astkach, které si jejich
majitel mohl na jiném misté opét vyzvednout.

m Sobéstacnost clovéka

Z&ci se pokusi zamyslet, jakym zpdsobem si mohl &lovék s pomoci pfirodnich material(i a diky své zruénosti obstarat uvedené
véci. Jedna se o priklady, nad jejichZ pouzitim se dnes ani nepozastavime a povazujeme je za zcela samoziejmé.

Rozdejte Zzakim pracovni list PL1 Jak vznikal obchod. Pi feSeni prvniho Gkolu nechte zaky ve dvojicich premyslet, jakym
zplsobem, pouze za pouZziti materiald, které mohl Clovék ziskat v prirodé, si byl tyto véci schopen obstarat. Nechte Zaky
pracovat s jejich fantazii a znalostmi. Nasledné porovnavejte napady zakud s realnymi priklady.

? DokazZete pfijit na to, jak si mohl ¢lovék sam opatfit nasledujici véci?

> Cepice na zimu:

Vhodnym materidlem k vyrobé teplé ¢epice na zimu je jisté kiZe. Poslouzit mohla kiZe z ulovenych zvitat, pozd€&ji ze
zvitat zamérné chovanych. Slovem kiZe se oznacuje material, ktery ma kiZi vydélanou pouze z jedné strany, z druhé
se ponecha plvodni srst. KliZe opracovana z obou stran se nazyva usen. V pozdéjsich dobach se zpracovani kize
vénoval femesinik, kterému se fikalo kozeluh.

Cepice viak mohla byt vyrobena i z tkaniny. Napf. platna, které se vyrabé&lo ze Inu nebo konopi, ale také ze sukna, coZ
byla tkanina vyrobena z viny.

* VITE, ZE...

... Ceské slovo platit vdéci za svij plvod praveé latce - platnu? Davnym platidlem na nasem Gzemi byly pravé
Ctvercové kousky latky, tzv. Satecky.

Jehla a nit:

Prvni jehly se vyrabély z ostrych a tenkych GStépkl dutych kosti nebo kosti ryb a dievénych tfisek. Tyto bodce nemély
ousko, slouzily pouze k prorazeni kiiZze, kterou se poté mohl proviékat spojovaci materidl. KdyZ se Clovék naudit
zpracovavat kov, vyrabél jehly z bronzu, pozdéji ze Zeleza.
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Jako nité se pouzivaly zviteci Slachy, zejména jeleni Slachy, které byly dlouhé a tenké, pozdéji se pouzivala rostlinna
vlakna - Inéna, konopna, z ovéi viny. Z téchto vidken se také tkaly jiZ zminované latky.

VITE, ZE...

...jehlu pouzival ¢lovék jiz v dobé kamenné, to je jiz pred 50 tisici lety? Dokonale provedena jehla z ¢inského
nalezisté Horni jeskyné byla tenka pouhé tfi milimetry.

Slazeni pokrmu

V Cechéch se sladilo hlavné medem, ovocem, povidly a pracharandou, coZ bylo suené ovoce roztluené na prasek.
Pouzivala se i miza z bfizy nebo z javoru, susila se mrkev nebo se rozvarovala s medem na zavareninu, které se fikalo
maz.

Cukr vyrobeny z cukrové trtiny se objevil ve Stfedni Evropé v 15. stoleti a byl velice drahy. V 18. stoleti se pak k vyrobé
cukru u nas zacala pouzivat rfepa.

VITE, ZE...

...Ccukr byl velmi vzacnou a drahou potravinou? PouZivalo se ho malé mnoZstvi, spiSe jako koreni. Na prelomu
16. a 17. stoleti se za 1008 cukru platilo jako za tFi voly.

Nadobi

Také nadobi si ¢lovék umél vyrobit sam. Pouzival nadoby vydlabané ze dreva, ze suSené, pozdéji vypalované hliny.
Nadobi oznacované jako keramické bylo vyrobené z vypalené hliny. Nakladné&jsi bylo nadobi cinové, k vyrobé se pouzival
cin, mékky kov ziskany tavenim rudy cinovce. Mezi vzacnosti patfilo nadobi z porcelanu, jehoz vyroba je technologicky
naroéna. Porcelan vznikne vypalovanim jilu. Jedna se o Cinsky vynalez stary témé&F 3 tisice let.

VITE, ZE...

...Evropantm se podarilo rozlustit tajemstvi vyroby porcelanu az v roce 1708?

Piti

Zakladem byla a je voda. Zajimavé vSak je, Ze lidé upfrednostnovali vodu z potok(l a fek, tu oznacovali jako vodu Zivou.
Voda ze studni byla voda mrtva. Lidé znali od pradavna také vyrobu ¢ajl z bylin. Za velké uméni se povaZovala znalost
vyroby ovocnych stav. Vyznamny podil v pfisunu tekutin pro ¢lovéka znamenaly polévky. Polévka se Casto jedla jako
prvni denni jidlo. MIéko se spiSe nez ke konzumaci v tekuté formé pouzivalo k vyrobé masla a syru.

Velkého podilu v pfijmu tekutin dosahovaly napoje s nizSim obsahem alkoholu jako pivo, vino, kvas a medovina. Nékdy
se uvadi, Ze primérna denni spotfeba piva a vina se pohybovala v rozmezi tfi az Ctyr litr(l na osobu.

zdroj: Beranova, M. Jidlo a piti v pravéku a ve stfedovéku, Praha, Academia, 2007

VITE, ZE...

...slovem pivo se dfive oznacovalo vse, co se dalo pit? Teprve pozdéji se vyznam slova zuZil na alkoholicky
napoj vyrobeny z chmele a obilného sladu.

Ukol &. 2. Nyni mohou Zaci pracovat ve vétsich skupinach po &tyfech a Sesti Zacich. Motivujte je tim, e se mohou vZit do role
kupc(, ktefi privazi vzacné zboZi z ciziny. Ukolem skupin bude takové zboZi popsat. Jako napovéda mohou slouZit historické
pfibéhy - romanové, filmové, ale i pohadkové pribéhy, ve kterych byvaji cennosti a poklady zminovany pfi popisu honosnosti
néjakého prostredi, divd, pokladl, odmeény pro hrdiny apod.

2

>

Jaké zbozi bylo dfive povazovano za vzacné?

PRIKLADY: Drahé kovy a nerosty, jantar (zkamenéla pryskyfice), alabastr, perly, slonovina, uslechtilé dfeviny (mahagon),
kofeni (cukr, sUl, skofice, kurkuma, pepr), myrha (susena miza afrického stromu myrhovniku), latky (hedvabi, brokat,
latky vzacnych odsting, jako purpur), technologicky naroéné vyrobky (Sperky, kvalitni zbrané, porcelan, papir).
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Vzacné zbozi bylo takové, které si ¢lovék z nejriznéjSich divodld nedokazal vyrobit nebo obstarat sam. A to v dusledku
klimatickych a geografickych podminek (napf. kofeni, jantar), neznalosti technologickych postupl vyroby (napf. porcelan,
hedvabi, barvené latky - purpur, Sarlat, nastroje a Sperky ze slitin kov(), rozmisténi nalezist (napf. drahé kovy, rudy, sul).

? Jak mohl Clovék takové zboZi ziskat?

> Clov&k si mohl takové vyrobky opatfit smé&nou nebo koupi. Ekonomové Fikaji, Ze poatky smény zboZi spogivaji v tom,
Ze Clovek zacal shromazdovat véci do osobniho vilastnictvi. Nékteré véci pro néj byly uzitecné, jiné méné. O ty s nizsi
uzitnou hodnotou se byl ochoten podélit, pfipadné je sménit za véci, které pro néj naopak uzitnou hodnotu predstavovaly.
Proto nebyla na pocatku smény pevné stanovena hodnota véci. Odvijela se od konkrétni situace a potreb Gcastnikl
transakce.

Za vzacné bylo povazovano zbozi, které nebylo lehce dostupné. Jeho vysoka cena byla dana také tim, Ze se muselo obtizné
dovazet z dalekych zemi, coz byl nebezpecny podnik. Dovozem zboZi se zabyvali kupci. Tato skupina lidi se béhem stfedovéku
vypracovala na vyznamnou spolec¢enskou vrstvu ovladajici mnoha mésta.

KROK ¢. 4 Sména zbozi

Pri feSeni Gkolu ¢. 3 budou Zaci pokracovat v praci ve skupiné. Budou premyslet o tom, jak probihala sména zbozi v historii.

VN

Sména zbozi se mohla uskutecnit kdekoliv, kde se setkali lidé, ktefi néco potfebovali a byli schopni za to néco
nabidnout. Ve vétSim méfitku se sména odehravala pfi pfichodu kupcut. Kupecké stezky jsou doloZeny jiz v obdobi
pravéku. ProtoZe cestovani bylo naroné a nebezpecéné, k vyméné zbozi zac¢alo dochazet na vyhodnych mistech, jako
byly kfiZovatky, pfistavisté u vodnich toku, vétSi osady a mésta. Za Gcelem hromadné smény a prodeje zboZi se pocaly
organizovat trhy. Ty se konaly pravidelné, aby jejich G¢astnici védéli, kdy se mohou trhu G¢astnit. Velké trhy se pozd&ji
konaly i ve dnech vyznamnych svatkd. S rozvojem mést a femesel vznikaly i obchody, kde femesinici nabizeli své
vyrobky.

KROK ¢. 5 Obchodovani a vyroba v mistnich nazvech

Zavérecny Ukol mohou Zaci zaCit fesit v jiz utvorenych skupinach a po prezentaci napadd skupin jej nasledné dokondit
spolecnymi silami celé tfidy. Jako volitelnou pomUcku pfitom mUzZete dat kazdé skupiné mapku historického jadra vaseho,

nebo vétSiho mésta v okoli vasi Skoly. Mapy ziskate v turistickém informaénim centru, ¢i na internetu. Pfi zkoumani mapy
mohou Zaci ziskat napovédu v podobé nazvl nameésti, ulic, historickych staveb apod.

Vyucovaci hodinu mUzete také realizovat v pocitacové ucebné. V tomto pfipadé mUzete kazdé skupiné zadat jiné mésto
vaseho regionu, nebo takové mésto, k némuz ma nékdo ze skupiny vztah, a jednotliva patrani pak porovnavat.

? Dokazete odhalit, které z mistnich nazva uzivanych ve vaSem mésté maji vztah k obchodu a femeslim?

> Samo slovo trh ma nejasny puvod. Jazykovédci nevylucuji jeho prevzeti z asyrsko - babylonského slova tamgaru, jehoz
vyznam byl ,kupec*. Nasi slovansti predkové pouzivali slovo torg, které znamenalo ,,obchodovani*.

Slovo ,trh*“ dalo nazev italskému méstu Terst nebo finskému Turku. U nas nalezneme meésta a obce s nazvy jako Trhové
Sviny, Trhovy St&panov, Trhova Kamenice, Trhanov, dale namésti s nazvy Konsky trh (tak se dFive jmenovalo i dnesni
Véaclavské nameésti v Praze), Ovocny trh, Zelny trh, Uhelny trh, Dobyt¢i trh, Trzni namésti. V mistnich nazvech jsou
velmi hojné zastoupena také femesla. Ulici, namésti, véZ nebo bastu, kterd odkazuje ke starym remeslim, najdeme
v kaZzdém starobylém mésté. Zde je nékolik pfikladi femesel, se kterymi se mizeme potkat v mistnich nazvech -
platnér (druh kovare), hrnéif, soukenik, puncochar, kloboucnik, kozeluh, jirchaf (druh kozesnika), provaznik, pekar,
krupar, brtnik (druh vcelare), lazebnik ¢i bradyr (holi¢ a chirurg v jedné osobé), kolar, forman (povoznik). V nazvech se
mohou objevit i vyrobky samotné napft. obili (Zito), calta (pecivo), maso (masné kramy, masna ulice), slad apod.

V mnoha méstech nalezneme i hostinec s nazvem Kocanda, coz bylo oznaceni pro trh na pfedmeésti, odtud i nazev pro
prfiméstské hostince.
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Samozasobovani

CISLO MATERIALU: MT5 Samozasobovani

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLICOVA AKTIVITA: préce s pracovnim listem, skupinova prace, prezentace

CILE: rozvijet schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim kontextu; ucit porozuméni

vlivu ideologickych a sociopolitickych rozdilli na vznik a feSeni globalnich problémd; ucit vnimat
disledky lidskych ¢innosti na prostredi; seznamovat s principy trvale udrzitelného rozvoje;
prispivat k poznavani a chapani souvislosti mezi vyvojem lidské populace a vztahy k prostredi
v riznych oblastech svéta; pomoci pochopit souvislosti mezi lokalnimi a globalnimi problémy

a vlastni odpovédnosti ve vztazich k prostredi

CASOVA DOTACE: 1 vyucovaci hodina (45 minut), v pfipadé pInéni rozSifujicich aktivit 2 vyucovaci hodiny (90
minut)
POMUCKY: PL 3 A-D Samozasobovani

Mimo obsah balicku: sklenicka, 1Zicka, kuchynska sul

KLIGOVE POJMY: rovnovaha ekosystému, trvale udrzitelny rozvoj, ekologicka katastrofa

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou pracovat ve &tyfech skupinach, kaZda ze skupin pfi tom vyuZije jednu verzi pracovniho listu. Ukolem Zak(i bude
spravné sestavit osnovu daného pribéhu a pfipravit kratkou prezentaci problému pro ostatni spoluzaky.

V pfipadé, Ze je to technicky mozné, realizujte tuto vyucovaci hodinu v pocitaéové ucebné, nebo ve Skolni knihovné. Pro
kazdou skupinu je také zarazena rozsitujici aktivita, jejiz plnéni zavisi na rozhodnuti vyuéujiciho. Pokud se aktivitu rozhodnete
zaradit, budou ji Zaci prezentovat ostatnim, stejné jako u aktivit z pracovnich list(.

KROK ¢. 1 Uvodni informace

Rozdé&lte Zaky do &tyF skupin. KaZdé skupiné rozdejte jinou verzi pracovniho listu. Ukolem je nejprve spravné sefadit jednotlivé
¢asti osnovy pfibéhu. Skupiny si nasledné pripravi vlastni prezentaci. Pribéh vypravi viastnimi slovy, v zadném pripadé nectou
véty z pracovnich listll. Kazda verze pracovniho listu jesSté obsahuje dopliujici otazky k tématu. Skupina se spolec¢nymi silami
pokusi tyto otazky zodpovédét a nasledné informovat ostatni. Pokud mate moznost vyuZit vhodnou literaturu, nebo internet,
dejte pti reSeni dopliujicich Gkold Zakim tuto moznost.

KROK ¢. 2 Reseni pracovnich listi a rozsitujici aktivity
Pfibéh 1
P RESENI UKOLU €. 1:
Méli jsme svoje pole a pastvinu, péstovali jsme obili, zeleninu, kozy na maso a mléko.
Pak nam ale nabidli, abychom radé&ji na vSech pozemcich péstovali kdvu, Ze nam to pfinese penize.

Nyni mame penize za kavu, ale chléb, zeleninu i maso si musime kupovat. MiZzeme si ale kupovat i colu!
Plantaz nam spotfebovava vSechnu vodu, kterou si za penize koupit nemulzeme.

* INFORMACE K PRIBEHU

Zivot afrického zemédélce neni jednoduchy. Jedna se o neustély zapas s povétrnostnimi podminkami,
nedostatkem vody, erozi pldy, ustupem vegetace a rozsifovanim pousté. O tom se presvédcili i evropsti
kolonisté, jejichZ pokusy s budovanim plantazi s bavinou, nebo plantazi podzemnice olejné v minulosti
zkrachovaly.

Krehkou prirodni rovnovahu, ktera v minulosti zaru¢ovala mistnim obyvatelGm preZiti, si zoufali zemédélci, pod
prisliby lepsi budoucnosti, nici svou viastni ¢innosti. Pod vidinou zisku z hospodarské ¢innosti se vrhaji do tézby
dreva, se kterym stat obchoduje, to vede ke zvysené erozi pudy. ZatéZuji své pastviny velkym pfrilis pocetnymi
stady dobytka, ktery pak prodavaji na maso. Nové pastviny se ziskavaji také kacenim lesa. Velka stada vsak
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spasaji veSkerou vegetaci, coZ opét prohlubuje znehodnocovani ptdy. Péstuji ve velkém podzemnici olejnou,
kavu, kakao, coZ spotfebovava veskerou vodu a vycerpava pudu. Ve chvili, kdy je ptida znehodnocena, nezbyva
rolnikiim, neZ se presunout do mésta a tam hledat nové uplatnéni. Coz je vSak velmi sloZité.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:  Pomoc mezinarodni nevladni organizace

Informujte skupinu o tom, Ze situaci v nejchudsSich statech svéta pomahaji feSit mezinarodni nevladni organizace.
Nechte Zaky pracovat v roli ¢len( organizace, ktera planuje pomoc africkym zemédélcim. Jak bude takova pomoc
vypadat? Zaci ostatnim predstavi navrhy, o kterych jsou presvédceni, Ze budou pro mistni obyvatele pfinosem.

P> RESEN:
Osvéta - seznamovani s ekologicky Setrnymi technologickymi postupy, navrh vhodné skladby péstovanych plodin,

postupy k zamezeni eroze pldy, pouZivani odolnych druh( plodin, pomoc se zaloZenim druzstva pro spravedlivy
obchod. Jako neucinna se jevi jednorazova finanéni pomoc.

Pfibéh 2

P> RESENI GKOLU C. 2:
Predkové Zili spokojené a Matka Zemé jim davala vse, co potfebovali.
Predkové necinili nic, co by mohlo Matce Zemi ubliZit. Pak priSel bily muZ a predkové museli opustit svou zem.
Predkové se museli prestéhovat na uréena mista, kde se jim uz tak dobfe nedafilo. Mnoho predkl zemfelo na cesté
vyCerpanim a pozdé&ji i na novém misté steskem po domove.

Nakonec bily muz uznal svou chybu a dal nam, potomkim slavnych kmenu, penize. J& sdm nemusim nic délat, mam
penize od bilého muZe, vdechno si mohu koupit, i tolik ohnivé vody, kolik chci.

* INFORMACE K PRIBEHU

Pavodni obyvatelé Severni Ameriky tvrdé doplatili na stret s evropskymi kolonisty. PGvodni obyvatelé se Zivili
lovem, sbérem a zemédélstvim. ProtoZe neuméli orat, ani nepouZivali zvifata, da se fici, Ze spiSe zahradnicili.
Zakladem indianského zemédélstvi byly tfi plodiny, nékdy je Indiani oznacovali jako tfi sestry. Byla to kukufrice,
fazole a dyné. Tyto rostliny péstovali spole¢né na jednom poliCku a vyuZivali jejich odliSnych vlastnosti. Dyné
rostly u zemé a na kukurici se pnuly fazole. Diky nepfilis hustému osidleni a dodrZovani zasad, které dnes
znovuobjevujeme jako principy trvale udrZitelného Zivota, byly indianské komunity zcela sobéstacné.

Po prichodu bilych kolonist( prichazi do Zivota ptvodnich obyvatel zmatek. Indiani se seznamuiji s vynalezy
moderniho svéta, z neznalosti uzaviraji s kolonisty nevyhodné obchody a smlouvy, prodavaji svou ptdu,
protoZe nechapou moznost jejiho osobniho viastnictvi, nékdy dobrovolné, nékdy po boji ztraci svou zem a jsou
postupné odsunovani do vyhrazenych oblasti. Sebemensi poruseni dohod mezi Indiany a vzniklou viadou

USA bylo brano jako zaminka k utokum armady. Indiani byli vytlaéeni do rezervaci a netrodnych oblasti. Za to
dostavali od vlady potravinové pridély. Zde Indiani propadali zavislostem na alkoholu a suZovaly je civilizacni
nemoci.

Po druhé svétové valce byl zahajen novy plan na jejich za¢lenéni do spolecnosti. Indiani byli stéhovani do mést,
kde skoncili bez prace a zavisli na omamnych latkach. Indianska mésta a ghetta se rychle stala nejchudsimi
oblastmi USA s az 80% nezaméstnanosti. Pozdéji byly indiantm Zijicim v rezervacich priznany socialni

davky jako odskodnéni. Ani ty vSak vétSiné radost neprinesly. Zpusobily dalsi prohlubovani zavislosti, apatii,
neschopnost Zit normalnim Zivotem.

V dnesni dobé tvori puvodni obyvatelé pouhé jedno procento obyvatelstva USA. Ti dostavaji od viady nejriznéjsi
kompenzace, napr. soucasna legislativa prezidenta Obamy schvalila celkem 2,5 miliardy dolart za ,nehospodarné
vyuzivani zemé prvnich American(“ a prehodnoceni v minulosti uzavienych nevyhodnych smiuv. Tyto prostfedky
budou vyuZity pro pomoc pfi vytvareni pracovnich mist, vzdélavaci programy a zdravotnictvi.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:  Indianska moudrost

Ukolem skupiny bude ostatnim Zakdm sehrat divadelni vystup na téma indianské moudrosti.

Indiansky dédecek vysvétluje svému chlapci, Ze se nevyplaci shromazdovat vice, nez kolik toho ¢lovék skutecné
potfebuje ke svému Zivotu. Pro nazornost pak uvadi chovani véel, které v dutém stromu ukryvaji med. Nakonec vSak
pfijde medvéd nebo Indian a o med je pripravi.

Z&ci si pfib&h pripravi ve formé pantomimy. Na zadatku mdze jeden z nich vystup krétce uvést a seznamit tfidu
s Ukolem, kterym je rozpoznani GcCinkujicich postav (véely, medvéd, Indian) a odhaleni vyznamu poselstvi pribéhu.
Aktivita je volné& inspirovana knihou Forresta Cartera Skola Malého stromu.
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Pfibéh 3

>

RESENI UKOLU C. 1:

Mam svou farmu, kde péstuji obili, zeleninu, sdm sad a také péstuji kravy i kozy na mléko.

SnaZim se pouzivat minimum chemickych hnojiv a postfik(. Jsou drahé a nevyplatily by se mi. Hnojim vlastnim hnojem
od krav.

Mistni i prespolni vi, Ze mam dobré ovoce, zeleninu a mléko a chodi si ke mné nakupovat. Chatafi si vozi mléko
dokonce s sebou doml do mésta. Mou nejvétsi pychou jsou domaci syry.

Moje vyrobky ale nemohu dodavat nikam do vétSich okolnich obchodU, protoZze patii do sité retézcl, které pozaduji
tydné takové mnozstvi, které nejsem schopen vyrobit, a také nabizi za vyrobky cenu, ktera je nizsi, nez jsou naklady
na poctivou vyrobu.

INFORMACE K PRIBEHU

Ackoliv se v soucasné dobé zvysuje poptavka po kvalitnich a zdravych potravinach, maji drobni vyrobci téZkou
pozici. Diky pfisnym normam nemohou produkty svého hospodarstvi jen tak zpracovavat na konecné vyrobky
a obchodovat s nimi. A¢koliv by také mohli ovoce, zeleninu, brambory apod. dodavat do mistnich obchodu,
vétsinou to nejde. Obchody jsou totiz ve viastnictvi jedné spolecnosti, ktera ma sjednané své velkododavatele.
Do mistnich obchod( vyrobky putuji z centralnich velkoskladd. Tim se netlinosné zvySuje dopravni zatizeni.

Farmari tedy prodavaji své produkty zpracovatelskym zavodum, které jim za né nabizi urcitou vykupni cenu.
Ta rozhodné neznamena pro farmare velky zisk, protoZze sami zpracovatelé jsou pod velkym tlakem svych
vétsina lidi nakupovat. Lidé tam chodi pravé proto, aby si co nejlevnéji nakoupili. ReSeni problému ma tedy

v rukou sam zakaznik. Pokud se totiZ nebude zajimat pouze o cenu vyrobku, ale také o to, kde, kym, za jakych
podminek a z éeho byl vyroben, budou muset i fetézce zménit svou politiku. Jinak se budou dal prodavat
brambory dovezené letadly, lodémi a nakladnimi auty pres celou zemékouli, nebo uzeniny bez pfitomnosti
masa.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:  Jak se vyrabi levné vyrobky

>

Ukolem skupiny je uréit, pomoci jakych levnych pfisad se daji nastavovat vyrobky z masa (parky, Sunka), mléka (tavené
syry, jogurty) a med.

RESENI:

do parkl se pridava: rostlinny tuk, bramborovy Skrob a cukr

do Sunky se pfidava: bramborovy Skrob

do syr(: rostlinny tuk

do jogurt(: bramborovy Skrob a bramborova viaknina

do medu: kukufi¢ny Skrob a sirup

Pribéh 4

>

RESENI UKOLU C. 4:

MUj déd i otec byli rybafi. | ja jsem byval rybarem.

Rybafili jsme ve vodach Aralského jezera, kterému se také nékdy fikalo more, protoze bylo tak obrovské a voda v ném
slana. Jezero napajely dvé feky - Amudarja a Syrdarja.

Potom napadlo vliadu, Ze vodou z fek zacne zavlaZovat obrovské plantaze s bavinou, které pfinesou zemi velké penize.
A tak voda z fek proudila do desitek zavlazovacich kanall, ale do jezera ji pfitékalo uZ jen malo.

Hladina v jezere zacala klesat, protoze vody pfitékalo stale méné. Jak v jezefe ubyvalo vody, tak byla zbyla voda stale
slanéjsi. Po néjakém Gase zacCaly hynout ryby, protoZe v takové vodé nedokazaly Zir. Dnes je vodni hladina vzdalena 80

kilometrd od nasi staré vesnice, kde uz nikdo nezije. Jen vitr roznasi do okoli tuny slaného prachu.

INFORMACE K PRIBEHU

Zanik Aralského jezera by se mél stat pro lidstvo varovanim, jak mize neuvaZzeny zasah nevratné narusit
prirozenou rovnovahu oblasti a zplsobit ekologickou katastrofu.

Aralské jezero, nékdy téZ nazyvané more, leZi na hranicich Kazachstanu a Uzbekistanu. Jezero zasobovaly
vodou dva velké toky - Feky Amudarja a Syrdarja. Jezero nema Zadny odtok, rovnhovaha byla zptisobena tim,
Ze se z jezera kazdorocné odparilo priblizné stejné mnozZstvi vody, které do néj privedly feky a kolik ji naprselo.
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Brehy jezera nebyly nikdy prilis osidlené. Mistni obyvatelé se Zivili pfedevsim rybolovem a chovem dobytka.

V roce 1954 prisla ale komunisticka viada tehdejsiho SSSR s napadem, vybudovat obrovské plantaze

s bavinou. Kvili nedostatecnym srazkam v oblasti bylo nutné vyhloubit desitky zavlazovacich kanald, do
kterych se svedla voda z obou zminovanych toku. Tim ale zaCala hladina voda v Aralském jezere klesat.
Druhym zavaznym problémem zacalo byt jeji znecisStovani umélymi hnojivy a postriky, které prinasela zbyvajici
voda z plantazi. Projekt, ktery mél prinést oblasti prosperitu a statu bohatstvi, se ukazal postupem casu jako
ekologicka katastrofa obrich rozmért. BEhem 50 let klesla hladina vody v jezere o vice nez 20 metr( a vzdalila
se plvodnim biehtim o 80 kilometr(. Zbyla voda je osmkrat slanéjsi, neZ je voda v ocednech. Drasticky v ni
také stoupa koncentrace chemickych latek splavovanych z plantazi. To vSe zptsobilo vymieni ryb. Mistni
obyvatelé tak prisli o svou obZivu, protoZe rozsirujici se solna poust, ze které navic vitr roznasi do okoli slany
prach, znemoznuje i dalSi zemédélskou ¢innost.

+ ROZSIRUJICI AKTIVITA:  Nasyceny roztok

Skupina predvede spoluzakim jednoduchy fyzikaini pokus s nasycovanim roztoku. | kdyz jsou absorpcni a samodistici
schopnosti pfirody velké, nemuZeme ji zatéZovat nekonecnym mnozstvim cizorodych a jedovatych castic. Pro ukazku
bude slouzit situace Aralského jezera, které je zamoreno chemickymi latkami a vysokou koncentraci soli.

Skupina naplni z poloviny malou skleni¢ku vodou. Za stalého michani do ni bude pridavat po IZiCkach kuchynskou sdl.
Po urcity ¢as se bude sl ve vodé rozpoustét a voda bude priizraéna. AvSak bude se zvySovat slanost vody. V jednu chvili
se voda stane jiZ nepozivatelnou, avSak bude stale schopna prijmout dalsi sl. OvSem po pridani dalSiho mnozstvi se
sul pfestane rozpoustét. Koncentrace soli ve sklenicce je jiz tak velka, Ze roztok jiz dalSi nepfijme. Po ukonceni pokusu
nemusite roztok ze sklenicky vylévat. M{izete nékolik dni nechat vodu odparovat a pozorovat vznikajici solny sediment.
Napodobite tak situaci na Aralu.
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Mezi regaly

GiSLO MATERIALU: MT6 Mezi regaly

AUTOR: Mgr. Kristina Zabkova

KLICOVA AKTIVITA: navstéva supermarketu

CILE: Z&ci se seznami s marketingovymi strategiemi prodeje zboZi.
CASOVA DOTACE: 2 vyucovaci hodiny (1 x 90 minut)

POMUCKY: Karty Role, karty Doplnujici Glohy, PL4 Od regalu k regalu
KLICOVE POJMY: supermarket, nakupovani, zbozi

POZNAMKA:

Nasledujici aktivita navrhuje uciteli jit se Zaky na priizkum supermarketu. Pokud je pro vas tato varianta nevhodna, priizkum
supermarketu mizete zakiim zadat jako domaci Gkol, pfipadné muzete pouzit prilozeny planek fiktivnino obchodu, ktery je
pripraven ke stazeni na webovych strankach projektu www.evvoluce.cz.

Tato varianta je mozna i v pripadé, Ze se ze strany supermarketu blizkého vasi Skole setkate ze strany vedeni obchodu
s nepochopenim a aktivita vam bude znemoznéna.

KROK ¢. 1

Tridu rozdélte do skupin po ¢tyfech nebo po tfech zacich. Nechte Zaky, at se rozdéli do skupinek, jak chtéji, nebot riiznorodost
skupin neni na Skodu.

Kazda skupina vysSle svého zastupce, ktery si z karet Role vylosuje jednu, ktera urci roli jejich skupiny. Na kartach jsou tyto
role:

Rodina - Nakup pro rodinu na cely tyden, limit 1500 K¢&,- na rodinu
Spoluzaci - Nakup na ¢tyfdenni vylet, limit 600 K&,- na 4 osoby
Kamaradi - Nakup na oslavu narozenin, limit 800,- K&

Rodina - Nakup na vikend straveny na chaté, limit 500,- K&

ZAci si ve skupinach rozdéli své role podle karty, kterou si vylosovali. Rozdéleni roli ponechte opét na zacich. Zasdhnéte pouze
v pfipadé, Ze v nékteré skupiné budou problémy.

Rozdejte do kazdé skupiny jeden pracovni list PL4_0d regalu k regalu a nechte Zaky vyplnit dkol ¢. 1 - nakupni seznam.
Kazda skupina napiSe seznam véci, které maji v obchodé nakoupit, aby méli vSe, co potrebuiji.

Upozornéte zaky, ze financni limit, ktery maji, neni pfili§ Stédry a musi se zamyslet nad tim, co opravdu potfebuji a co ne.
Odhadované ceny pak zaky nechte zapisovat do druhého sloupecku tabulky v Gkolu €. 1 v pracovnim listé PL4 Od regéalu
k regalu.

Maji-li Zaci tendenci psat na seznam véci, které si koupit nemohou, jako napfiklad alkohol nebo cigarety, upozornéte je, Ze
tyto véci koupit prosté nemohou, nebot jim jesté nebylo 18 let.

Seznam nakupu je limitovan poCtem patnacti fadkl v tabulce na Gkol €. 1. PoCet poloZek nakupu tedy nemdze byt vySSi.
Jedna polozka jsou napriklad rohliky, 10 rohlikd stale plati jako jedna polozka.

Pred samotnou navstévou obchodu Zakim pripomente pravidla chovani, jak cestou, tak v obchodé samotném.
V obchodé budou Zaci plnit Gkol ¢islo 2 a 3 z pracovniho listu PL4 Od regalu k regalu.

Nyni se vydejte se 7aky do blizkého supermarketu. Zaci budou nakupovat tak, Ze do svych pracovnich listl budou zakreslovat,
kde je v obchodé umisténa jejich polozka z nakupniho seznamu a do tabulky budou zapisovat skuteénou cenu.

Pfed samotnym vstupem do supermarketu dejte kazdé skupiné jeden nebo dva doplnkové UGkoly, ktery maji v PL Od regalu
k regalu vypracovat pod Cislem 3.

Béhem pohybu v supermarketu si Zaci vSimaji vSeho, co je v obchodé odrazuje od nakupovani. Co se jim nelibi nebo naopak,
co vnimaji jako prijemné a nakup jim to zlehéuje. Dejte zakim primérfeny ¢as na vyhledani vSech polozek, dle velikosti
obchodu doporucujeme 15-20 minut a po uplynuti doby se sejdéte na predem uréeném misté u obchodniho domu.
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Po navratu do tfidy vedte se zaky diskuzi. K jejimu rozproudéni poslouzi dopliujici Glohy z Gkolu €. 3 v PL4 Od regalu k regalu.
S pomoci téchto Gkoll si se zaky shrnete praktiky obchodnich fetézcl.

+ DOPLNKOVE ULOHY:

Hudba v obchodé Osvétleni prodejnich pultd a mrazakd
Umisténi zboZi v obchodé Zrcadla, pro¢ asi?

Umisténi zbozi v regalu Velikost nakupniho kosiku

Umisténi prodejnich pultl Poloha, dostupnost a okoli obchodu

Hudba v obchodé - Hudba v prodejné nemusi byt vZdy zcela ndhodna. Prlizkumy totiZ ukazaly, Ze jejim prostfednictvim je
moZné ovliviiovat nakupujici. Zatimco pozvolné rytmy svadi k pomalejsi chizi, rychlejsi tempo nevédomky vede k raznéjSimu
nakupu. Chce-li spotrebitel sam regulovat zpUsob, jak bude poslouchanou hudbou ovliviovano jeho nakupni chovani, mlze si
vzit walkman ¢i MP3 prehravac a do néj si vlozit vhodny zdroj hudby. Bude-li rytmus hudby rychlejsi, tak zrychlenym nakupem
spiSe usetri. Starsi spotrebitelé, ktefi zfejmé nebudou nosit sluchatka, by si tuhle manipulaci méli uvédomit a naucit se ji
nepodléhat.

Umisténi zbozi v obchodé - Ve vétSiné modernich prodejen je zvykem umistovat potraviny denni spotieby do nejvzdalenéjsino
rohu prodejny. Prodavajici tak ma zaruceno, Ze spotrebitel projde cely obchod pfi cesté pro Cerstvé pecivo, a velkou Sanci,

Sortiment je v obchodech rozmistén tak, Ze nejbéznéjsi produkty (v potravinach pecivo a mlécné vyrobky) jsou az lplné
vzadu. Je to schvalné, protoze obchodnici podéitaji s tim, Ze pfi cesté zaujme i dalSi, plvodné neplanované zbozi.

Umisténi zbozi v regalu - Dlouhodobé prizkumy chovani spotfebitelt ukazaly, Ze spotfebitelé nejvice kupuji zboZzi, které maji
ve vySce oCi. Proto pravé tam prodavajici umistuji nejdrazsi vyrobky nebo vyrobky prodavané s nejvétSim ziskem. Pokud se
spotrebitel podiva i do nizSich a vysSich regald, ma moznost nakoupit vyhodnéji.

Osvétleni prodejnich pulti a mrazaka - Prodejni pulty a mrazaky jsou osvétlené specialnim svétlem, které ma za Ukol
upoutat pozornost zakaznika a predstavit mu zboZi co nejlakavéji. A tak se neni ¢emu divit, Ze maso vypada na prodejnim
pultu vzdy Stavnatéji a ¢erstvéji nez doma.

Zrcadla, proc¢ asi? - Ta hraji velkou roli. Nad regaly plsobi jako dokonaly koncentrator - nabidka vyrobkd vypada vetsi
a bohatSi nez ve skutecnosti. V kabinach, kde si lidé zkouSeji textilni zboZi, zase zrcadla zeStihluji a posunuji vzhled blize
k idealu - to proto, aby si lidé pfipadali v kalhotach hezky a... Sup s nimi do voziku!

Velikost nakupniho kosiku - Vzhled a rozméry nakupnich vozik( také ze vSech stran zkoumali psychologové. Zjistili, ze kdyz
do prodejen daji obrovské kosiky, lidé je podvédomé zaénou zaplnovat. Nikdo z nas totiZ nechce prijet ke kase s vozikem
velikosti lodniho kufru a pak z néj vytahnout pét rohlikd a kousek salamu...

Prodejni pulty u pokladen - Zbozi umisténé kolem pokladen je dalSim trikem Gtocicim na penéZenku spotiebitele. Kupujici,
ktery zde stoji frontu, téZko odolava umisténé nabidce sladkych dobrot, Sikovné zde rozmisténych a uchyluje se k impulzivnimu
nakupu. Obzvlast ztizenou pozici maji nakupujici s malymi détmi. Ve fronté mnoha lidi maji zvySenou potrebu vyhovét ditéti,

i kdyz uz tfeba maji v kosiku mnoho zdravéjSich dobrot z regali ovoce a zeleniny.

Poloha obchodu, dostupnost obchodu, okoli obchodu - Nové prodejny nakupnich fetézcl stale zabiraji nezastavéné plochy
a zemédélskou pudu a podili se na nekontrolovaném rozsSifovani mést do krajiny. Vystavba nakupnich zafizeni se dostava do
konfliktu s ochranou pfirody a krajiny a zplUsobuje nemalé nardsty intenzit automobilové dopravy. VelkoploSné prodejny se
navic nesnazi zapadnout do okolni zastavby a také ¢asto zhorsSuji kvalitu bydleni ve svém okoli.

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Supermarket je samoobsluzna prodejna s nabidkou prevazné potravinarského zboZi denni potreby
a s doplrikovym nepotravinarskym zboZim (drogerie, tisk). ZvySeny diraz se klade predevsim na nabidku
cerstvého zboZi. Prodejni plocha supermarket( se pohybuje v rozmezi od 400 do 2500 metrt étverecnich.
Hypermarket je samoobsluzna velkokapacitni prodejna nebo obchodni dim s Sirokou nabidkou
potravinarského a nepotravinarského zbozi pod jednou stfechou, s prodejni plochou vétsi nez 2500 metrt
Ctverecnich.

Vice informaci v Gvodni metodice MT2 Supermarkety

Zdroje:

http://www.ekobrana.cz/index.shtml

http://cs.wikipedia.org/wiki
http://www.chelemendik.sk/9_triku_abyste_vic_nakupovali_209542724.html|
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Nakupovani je zabava

GiSLO MATERIALU: MT7 Nakupovani je zdbava

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLIGOVA AKTIVITA: prace s pracovnim listem

CILE: rozvijet schopnost srovnavat projevy kultury v evropském a globalnim kontextu, nachazet

spolecné znaky a odliSnosti vede k pochopeni vyznamu a nezbytnosti udrzitelného rozvoje jako
pozitivni perspektivy dalSiho vyvoje lidské spole¢nosti

CASOVA DOTACE: 1 vyugovaci hodina (45 minut)
POMUCKY: PL5 Nakupovani je zabava
KLICOVE POJMY: supermarket, nakupni centrum

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou pracovat s pracovnim listem. Budou pfemyslet o nakupovani jako o novodobém kulturnim a socialnim fenoménu.
Kriticky se zamysli nad svym postojem k nému.

m Uvodni informace

Nakupovani ve velkych obchodech je fenoménem soucasnosti. V okrajovych Ctvrtich mést, ale i méstecek rostou typizované
montované stavby nepfirozenych rozmér(. Lakaji zakazniky k nakuplm, ale i k pfijemné stravenému ¢asu. Stale vice lidi
v navstévach takového zafizeni nehleda jen potfebné zbozi, ale zabavu, relaxaci, zplsob naplnéni volného casu. Navstéva
velkého obchodu se pro rodinu stava udalosti, na kterou se spolec¢né dopfedu pripravuji, vymysli strategii a doplikovy
program, ktery v obchodé uskutecni.

Mohli bychom to chapat tak, Ze obchodnici, ktefi takova zafizeni provozuji, nabizi vzorné sluzby, které zakaznik dokaze
ocenit, a proto maji obchody zaslouzeny Uspéch. Skutecnost je ale trochu jina. Kazdy, kdo do takového obchodu vstupuje,
zaCne svadeét boj s celou fadou opatreni, kterd obchod zaved| na zakladé védeckych poznatk( o lidské psychice a chovani.
Dokud nebude verejnost dostateéné informovana o vSech praktikach, které tyto obchody zavadéji, bude situace pfipominat
zdanlivou hloupost vos, které se nechaji naldkat na sladkou stavu do lahve. Poté, co prolezou lGzkym hrdlem, nejsou jiz
schopny nalézt cestu zpét a ve sladké tekutiné se po marném boji nakonec utopi. Podobné nerovny boj svadi i neinformovany
zakaznik. Proto musime zakim poskytnout informaci, ktera jim v pfipadé, Ze se rozhodli vstoupit do dvefi supermarketu,
pomZe nalézt i bezpecnou cestu ven.

? Motivujte Zaky moderovanou diskuzi na téma nakupovani a supermarkety. Pokladejte jim otazky typu:
Nakupujes rad/ rada? Pri jaké prileZitosti?
Libi se ti velké obchody? Pro¢ do nich chodis?
Stalo se ti nékdy, Ze jsi Sel sam, nebo s kamarady do obchodu, protoZe jste neméli jiny program?
Vadi ti v nééem supermarkety? Pokud ano, vysvétli, v éem.

m Nazory na nakupovani v supermarketu - skupinova prace

Rozdélte tridu na tfi skupiny. Zastupce kazdé skupiny si vylosuje jedno tvrzeni na karté Nazory na nakupovani v supermarketu.
Tato tvrzeni jsou totoZzna s témi, ktera budou mit Zaci pozdéji na vybér v pracovnim listé.

Oznamte skupinam, Ze nyni jsou zastanci uréitého nazoru na nakupovani ve velkych prodejnach. Jejich Gkolem je shromazdit
argumenty, kterymi budou vylosovany nazor pred ostatnimi obhajovat. Skupina si spoleénymi silami pfipravi prezentaci. Pro
inspiraci a snadnéjsi shromazdovani argumentl nabidnéte zakim tato kritéria:

e (as straveny v obchodé,

e pestrost zbozi,

e dostupnost obchodu z pohledu chodce,

e oteviraci doba, ceny,

e kvalita zboZi,

e prostfedi obchodu,

e doplnkové sluzby apod.
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Cast vy&tu muazZete zapsat pro usnadnéni prace na tabuli.

Upozornéte Zaky, se Ze s vylosovanym nazorem nemusi souhlasit, sv{j vliastni nazor budou mit moznost vyjadrit pozdéji. V tuto
chvili jde o shromazdéni argumentl a ddvod, pro¢ nékdo muzZe takové nazory zastavat, a jejich vzajemné porovnavani.

Po uplynutistanoveného ¢asového limitu dejte postupné skupinam prostor k prezentaci. Tu skupina zahaji prectenim zadaného
stanoviska a poté pokracuje vlastnim zddvodnénim. Vyuéujici je v roli moderatora, ktery zatim ale pouze usmérnuje projev
prezentujicich, nazory zatim, bez SirSiho komentare, pouze glosuje.

m Nazory na nakupovani v supermarketu - samostatna prace

Nyni rozdejte vSem zZakim pracovni list PL5 Nakupovani je zabava. V Gkolu €. 1 je nechte si vybrat odpovéd, ktera jim nejvice
vyhovuje.

9 Jaky je vas osobni nazor na nakupovani v supermarketech a obchodnich centrech? Zakrouzkujte odpovéd, ktera
L vam nejvice vyhovuje.

> Odpovédi jsou individualni. Zaky vSak upozornéte, aby si pro svou volbu pfipravili i vysvétlent.

Ve chvili, kdy Zaci zakrouzkovali v pracovnim listu svou volbu, rozdéli se do skupin podle svych skutecnych preferenci na
kritiky supermarket(l, ostrazité zakazniky a fanousky. Nové vzniklé skupiny svou volbu obhaji jiZ jednou ¢i dvéma vétami.

Da se predpokladat, Ze nejsilnéjsi bude skupina C. Vyucujici ma v tuto chvili moZnost se vyjadfit k pfedchozim argumentim
odpurcll i zastancl a predstavit i nové souvislosti, o kterych fanousci supermarket(i doposud viibec nemuseli premyslet.

Skupina A

Nakupovani v supermarketu muze byt pro nékoho nepfijemné Cisté proto, Ze se v hale bez oken, ktera je pina lidi
a hluku, prosté neciti dobre. Navic do supermarketu se vétSinou neda dojit pésky, ¢lovék musi vyuzit automobil, nebo
zvlastni linku méstské dopravy. | kdyZ ma zakaznik zajem o jednu konkrétni véc, musi projit i nékolik stovek metru, nez
se dostane k pokladnam.

Nékomu bude na supermarketech vadit jejich nepatficnost v krajiné a plvodni zastavbé, podil na vzriistu dopravy
ve mésté, energetickd narocnost. Jiny upozorni, Ze zde dochazi k nerovné soutézi, prodava se zbozi ze zemi, které
maji potize s dodrzovanim lidskych prav a ochranou Zivotniho prostfedi, pouZivaji se zde nejrliznéjsi presvédcovaci
techniky, ale i zde panuji ne vzdy vhodné pracovni podminky, na které si zaméstnanci supermarket(i pravem stézuiji.

Skupina B

Pro vétsinu lidi je nakupovani v supermarketech nutnosti, nebot jiné obchody s potravinami jizZ témér nejsou. Malé
obchldky vétsinou nevydrzely tlak cenové politiky supermarketd. V navalu pocate¢niho okouzleni mnozstvim a cenou
lidé nevahali projet celé mésto, aby si koupili levnéjSi mléko a pecivo, i kdyZ tak mohli u€init v obchodu za rohem.
(I kdyz se dnes situace méni a zakaznici si opét nachazi cestu do mensich obchod(, fetézce supermarketli na to

reaguji snahou vznikajici konkurenéni fetézce mensich obchodu ovladnout.)

Supermarkety mohou byt vhodnym mistem pro uskuteénéni nakupu, nabizi jisté celou fadu vyhod. Témi jsou
prodlouzenda oteviraci doba, pohodIné parkovani, Siroky sortiment zboZi v rliznych cenovych hladinach, doplikové
sluzby. Zakaznik by mél mit ale na paméti, Ze veSkera organizace prodeje, servis a pohodli, které mu supermarket
nabizi, s sebou nese fadu otaznik(l a sleduje jediny cil: aby nakoupil vic, nez pro co pavodné priSel. | kdyZ supermarkety
kromé potravin nabizi také témér veskery sortiment dalSiho zboZi, byva toto zbozi (tf. elektronika, sportovni vybaveni,

hudebni nastroje) nizsi kvality.
Skupina C

Jednoznacnou snahou supermarkett je udélat z nakupu pfijemnou zaleZitost, dat nakupujicimu pocit, Ze mu muze
prinést vic, nez jen radost z vyhodného nakupu, ale téZ nabidnout pestry program, ktery si nemusi sam pracné vymyslet
a navic: mnoho atrakei je zdarma. Zakaznik si mGze odlozZit své déti, nebo se v misté i pohodIné najist, opét s vyuzitim
fady slev, rodinnych vyhod, napoji zdarma. Padnym argumentem je i to, Ze pro zakazniky supermarket a nakupnich
center je parkovani zdarma. Touto vyhodou se mnoho jinych atrakci, napf. kulturnich pamatek, pochlubit nemuze.

m Supermarkety a nakupni centra

Supermarket je samoobsluzny obchod s velkou prodejniplochou, ktery nabizitémeér kompletnisortiment potravin a spotfebniho
zboZi.

Nakupni centrum je prodejni misto s Sirokou nabidkou nejriiznéjSich specializovanych obchodd, s restauracemi, kavarnami,
kinem, zabavnymi atrakcemi, sluzbami, nékdy i ubytovaci kapacitou. Nejvétsi evropska nakupni centra dosahuji obfich

rozmérud a jsou vlastné samostatnymi méstecky.
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KROK ¢. 5 Co se da v supermarketech a nakupnich centrech vsechno délat

Supermarkety a nakupni centra sledujijednoduchou politiku. Pfilakat zakaznika a pfimét ho, aby v prodejnich prostorech stravil
co nejvice ¢asu. Tim se zvySuje Sance, Ze bude utracet penize. Pomoci k tomu maji nejriznéjsi prodejni akce podporované
masivni reklamou a také doplikové sluzby a atrakce. Proto se z prostého obstaravani si zbozi stava Zivotni styl, zpUsob
traveni volného ¢asu a konicek.

Nechte Zaky, aby si kaZzdy sam vyfesil Gkol &. 3 z pracovniho listu. Zak ma rozhodnout, které sluzby a atrakce by pfivital
v supermarketu ¢i nakupnim centru. Vybrané polozky oznacuje preskrtnutim symbolu ¢tyflistku.

Ve chvili, kdy jsou vSichni hotovi, provedte spoleéné hodnoceni. Zeptejte se zak, kolik Ctyflistkd jim zbylo nezaskrtnutych.
Da se fici, Ze Zaci s nejvétsSim poctem rostlinek se mohou povazovat za vitéze. Nenechavaji se vtahnout do svéta obchodniho
prostoru, neocekavaji od obchodu vice, nez k ¢emu je urcen, tedy k nakupu nutného zboZzi. Nepovazuji jej za centrum zabavy,
a nebudou ho proto vyhledavat z divodu naplhovani volného ¢asu. Nabizené aktivity se daji provozovat jinde a za jinych
podminek.

Divadlo mohu zhlédnout v prostfeditomu uréeném a bez obav, Ze mé pfi té prilezitosti nékdo bude vybizet ke koupi automatické
pracky. Ani milovnici hamburger(i se nemusi stravovat nesetrné z jednorazovych oball a ve stoje, ale mohou si své oblibené
jidlo dopfat v klidu restaurace, na talifi a pomoci vidliCky a noZe.

KROK ¢. 6 Styl nakupovani

Posledni Ukol slouzi k samostatnému zhodnoceni nakupniho stylu, ktery rodina Zaka provozuje. Na zakladé jiz ziskanych
informaci a s pomoci otazek si Zak bude moci udélat obrazek, do jaké miry podlého jeho rodina strategii supermarket(.

Nechte zaky, aby samostatné a pravdivé odpovédéli na nasledujici otazky.

? Nakupuje vase rodina v supermarketech? Jak ¢asto?

> Prvni otazka sméruje ke zpUsobu vyuzivani obchodu. Je-li nutnou navstévou, nebo se stal pevnou soucasti rodinného
Zivota a jasné definovanym ¢asem, kdy se pravidelné uskutecnuje.

Kolik ¢asu v priméru stravite v supermarketu béhem jednoho nakupu?

Druha otazka reSi problém ochoty travit v obchodé ¢as. Jedna-li se 0 nezbytnou dobu, nebo o dobu delsi, kdy zvySujeme
mozZnost nechat na sebe plsobit vSechny presvédcovaci prostiedky obchodu.

Jak se v ném pohybujete? Hledate pouze vyrobky, pro které jste prijeli, nebo projizdite celym obchodem a prohliZite si
vSechno zboZzi?

Treti otazka je spjata s organizaci nakupu. Jedna-li se o Gcéelovou zalezitost, nebo zabavu v podobé hledani poklad.
Nakupovani se tak stava formou hry.

Hledate zboZi, které je ,v akci“? Ctete pfed ndkupem reklamni letaky?

VN VN VN

Ctvrté otdzka se zaméfuje na funkci reklamy. Ta ma za Gkol pFivést nakupujiciho pod vidinou vyhodného nékupu
a Setreni penéz. Zakaznik si s pocitem, Ze uSetfil, nakoupi vic, nez planoval. Protoze ma zbozi za zvyhodnénou cenu,
koupi'i to, co by jinak nekoupil.

Procitani letak( spojené s planovanim strategie nakupu, jako je rozdélovani Gloh, kam ktery ¢len rodiny po pfijezdu
do obchodu vyrazi, aby ziskal akéni zbozi, které je nékdy nabizeno v omezeném mnoZzstvi, jiz v sobé nese stopy
nepfirozeného vztahu k nakupovani v supermarketu.

Koupite vétSinou vice zbozi, nez jste méli v umyslu?

Pata otazka se pta na schopnost regulovat své jednani a schopnosti odolat tlaku, ktery styl prodeje realizovany
supermarkety vyviji na zakaznika.

Stravujete se béhem nakupu v supermarketu? Pokud ano, jak to probiha?

VN VN

Sesta, zavéredna otazka zjistuje, ochotu dat supermarketu vétsi prostor v nasem Zivoté. Pokud pfijmeme ,pohostinnou
naruc“ supermarketu a vyuzijeme ho i jako misto, kde se budeme spolecné stravovat, miZzeme se oznacit za vérné
zakazniky, ktefi svlj supermarket jen tak nezradi.
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KROK ¢. 7 Zavérecna reflexe

Po dokonceni vSech Gkoll pracovniho listu provedte se zZaky zavérecénou reflexi. Pokladejte tfidé otazky. Do odpovédi nikoho
nenutte. Pro navozeni prijemnéjsi atmosféry realizujte aktivitu mimo Skolni lavice, napt. v kruhu na Zidlich, na zemi.

? Priklady otazek:
Jaky nazor na supermarkety jsi zastaval/a pred zacatkem prace?
Bylo pro tebe na zacatku jednoduché obhajovat nazor, se kterym jsi tfeba vnitiné nesouhlasil/a.
Premyslel/a jsi nékdy pred tim o nékterém z témat, o kterych jsme pravée hovorili? Které to bylo?
Dozvédél/a jsi se béhem prace néjakou informaci, ktera té prekvapila? Ktera to byla?
Dozvédél/a jsi se béhem prace néjakou informaci, ktera té prfiméje zménit tvé nazory a chovani vicéi supermarketim
a nakupnim centrim? Muzes se k tomu blize vyjadrit?

Otazky vyucujici prizplsobuje atmosfére ve tfidé i vyvoji diskuze. ProtoZze se téma dotyka osobnosti Zakl a jejich blizkych
0sob, je tfeba diskutované problémy nenechat oteviené, ale dovést je k zavéru, tfeba i ve formé pratelského doporuceni.
V Zzadném pripadé nesmite dopustit, aby se ostatni nékomu pro jeho rodinné zvyklosti smali.
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Supervyrobky

GiSLO MATERIALU: MT8 Supervyrobky

AUTOR: Mgr. Josef Mako¢

KLIGOVA AKTIVITA: prace s pracovnim listem

CILE: vést k odpovédnosti ve vztahu k biosféfe, k ochrané pfirody a pfirodnich zdroj(; vést

k pochopeni vyznamu a nezbytnosti udrziteIného rozvoje jako pozitivni perspektivy dalSiho vyvoje
lidské spolecnosti; umoznit pochopeni souvislosti mezi lokalnimi a globalnimi problémy a vlastni
odpovédnosti ve vztazich k prostfedi; ukadzat modelové priklady jednani z hledisek Zivotniho
prostredi a udrziteIného rozvoje Zadoucich i nezadoucich; seznamit s principy udrZitelnosti
rozvoje spolecnosti

CASOVA DOTACE: 1 a7 2 vyuéovaci hodiny (45-90 minut)
POMUCKY: PL 6A-B Supervyrobky, prezentace PR 3 Supervyrobky
KLIGOVE POJMY: cena vyrobku, spravedlivy obchod, nahrazky, doprava zbozi

POPIS CINNOSTI:

Z&ci budou pracovat s pracovnim listem, pfipadné s prezentaci. Cilem prace je odhaleni nékolika vybranych problémfi, které
se skryvaji za lakavou nabidkou zboZi v supermarketech. Nizka cena zbozi je v mnoha pfipadech dusledkem tizivé situace
producentd, ignorovanim dopadu na Zivotni prostfedi nebo nerovné soutéze.

Praci je vhodnéjsi organizovat ve dvojicich nebo Ctvericich. Pokud usoudite, Ze Ukol je pro tfidu narocny, mdzete ji pred
zacatkem prace predat zakladniinformace o problematice, kterou se budou dale zabyvat, a to s vyuzitim doplikové prezentace
PR3 Supervyrobky, ktera prinasi heslovité nastinéni problémd, které jsou nize podrobnéji popsany.

KROK ¢. 1

Rozdélte Zaky do dvojic ¢i malych skupin. Kazdé skupiné rozdejte jeden pracovni list PL6 Supervyrobky, a to ve varianté
AiB.

Zaci maji za Gkol pracovnf list rozstfihat na jednotlivé karti¢ky. Z téchto kartiek budou sestavovat pojmové fady v poradi:
VYROBEK — PROBLEM — VYSVETLENI

Napovédou jsou zakim Ciselné Udaje, které jsou na kazdé karticce uvedeny. V pripadé spravného postupu ziskaji Zaci na
kazdém radku stejny soucet. Tim je Cislo 6. Informaci o vysledku souctu jim nemusite ihned sdélovat. UCinte tak pouze
v pfipadé, Ze se skupina dostane do situace, kdy si nevi se spravnosti reSeni rady.

? Poznate, které karticky patfi k sobé?

> KAKAO Z ROZVOJOVE ZEME - zneuzivani situace zemédélcii - vysoké zadluzeni producentské zemé
Zemédélci z rozvojovych zemi se ¢asto potykaji s problémem nizSi produkce. Diky klimatickym podminkam, pouzivani
tradicnich technologii, nebo naopak nerozvaznému naduZzivani importovanych postup, pfi kterych plsobi nenavratné
Skody v ekosystémech a narusuji vodni reZim, hospodaii na hranici bidy. ZadluZeny stat jim neni schopen pomoci,
napf. dotacemi, jako je to bézné v rozvinutych ekonomikach. Tito producenti pak pfistupuji i na nevyhodné smlouvy
nadnarodnich odbératell jen proto, aby si zajistili alespon néjaké financni prostredky.
RESENT:
V tomto pfipadé se nabizi feSeni v podobé zakladani producentskych druzstev, ktera jsou schopna si vyjednat lepsi
podminky, nebo v tomto sméru vyuzit pomoci mezinarodnich nevladnich organizaci, které jsou navic schopné zajistit
osvétu a doporucit vhodny zplsob hospodareni, ktery nepovede ke znehodnocovani pldy. Pfikladem muze byt hnuti
Fair trade, které ma jako jeden z il vykup zboZi za spravedlivé ceny a podpora ekonomické sobéstaénosti producentl
z tfetiho svéta.

VYROBKY Z CiNY - niéi konkurenci nizkou cenou - nebere se ohled na pfirodu a lidska prava

Neuvéritelné nizka cena vyrobkl je nékdy dana tim, Ze vznikaji za nevyhovujicich podminek v zemich, které nedodrzuji
mezinarodni dohody, nedbaji na bezpecnost prace pracovnikl, Setrné technologické postupy, ochranu pfirody. Jedna
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se také Gasto 0 zemé, které jsou ovladany nedemokratickymi reZimy a jejichz obyvatelé nemaji mnoho moznosti, jak
se praktikdm svych vlad branit. Jednim z pfikladd mize byt komunisticka Cina. | kdyZ uz dnes nejsou vSechny Cinské
vyrobky symbolem nekvalitniho zboZi, vyrabi se zde neSetrné, bez ohledu na dopad vyroby na pfirodu, zaméstnanci
pracuji za Spatnych podminek, k vyrobé se pouzivaji i zdravotné zavadné materialy, nerespektuje se dusevni vliastnictvi
a primyslové vzory - vyrabi se kopie, padélky a napodobeniny.

RESENI:

Resenim je nesledovat pouze méfitko ceny vyrobkd, ale zajimat se i 0 to, kdo a za jakych podminek vyrabi, upfednostiovat
provérené nebo domaci vyrobce.

LEVNE UZENINY - pouzivani nahrazek masa - pridava se velky podil mouky a skrobu

Tlak fetézcl supermarketl zpusobuje i to, Ze vyrobci dodavaji do obchodl potraviny, které obsahuji velké mnozZstvi
nahrazek. A tak mlzZe nastat situace, kdy si zakaznik koupi levnou uzeninu, ktera neni vyrobena z masa. Levné uzeniny
se vyrabi z tzv. separatu, cozZ je jatecny odpad, ktery se dfive pouzival jako krmivo pro dobytek, a s pfidanim velkého
podilu Skrobu, mouky, vody, barviv a kofeni.

RESENI:

ReSenim je vyhnout se ndkupu takovych vyrobkd. Pokud si chceme uzeniny dopfat, je tfeba nakupovat ty drahé,
v kvalitnich feznictvich, nebo hledat vyrobky, které jsou oznacené jako vhodné pfi bezlepkové dieté. To nam poskytne
zaruku, Ze jsou z masa a ne z mouky.

CGERSTVE OVOCE - nabizi se celoroéné - chemicky se osetfuje a dopravuje z celého svéta

Kazdy zna pohadku, kdy zId macecha poslala svou schovanku ve snéhu a mrazu pro jahody. Kazdé dité to vnima
jako akt necitlivého a zlomysIiného jednani. Ve chvili, kdy ale vstoupime do supermarketu a stdvame se zakazniky,
zacindme uvazovat v roviné touhy po uspokojeni a jahody zakoupené v zimé nam nevadi. Naopak je vnimame jako
symbol dobrého Zivotniho standardu. Pokud ale zGistaneme v roviné pohadkové etiky, musime dovoz jahod z teplych
krajin odsoudit, protoZe jejich doprava zbyte¢né a neimérné zatézuje Zivotni prostredi. U tropického ovoce, které u nas
b&zné neroste, je treba zvazit nezbytnost tohoto zbozi a podminky, za jakych bylo vypéstovano a vykoupeno. Aby ovoce
vydrzelo dlouhé cesty a v prodejné vypadalo lakave, chemicky se oSetiuje.

RESENI:

Reseni je jednoduché, nakupovat sezénni ovoce a zeleninu, a to nejlépe od mistnich péstiteldl. ProtoZe kdy? je jejich
¢as, rostou jahody i u nas.

Py

BRAMBORY - dovazi se, i kdyz je umime sami vypéstovat - fetézce tlaci na nizkou cenu

Ackoliv jsou brambory jednim z typickych produktl c¢eského zemédélstvi, jsou ty nase v supermarketech obtizné
k mani. Je to tim, Ze fetézce nezohlednuji misto plvodu zboZi a dopravni narocnost, ale vykupni cenu. V disledku
financénich prispévkd (dotaci), které nékteré viady svym zemédélcim poskytuji, jsou pravé brambory z ciziny levnéjsi,
nez ty Ceské. Ztraty, které by zemédélcim prodejem brambor pod cenou vznikly, u nas nikdo nenahradi. Protoze

farmaru.

RESENI:

ReSenim je opét informovanost a citlivost zakaznika k mistu pGvodu zboZi. U potravin, které umime vyrabét sami,
bychom méli upfednostiiovat mistniho (regionainiho) vyrobce.

? Kratce se zaky diskutujte. Vyuzit mGzete otazky tohoto typu:

Byly to pro tebe zcela nové informace?

Zajimas se o to, kdo a kde vyrabi tvé oblibené vyrobky, zda-li je tfeba nemusi vyrabét chudé déti?
Premyslite s rodinou pfi nakupech o plvodu zbozi?

Je néco, co zacnes pfi ndkupu nové sledovat?

Nechte zaklim stanoveny ¢as, aby mohli sami provést podobné rozhovory se svymi blizkymi. Pfi nasledujici hodiné spolecné
zhodnotte, s jakym zajmem se u dotazanych tato problematika setkala.
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Ekoznacky

GiSLO MATERIALU: MT9 Ekoznacky

AUTOR: Mgr. Bara Paulerova

KLIGOVA AKTIVITA: prace s pracovnim listem

CILE: Z&ci se seznami' s ekoznackami a symboly, se kterymi se mohou na vyrobcich setkavat; Zaci
uvedou pfiklady pravidel pro ekologické zemédélce a vyrobce biopotravin

CASOVA DOTACE: 3 vyucovaci hodiny (3 x 45 minut)

POMUCKY: PL7_Ekoznacky, PL8_Bio souhrn, karty Anketni otazky, karty Biopravidla, PR4_Ekoznacky, mimo

obsah balicku: 5x papir a 5x tuzka do skupiny, papir a tuzka pro kazdého Zaka, odpovidajici
vypocetni technika

KLIGOVE POJMY: ekoznaceni, ekoznacky, symboly na obalech, biopotravina

KROK ¢. 1

V hodiné se budete zabyvat informacemi, které se jako spotfebitelé dozviddame nebo mizeme dozvédét z obalu vyrobki.
Nejprve zrealizujte ve tridé kratké anketni Setfeni, které se tyka spotrebitelského chovani zak(. Podle potreby vysvétlete
Zakum, co je to anketni Setfeni a spotrebitelské chovani.

* DOPLNUJICI INFORMACE:

Anketni Setfeni nebo prizkum spociva v ziskani velkého mnozstvi odpovédi na zadané otazky od riznych

lidi. Odpovédi se obvykle shrnou podle toho, jak Casto se opakovaly. Spotrebitel je ¢lovék, ktery spotfebovava
spotiebni zbozZi - vyrobky, které maji omezenou dobu Zivotnosti, at uz z divodu opotrebeni (uz neslouzi stejné
jako nové) nebo spotreby (material ubyva nebo je konzumovan).

Rozdélte zaky do 5 skupin, z nichz kazda dostane jednu anketni otazku, na kterou ma za Ukol ziskat co nejvice odpovédi.
Do kazdé skupiny rozdejte 1 papir a tuzku pro zapisovani odpovédi a vysvétlete pribéh anketniho Setfeni: Kazda skupina
dostane jednu otazku, kterou prepiSe na papir. Papir a tuzku si nechaji na jednom misté a vsSichni ¢lenové skupiny mohou
obchazet ostatni Zaky s ,jejich” otazkou. Vzdy, kdyz zjisti néjakou odpovéd, at uz je jakakoli (tfeba i ,nevim*), dojdou ji zapsat
na ,svUj“ papir. Kdyz narazi na zaka, ktery uzZ na stejnou anketni otazku odpovidal, jeho odpovéd uz nezapisi, ponévadz se jej
zeptal pravdépodobné jiny ¢len jeho skupiny. Kazdy zak tedy zaroven otazku poklada a na otazky ostatnich odpovida.

Nechte prostor pro dotazy a pak rozdejte do kazdé skupiny jednu anketni otazku (karty Anketni otazky)

KROK é. 2

Nechte kazdou skupinu odprezentovat, jaké se jim seSly odpovédi. Zapiste je na tabuli.

Pokud to dovoluje usporadani tfidy, budou Z&ci pracovat i nadale v péti skupinach. Zaci kazdé skupiny necht se usadi pospolu
tak, aby vidéli na tabuli.

Spustte prezentaci PR4_Ekoznacky. Na druhém snimku je definice a pfesmycka slova ,symbol“.

Vylustéte presmyCku a se zaky muzete uvadét priklady symboll, se kterymi se setkavaji nebo setkali, déti obvykle uvadi
symboly jako zakaz kouteni, zakaz zmrzliny, zadkaz trhani kvétin a Slapani na travnik, mnoho dalSich zakazll, symbol vozickare,

panacek a panenka na WC, kfiz, jin jang, hakovy kfiz, pentagram, Unikovy vychod, apod.

Symbol = Poznavaci znameni, které poukazuje na rozsahlejsi informaci a zastupuje ji.
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Na snimcich 3-16 jsou uvedeny nejbéznéjSimi symboly a znacky, se kterymi se na obalech vyrobk( mohou setkavat.

Aby Zaci udrzeli pozornost a rdzné symboly vnimali, prezentaci miZete uvést jako soutéz mezi skupinami. Na kazdém snimku
prezentace chybi totiZ jedno slovo. Zaci, ktefi si snimky pozorné prohlédnou, pfectou text a odhali chybéjici slovo, zapiSou si
jej na papir.

! TIP:  Pouzijte druhou stranu papiru s anketni otazkou a odpovéd'mi.

Slova zapisuji Zzaci pod sebe. Vhodné je, kdyz s Zaky obsah snimku projdete - slovy popiSete symbol a struc¢né shrnete, co

znamena. Dejte pfi tom vSak pozor, abyste chybéjici slovo nevyslovili.

KOSE DLOUHOU SUROVINU
DALKOVY PTAKU ZVIRATECH
OBALU SETRIT ZNAMENAJI
CisLO KTERY SPRAVEDLIVEHO
POKUSY VYROBA

KROK ¢. 5

Na snimku 17 prezentace je Ciselny kod se stejnym poctem Eislic, jako bylo v prezentaci snimk( a Zaci maji napsanych slov.
Cislice vyznacuji umisténi pismene v zapsaném slové, které tvori tajenku. Nechte Zaky tajenku vylustit.

> Tajenka:

Ten, kdo se vyzna v ekoznackéach, rozpozna klamavy symbol od certifikovaného a tato znalost ovlivauje jeho vybér
zbozi.
EKOSPOTREBITEL

KROK ¢. 6

Nyni Zaktiim rozdejte pracovni list PL7_Ekoznacky a nechte je vyplnit oba Gkoly.

Potom se jich zeptejte, zda se s témito znackami z pracovniho listu v predchozi prezentaci setkali. Zeptejte se také, jestli
si vSechny znacky pamatuji, zda se v nich orientuji a jak hodnoti pocet znacek a symboll na obalech - je jich hodné nebo
malo? Diskutujte se Zaky o tom, k ¢emu jim jako spotrebitelim mohou symboly poslouzit, pfestozZe jich je hodné a je narocné
se v nich zorientovat.

KROK ¢. 7

Diskuzi uzavrete tim, Ze se sice s fadou znaceni a symboll v této hodiné seznamili, ale Ze seznam moznych uvadénych
symboll neni koneény. Promitnéte snimek ¢. 18 prezentace, kde jsou vSechny dosud pouZzité symboly. Nékteré z nich maji
vyznam ekoznacek, tj. jsou Setrnéjsi vUci Zivotnimu prostfedi a Setrnost je kontrolovana nezavislou stranou. Jiné znacky jsou
na obalech b&zné, ale o Setrnosti nic nevypovidaji. Zda je dokazZete roztfidit, si mlzete vyzkouSet pod odkazem na snimku.
Zpétky se dostanete poklepanim na rohovou ikonu.

KROK ¢. 8

Se vdemi symboly na snimku &. 18 se miZeme setkat v Ceské republice, v riznych statech vSak ¢asto existuji rizné podoby
jedné znacky se stejnym nebo podobnym vyznamem.

Na snimku ¢. 19 jsou zopakovany znacky z pracovniho listu a informace o ekoznaceni.
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* DOPLNUJIC INFORMACE:

Ekoznaceni (také ,ekolabeling”) predstavuje oznacovani produkt(i (vyrobkt a sluzeb), které jsou k Zivotnimu

prostredi Setrnéjsi neZ vyrobky alternativni, tzn. produkty, které jsou z funkcéniho hlediska vzajemné

srovnatelné, zaménitelné. V soucasné dobé se pod pojmem ekoznaceni rozumi obvykle certifikacni systém,

fizeny tzv. treti nezavislou stranou (ani vyrobcem, ani spotrebitelem). Ukolem systému ekoznaceni je:

- vybér skupin vyrobkd, u nichZ Ize néjakym zplisobem sniZit jejich negativni pusobeni na Zivotni prostredi

- stanoveni souboru poZadavku, které musi vyrobky spinovat, aby mohly byt opravnéné povaZovany za
ekologicky Setrnéjsi. Tyto poZadavky musi byt zverejnény.

- udélovani ekoznacky vyrobkum, které stanovené pozadavky splnuji formou licencéni smlouvy

- provadeéni kontrol shody viastnosti oznacenych vyrobku se stanovenymi pozadavky a kontrol dodrZzovani
podminek licen¢ni smlouvy.

KROK ¢. 9

Na snimku ¢. 20 prezentace je prehled obdobnych znacek v rlznych statech. Tyto znacky se vSak nevztahuji k ekologicky
Setrnému vyrobku nebo k sluzbé, ale k jiné kategorii Setrnych vyrobkd.

? Jaky vyrobek oznacuji v rliznych statech tyto znacky?

> Nechte zaky hadat, nez jim prozradite feSeni: Biopotravina.

' TIP:

Oznacovani biopotravin v rliznych statech si mizete zahrat v online pexesu na strankach www.evvoluce.cz.

KROK é. 10

Promitnéte néasledujici snimek ¢. 21 prezentace a rozdejte zakim pracovni list PL8_Bio souhrn. V prezentaci i na pracovnim
listu je shodny text. Nechte Zaky samostatné text precist a zadejte jim k tomu Ukol: vymyslet ve dvojici a zapsat na kus papiru
nejméné 2 otazky, kterymi by se ptali na informace v textu obsazené, nebo na informace, které jim v textu chybi a zajimaly by
je. Jestlize je Ukol jasny, nechte Zaky pracovat a rozmistéte mezitim po tfidé karty Biopravidla.

G {0] (@ i

Kdyz mate karty Biopravidla rozmisténé po tfidé a Zaci text precteny a otazky vymyslené, vyberte od Zakl papiry s vymyslenymi
otazkami, pouZijete je pozdéji pro opakovani.

KROK ¢é. 12

V dalSi aktivité se Zaci seznami s nékterymi pravidly, které se tykaji trech skupin biovyrobc(l. Na papir si nejprve nadepiSou
tyto tfi skupiny: péstovani rostlin, chov zvifat a zpracovani biosurovin. Jejich Ukolem bude obejit tfidu, najit vSechny rozmisténé
karty s biopravidly, pfecist je a spravné se rozhodnout, které z uvedenych tii skupin se biopravidlo tyka. U kazdého biopravidla
je Cislo, které si zaci prepiSi na svUj papir ke skupiné, které se toto pravidlo podle nich tyka: k péstovani rostlin, k chovu zvitat
nebo ke zpracovani biosurovin.

KdyZ maji vSechna Cisla zapsana, provedou soucet Cisel u kazdé skupiny, vysledek mliZze poslouZit jako rychla kontrola.

' TIP:

PFi Spatném kontrolnim souctu odhalite konkrétni chybu snadno tak, Ze u péstovani rostlin jsou ¢isla vzdy nasobky 7,
u chovu zvifat nasobky 8 a u zpracovani biopotravin nasobky 9.




o
* ﬁ
** ** ..
- * * ° M
eviopsky | v, y
- socialni MINISTERSTVO $KOLSTVI, OP Vadélévani

fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

33

P> RESENE:

Péstovani rostlin

42

14

49
7

84

35

91

322

Povinnost obdélavat pldu Setrnym zplsobem, s ohledem na zlepSovani fyzikalnich vlastnosti pudy, Grodnosti
a protierozniho plsobeni.

Povinnost pouzivat pouze hnojiva, pomocné pldni latky, pomocné rostlinné pripravky a substraty povolené pro
ekologické zemédélstvi v provadécim pravnim predpisu.

Povinnost pouzivat ekologické osivo a sadbu, ve vyjimeénych pfipadech nemorené konvenéni osivo.

Povinnost pouzivat pouze prirodni latky, postupy nebo pripravky na ochranu rostlin povolené pro ekologické zemeédélstvi
v provadécim pravnim predpisu.

Povinnost stfidanim plodin pfispivat ke sniZzeni populaéni hustoty pleveld, plivodct chorob a Skidcu rostlin a dodrzovat
zasady stfidani plodin stanovené v provadécim pravnim predpisu.

Povinnost pfi péstovani rostlin dodrzovat vyvazeny osevni postup, zaméreny na udrzeni a zvySovani Grodnosti pldy
a obsahu organickych latek v pudé, zajisténi zivin pro rlst rostlin a minimalizaci ztrat Zivin.

Zakaz pouzit statkova hnojiva pochazejici ze systému klecového chovu dribeZe a systéml, v nichzZ jsou hospodarska
zvirata trvale ustajena na roStovych stanich

SOUCET

Chov zvirat

8

24

64

48

96
16

32

288

Povinnost chovat vSechny druhy a plemena hospodarskych zvifat s ohledem na zachovani jejich zdravi, vyuzivat
prirozené systémy chovu a zachovavat podminky pohody a ochrany zvirat pfed utrpenim, bolesti a poskozovanim
zdravi

Povinnost pouZivat pouze krmiva pochazejici z ekologického zemédélstvi.

Povinnost vytvofit podminky ochrany zdravi, prevence onemocnéni a péce o hospodarska zvifata, smi pouZivat
pouze néktera léCiva a veterinarni pfipravky a podle vysledku vySetfeni pfednostné pouzit pfirodni a homeopatické
pfipravky.

Povinnost zajistit, aby skladovaci prostory pro chlévskou mrvu, moclvku a kejdu mély dostatecnou kapacitu
a neohroZovaly Zivotni prostfedi a pfirodni zdroje.

Pri prepraveé zvirat a pred jejich porazkou musi byt prijata vhodna opatreni k minimalizaci stresu.
Zakaz trvalého ustajeni vSech druhl hospodarskych zvifat v uzavienych prostorach bez pfistupu do vybéhu nebo na
pastvu, klecové chovy.

Zakaz krmit mladata savcl krmnymi smésmi ze suSeného mléka, krmit hospodarska zvifata nasilné i podavat
hospodarskym zvifatim antibiotika, hormony, stimulatory rlstu, antikokcidika a chemoterapeutika u zdravych
hospodarskych zvirat.

SOUCET

Zpracovani biosurovin

18

90
27

45

54

234

MUGzZe byt pouzito mimo bioprodukt(i, pfidatnych latek a pomocnych latek také surovin zemédélského plvodu
nepochazejicich z ekologického zemédélstvi v mnozstvi, které nesmi presahnout 5% slozeni surovin.

PFi vyrobé biopotravin je zakadzano pouzivat geneticky modifikované organizmy a produkty z nich pochazejici...
Pridatné latky, pomocné latky a suroviny zemédélského plvodu, nepochazejici z ekologického zemédélstvi mohou mit
pouze pfirodni plvod a nesmi se jednat o chemické, uméle vyrobené latky.

Povinnost zajistit, aby nedoSlo ke smiseni nebo zaméné bioproduktl nebo biopotravin s jinymi produkty nebo
potravinami.

Povinnost zajistit, aby nedoslo ke kontaminaci bioproduktt spalinami pfi suseni, nebo k poskliziovému osSetreni
produktl chemickymi pfipravky v prostorach, kde jsou skladovany bioprodukty.

SOUCET

KROK ¢. 13

Mezitim, co Zaci pracuji, projdéte si otazky, které k biopotravinam napsali, a vyfadte ty, které se opakuiji.

Az budou Zaci s aktivitou hotovi, zkontrolujte vysledné soucty, pfipadné s nimi podle ¢asu projdéte jednotlivé karty postupné,
pro¢ a kam patfi. V této chvili by méli Zaci znat zakladni informace o biopotravinach. Ovérte to pomoci jejich viastnich otazek.



o
* ﬁ
** ** ..
- * * ° M
evropsi | ¥, * £
- socialni MINISTERSTVO $KOLSTVI, OP Vadélévni

fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

34

? MuUZete je doplnit nékterymi z nasledujicich:
Pouzivaji se pfi vyrobé biopotravin chemické latky? (ne)
Musi mit zvifata v biochovech moznost volného vybéhu? (ano)
Kdo ma prehled o registrovanych ekologickych zemédélcich? (ministerstvo Zivotniho prostredi)
Jaké je jméno neziskové organizace, ktera provadi kontroly dodrZovani pravidel ekozemédélstvi? (Kontrola ekologického
zemédélstvi (KEZ), ABCERT a BIOKONT)
MUZe jeden zemédélec chovat zvifata v biochovu a zaroven v konvenénim chovu? (ne)
Cim jsou krmena zvifata v biochovech? (krmivem vypéstovanym v ekologickém zemé&délstvi)
Jakym zpUsobem se v biochovech pouZivaji I€ky a antibiotika? (jsou podavana pouze nemocnym zvifatim v pripadé
potreby)
Existuji néjaka omezeni pro zpracovani biopotravin? (ano, napf. nesmi obsahovat chemické konzervanty a aditiva)
Jak Casto se provadi kontroly u certifikovaného ekozemédélce? (kazdorocné)

Jsou biopotraviny zdravéjsi? (ano, protoZze neobsahuji nadbytec¢né chemické latky)

omy

TIP:

Velmi vhodné je prinést do tfidy vyrobky, nebo alespon obaly od vyrobkd, na kterych je mozné si rizné znaceni
prohlédnout. MUzZete obaly schovavat, nebo zadat za Ukol Zak(im prinést néjaky obal do hodiny, zejména ty obaly,
na kterych je néjaka ekoznacka.

KROK ¢. 14

Nyni se vratte k Uplné prvni aktivité - anketé. Zopakujte vysledky ankety zapsané na tabuli a zeptejte se zaku, zda by na
nékteré otazky odpovédéli nyni jinak. Proc?

Pokud Zaci v hodiné dobfe pracovali, dozvédéli se fadu novych informaci, které se mohou z obalu a ze symbol( a znacek na
obalech vyrobku dozvédét a vysledky spotrebitelského prizkumu by nyni dopadly asi jinak. Podle ¢asu muizete anketu na
zavér zopakovat, pfipadné ji mUZete zopakovat s delSim ¢asovym odstupem.



