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Greenwashing je sloZzené slovo ze dvou anglickych vyraz(:
green = zeleny
wash = myt, umyvat

V ¢eském prekladu bychom greenwashing oznadili jako ,.zelené vymyvani (mozku)“ nebo pokrytecké
lakovani vlastnich ¢inl na zeleno. Greenwashing je podle definice dezinformace Sifena organizaci za
Gcelem prezentovat environmentalné zodpovédny verejny obraz sama sebe. Onou dezinformaci nemusi
byt prosta nepravda, ale informace bez kontextu, at uz se jedna o reklamu, stranicky program, udileni
firemnich ekologickych cen, sponzoring apod.

Patii sem zejména triky, které organizace stavi pred spotrebitele a jejich sveédomi do lepSiho svétla.

Cerstvou médou nadnarodnich korporaci je vydavat se za environmentalné a rozvojové odpovédné. Velké

i malé firmy tak &im dal Gasté&ji tvrdi, Ze se zménily. Ze zaloZily eko-oddélent, zavedly eko-programy (napf.
minimalizace odpadt a oznacovani nebezpecnych produktll), zacaly reagovat na ekologické obavy verejnosti,
v reklamé a marketingu se vénuji ekologickym tématim a navic sepsaly dobrovolné eko-kodexy Ci firemni
principy. Environmentalni priznivost se stava (byt okrajovou) souéasti socialni normy. Odkazem na tuto
normu se firmy snail’zfskat vyrobkdm pFidanou hodnotu a konkurenénvKhodu na trhu VytvoFem’zeIeného

ava v o

vyroby a nastaveni ,filozofie“ celého provozu firmy.

Lidé by totiz méli svij nazor a naklonnost zakladat na presnych informacich. Méli by se naucit rozliSovat,
Ze napf. automobilky vyrabéjici jeden hybridni viz a dvacet rliznych modelt SUV (sportovné uzitkovy viz,
obvykle s vysokou spotrebou) nejsou zelené.

Nejbéznéjsi prohresky, které oznacujeme jako greenwashing jsou:

1. zatajeny hacek (57 % zkoumanych vyrobkU) — firma zdUrazni jeden environmentalni prvek a zataji
jiny. Napriklad ,Usporna“ elektronika mize obsahovat nebezpecné materialy. Nebo vyrobek je sice
z eko-dreva, ale nikde se neuvadi, jaké byly naklady na dopravu.

2. tvrzeni bez dlikazu (26 % vyrobkU) — na Samponu je napsano, Ze nebyl testovan na zviratech a Ze je
»organicky“. Nenajdeme vSak pro to zadny dikaz, napfiklad vérohodny certifikat.

3. obecné tvrzeni (11 % vyrobkl) — na produktu je napsano, Ze je ,pfirodni“, ,citlivy k Zivotnimu
prostredi“, ,neobsahuje chemikalie“, ,z pfirodnich slozek” a podobné. Nikde ale neni uvedeno, co
konkrétné se tim mysli. V prirodé se mimo jiné nachazi treba i arzenik nebo formaldehyd a , pfirodni*
je koneckoncl vlastné vSechno.

4. tvrzeni, které se nevztahuje k realité (4 % vyrobk() — na spreji je napsano, Ze neobsahuje freony
— jenomze ty byly zakazany uz pred péknou radkou let. OvSem vytvari se dojem, Zze konkurencéni
vyrobky freony obsahuiji.

5. mensi zlo (1 % vyrobkl) — vyrobek je SetrnéjSi v ramci jinak environmentalné problematické
kategorie, napriklad ,organické” cigarety nebo ,zelené” insekticidy a pesticidy.

6. lhani — mylIné je uvedeno, Ze napriklad Sampon je certifikovan jako organicky, nebo ze dany tmel je
registrovan v systému Energy Star.
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