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1) Oznac, ktery z nasledujicich sloganii je protizakonny a ktery pouze odporuje dobrym mraviim?

,Koralka z tebe udéla krale diskotéky* %@ ,Divky zboZAuji dech s viini zelené* % &)

»Whisky je napoj gentlemana*“ %@ ,Pan Padélak vyrabi nekvalitni vino“ % @

,Rum nam nechutna“ %@ »,Moravska vina jsou zarukou kvality “ %@

,Pij vodku, budes v cili rychleji neZ ostatnit %@ ,Das si pivko? Neni ti 18? To nevadi...“ %@

,,JJe.été sb?s nikdy neopil nasim pivem? %@ ,Taborsky gin je Sizeny. Kupujte nas* %@
si srab!

a reklamu na tabakové vyrobky. Pokus se formulovat zakladni body takového zakona.

‘ 2) V Ceské republice stale probihaji diskuze nad znénim zakona omezujiciho koureni
2
0
@ Co by mél zakon zakazovat, a co by mél jasné stanovit?

* omezeni reklamy na tabak na venkovnich plochach a v tisku (na jakych mistech, velikost reklamni
plochy, velikost inzeratl apod.):

* omezeni reklamy na tabak v radiu, televizi a na internetu (vysilaci ¢asy, typ poradu, velikost reklamni
plochy banneru apod.):

3) Pan J. K. z obce Dehetnik vykouri denné 30 cigaret. V soucasné dobé je dan z jedné cigarety
priblizné 1 Ké. Kolik penéz odvede tento pan do statni pokladny za mésic, rok, deset let?

meésic rok deset let

4) Mas predstavu, co stat s témito penézi déla?
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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI





